Bilaga 2

Verksamhetsprogram och budget for Stockholm Business Alliance ar 2007
1. Bakgrund

Stockholm Business Alliance bildades ar 2006 i syfte att fordjupa och utveckla samarbetet
inom det néringslivspolitiska omradet i Stockholmsregionen*®. De 39 ** partnerkommunerna
(antal partners 20061131, bilaga 1) har slutit ett femarigt avtal for aren 2006 — 2010 for att
uppna langsiktighet och stabilitet i samarbetet. Ett samarbete i nidra kontakt med néringslivet
som syftar till att stirka regionens position i den globala konkurrensen. En konkurrens ocksa
mellan regioner som stéller allt hardare krav savél pa enskilda kommuner som pa formégan
att samverka och samarbeta inom Stockholmsregionen

Stockholmsregionen véxer bdde till antalet invanare och geografiskt, vilket stirker var inter-
nationella konkurrenskraft. Stockholmsregionen &r nu en region med 3 miljoner invanare dvs
1/3 av Sveriges befolkning och svarar for 42% av landets BNP. Nyforetagandet inom
regionen dr ocksé starkt och under ar 2005 startades ca 25 000 foretag vilket dr 45% av ny-
foretagandet i landet. Regionen har ett starkt naringsliv som dr diversifierat, men ocksa med
starka branscher 1 vérldselit. Branscher som bioteknik och medicin, informations och
kommunikationsteknik (ICT), bank och finans, automation, fordon, geografiska informations-
system, logistik, miljoteknik samt sdkerhet. Regionen dr ocksé det finansiella centrat i
Skandinavien och Ostersjoéregionen. Hir finns ocksé ménga huvudkontor savil globala som
regionkontor for Norra Europa. Kommunikationerna till regionen dr goda med bl a flera
internationella flygplatser med Stockholm Arlanda i spetsen och en hamnverksamhet som
vaxer kraftigt sdvil vad géller passagerare som gods. Pendlingen dkar ocksa inom regionen.
Regionen ligger i framkant inom hogre utbildning med 28 universitet och hogskolor liksom
inom forskningsomradet dar regionen ligger i vérldsklass. Stockholmsregionen dr ddrmed det
geografiska, ekonomiska och kulturella centrat i Skandinavien och Ostersjéregionen. Det
krdvs dock kraftfulla insatser for att savél behélla som utveckla denna position i framtiden
dels inom det néringslivspolitiska omradet t ex genom ett titare samarbete mellan
kommunerna och med néringslivet, dels i form av for tillvéxten strategiska omraden som t ex
bostadsbyggande och investeringar 1 infrastruktur (végar, jirnviagar, hamnar och flygplatser)

Det gemensamma arbetet inom Stockholm Business Alliance handlar om att utveckla
néringslivsarbetet i regionen vad géller ndringslivsklimatet i regionen, for tillvixten
strategiska omraden och den internationella marknadsforingen av regionen.

* Med Stockholmsregionen avses inte bara Stockholm - Mélarregionen utan ett det storre
geografiska omrade som partnerskapet omfattar
** Aktuellt antal. Slutligt antal nir verksamhetsprogrammet gar i tryck efter KSO-métet.



2. Vision och verksamhetsidé

Stockholmsregionen ska &r 2010 vara:

e Norra Europas ledande tillvaxtregion

e En av tre bésta regionerna i Europa nér det giller marknadsforing

e Den region i Europa som har den bésta investeringsfrimjande verksamheten.

Stockholmsregionen dr idag det geografiska, finansiella och kulturella centrat i Skandinavien
och Ostersjoregionen. Vart huvudbudskap dr dirmed Stockholm - The Capital of Scandinavia.
Stockholm Business Alliance vision ér att vi ska vara Norra Europas ledande tillvaxtregion.

Huvuduppgiften for Stockholm Business Alliance ar att ar 2010 ha uppnétt ovan angivna mal.
Det kommer att kriva ett Idngsiktigt och malmedvetet arbete som bor foljas upp kontinuerligt
dels genom érlig uppfoljning hur partnerskapet ligger till i forhallande till ovan angivna mél,
dels genom de mal som sitts upp inom de olika verksamhetsomradena. Nér det géller den
overgripande visionen om “Norra Europas ledande tillvixtregion” kommer SBR att inleda ett
benschmarkingarbete under hosten 2006 gentemot de ledande regionerna i Europa

For att uppna mélen har partnerskapet utformat foljande verksamhetsidé:

e Vi kommuner i Stockholmsregionen, arbetar tillsammans 1 partnerskap for att frimja
tillvixt lokalt och regionalt med syfte att bli norra Europas framsta tillvixtregion.

e Viutvecklar det lokala och regionala néringslivsarbetet i ett dmsesidigt ansvarstagande for
att 0ka attraktionskraften visavi méanniskor, foretag och kapital.

e Arbetet inom partnerskapet sker i nira samarbetet med néringslivet i regionen.

e Internationellt upptriader vi under Stockholmsregionens gemensamma varumaérke
”Stockholm The Capital of Scandinavia”.

For att Stockholm Business Alliance vision och mal ska uppnas maste vi i Stockholms-
regionen utveckla en ndringslivspolitisk verksamhet i virldsklass. Detta forutsitter i sin tur ett
omsesidigt ansvarstagande mellan partnerkommunerna i att utveckla néringslivsarbetet. Det
ar vart arbete hemma som léigger grunden for partnerskapets framgéang, dvs. de
kontakter med néringslivet som varje partnerkommun har och det lokala niringslivsklimatet i
sig dr avgorande for savél utvecklingen i regionen som bilden av regionens attraktivitet for att
driva och etablera foretag. Att utveckla servicen till ndringslivet med regelbundna servicemét-
ningar som grund dr dérfor ett prioriterat omrade inom partnerskapet. Vi ska ocksa regel-
bundet médta hur konjunkturen i regionen utvecklas och jamfora oss med andra regioner.

I forhéllande till kommunernas samlade resurser dr Stockholm Business Alliance resurser
begrdnsade bide personellt och ekonomiskt. Detta stiller krav pd att arbetet fokuseras pa
nagra strategiska omraden och pa ett utvecklat samarbete inom respektive kommun, mellan
kommunerna och framforallt med niringslivet {or att starka Stockholmsregionen. Arbetet
inom Stockholm Business Alliance forutsitter att varje kommun vidareutvecklar sina
kontakter med ndringslivet lokalt, men ocksa att detta sétts 1 ett regionalt sammanhang. Dessa
kontakter kan vi dmsesidigt ha nytta av nér det géller att utveckla néringslivets forutsittningar
1 regionen, i skapande av branschsamarbeten och att stimulera till att foretagare upptrader som
ambassadorer for regionen vilket kan locka investeringar och etableringar hit. Detta forut-
sdtter att den internationella marknadsféringen och den investeringsfrimjande verksamheten
blir en integrerad del i ndringslivsarbetet som helhet.



Den internationella marknadsforingen av Stockholmsregionen och den investeringsframjande
verksamheten méste bli mer fokuserad och mer proaktiv. Budskapet méste vara entydigt och
tydligt. Vi har nu lagt grunden for detta genom vart gemensamma varumérke ~’Stockholm -
The Capital of Scandinavia ”. Vidare har forberedelser vidtagits under &r 2006 i form av
malgruppsanalyser, kontakter med och information till nyckelpersoner inom media och
néringsliv. For att den framtida marknadsforingen av regionen ska vara framgangsrik krivs
savil en samlad marknadsforing frén partnerkommunerna som att naringslivet langsiktigt
engagerar sig i marknadsforingen av regionen. En annan viktig forutséittning for framgéing &r
att regionen &r trovirdig och kan leva upp till omvérldens forvantningar. Det stiller krav pé
att Stockholmsregionen stindigt utvecklas som etablerings- och besoksort.

3. Verksamhetsomraden och mal for ar 2007
3.1 Analys och benchmarking

For att utveckla samarbetet inom Stockholm Business Alliance maste vi kontinuerligt analy-
sera vara styrkor och svagheter nér det géller regionens néringsliv som helhet, olika tillvaxt-
omréaden — regionala kirnor och branscher. Vi bor vidare regelbundet méta tillvéxten i
regionen och beskriva néringslivet i regionen Allt detta i syfte att kunna forbattra vart ndrings-
livsarbete i regionen, utveckla branschsamarbeten och var internationella marknadsforing
samt investeringsframjande. Under hosten 2006 genomfordes den forsta gemensamma
konjunkturmétningen genom att en stad/lan ( Stockholm/Stockholms ldn, Uppsala/Uppsala
l4n, Visteras/Vistmanlands ldn, Orebro/Orebro 14n, Eskilstuna/Sédermanlands 1in och Givle
/Gévleborgs ldn) utforde en mitning for staden och det aktuella 14net. Dessa métningar
publicerades av respektive stad/lén i rapportform. Genom dessa métningar fér vi ocksa ett
gemensamt underlag som beskriver utvecklingen av konjunkturen i regionen som helhet.
Mitningarna planeras att ske kvartalsvis, vilket innebér fyra métningar under &r 2007

Vi bor ocksa jaimfora oss med och ldra av framgangsrika regioner savél i Europa som globalt
genom benchmarking. Ett exempel &r den rapport som OECD presenterades i mars 2006 om
regionen som innehéller jamforelser med andra OECD-regioner inom en rad omraden.
Stockholm Business Region har under hosten 2006 inlett forberedelserna for en benchmarking
gentemot de ledande regionerna i Europa. Genom denna benchmarking fér vi ocksa en bild
over hur konkurrensléget dr mellan regionerna i Norra Europa, vilket bildar underlag for
uppfoljningen av partnerskapets arbete.

Mal 2007 :
e Konjunkturmitningar ska genomforas kvartalsvis i ovanndmnda stader/lan
e Benchmarking genomfors gentemot de ledande regionerna i Europa.

3.2 Niringslivsservice.

Ett prioriterat omrdde inom Stockholm Business Alliance ir att tillsammans utveckla och
forbéttra servicen till ndringslivet i regionen. Det ska vara enkelt att komma 1 kontakt med
partnerkommunerna, handlaggningen av drenden ska vara enkel och snabb och bemé&tandet
ska kdnnetecknas av 0ppenhet och dialog. Regelbundna servicemétningar dr en viktig grund
for forbattringsarbetet.



Under hdsten 2006 har forberedelser gjorts for att mita niringslivsservicen i partner-
kommunerna inom ndgra for niringslivet viktiga omraden som bygglov, markupplatelse,
miljotillsyn, brandtillsyn och utskdnkningstillstind. Utgadngspunkten dr att anvdnda Stock-
holms stads modell for servicemitningar for att §stadkomma jadmforbarhet. Under varen 2007
gors den fOrsta av de servicemétningar, som ska genomforas regelbundet av partner-
kommunerna. Erfarenheterna frén den forsta métningen far avgora intervallet mellan mét-
ningarna, men de ska genomforas minst vartannat ar. Dessa métningar ska sedan ligga till
grund for ett erfarenhetsutbyte mellan partnerkommunerna om hur servicen kan forbéttras.
Under ar 2007 ska respektive partnerkommun genomféra kommuninterna dialoger med
ledande politiker och berdrda tjinstemin om betydelsen av en forbéttrad service till nérings-
livet och vikten av att forbéttra forutsattningarna for naringslivet. Kostnaderna for mét-
ningarna och kommundialogerna finansieras av partnerkommunerna, medan utvecklingen av
former och metoder for dessa finansieras inom partnerskapet.

Mal 2007

e Servicemétningar genomfors regelbundet inom varje partnerkommun med bérjan varen
2007.

e Varje partnerkommun genomfor arligen med bdrjan under &r 2007 kommuninterna
dialoger med ledande politiker och berdrda tjanstemin avseende servicen till ndringslivet.

3.3 Frimjande av utliindska etableringar och investeringar.

3.3.1 Marknadsforing och marknadsbearbetning

En viktig uppgift for Stockholm Business Alliance ar att framja utldndska investeringar och
etableringar i Stockholmsregionen. Ar 2006 beslutade Stockholm Business Alliance om

” Marknadsplan Investment Promotion”. Fokus i marknadsplanen ligger pé att 6ka kénne-
domen om Stockholmsregionen generellt. Kdnnedomen ska 6ka bade genom breda informa-
tionsinsatser och riktad information samt personliga kontakter med savél journalister och
media som investeringsradgivare, foretagsledare och branscher. Detta ér ett langsiktigt
marknadsforingsarbete under regionens huvudbudskap ”Stockholm - The Capital of
Scandinavia”. Stockholm Business Region utfor detta arbete inom ramen for Stockholm
Business Alliance. Den internationella marknadsforingen koncentreras pa investerings-
frimjande, men pa sikt bor den dven omfatta besdkare. Marknadsplanen huvudinriktning ar
langsiktig, men den har uppdaterats infor 2007 med en beskrivning av de insatser som ska
genomforas under éret.

Ar 2006 pabdrjades den internationella marknadsforingen med fokus pé press och media.
Genom en malgruppsanalys identifierades nyckelpersoner inom media. Bearbetningen av
dessa personer inleddes med ett forsta pressutskick. Aven mer generella informationsinsatser
genomfordes. Under ar 2007 kommer arbetet i enlighet med marknadsplanen att fortsitta med
fokuserade insatser pa nyckelpersoner inom de prioriterade marknaderna Vésteuropa, Nord-
amerika, Sydostasien och Indien. Den internationella marknadsforingen gentemot press
kommer ddrmed att intensifieras under ar 2007 och det pressrum pa webben som skapades
under hosten 2006 ska ocksa vidareutvecklas.

En i enlighet med marknadsplanen dr ambitionen att pa ett mer proaktivt sitt 4n tidigare
bearbeta potentiella investerare och personer som pdverkar investerare. En kombination av
breda informationsinsatser och riktad information skall 6ka kdnnedomen om Stockholms-



regionen enligt beslutad marknadsplan. Malet &r att Stockholm betraktas som den mest
intressanta regionen for investeringar i Norra Europa.

P& nidrmarknaderna, det vill siga Viésteuropa, kommer den proaktiva bearbetningen med
riktad marknadsforing och personliga besdk i stor utstrdckning att ske med egen personal.
Medan fjdrrmarknaderna, frimst Asien och Nordamerika, i forsta hand kommer att bearbetas
via Invest in Sweden Agency (ISA).

En mélgruppsanalys har gjorts for att identifiera omkring 800 av de viktigaste beslutsfattarna
vad géller etableringar. Dessa kommer med borjan ar 2006 och med fortséttning under
kommande éar att bearbetas med relevant information och personliga besok.

Huvuddelen av de utldndska investeringarna och etableringarna sker genom kontakt med
internationella investerings- och etableringsrddgivare, branschorganisationer, banker och
bygg- och fastighetsbolag s k multipliers. De har stor inverkan pa foretagens investerings-
beslut och har ocksa en viktig roll i hela etableringsprocessen. Det innebér att dessa aktorer
kommer att prioriteras i arbetet med framjande av investeringar och etableringar inom
Stockholm Business Alliance

Det &r viktigt att vi inom partnerskapet kan beskriva utvecklingen av avseende investeringar
och etableringar. Under ar 2007 ska dérfor klargoras vilka variabler och nyckeltal som bést
beskriver utvecklingen och som kan vara grund for uppf6ljning. Basaret for métningarna bor
vara ar 2006.

3.3.2 Etableringsforutsiittningar och mottagningsservice

Under hosten 2006 har ett arbete inletts for att skapa en bild dver etableringsforutséttningarna
iregionen i form av t ex tillgdng pd mark, lediga lokaler, exploaterings- och utvecklings-
projekt samt planer, ndringslivsstruktur och branscher. Detta maste kontinuerligt hallas upp-
daterat eftersom det bildar underlag for savél den internationella marknadsforingen som vid
mottagande av potentiella investerare och etablerare.

Stockholm Business Region kommer ocksa att fungera som en gemensam ingang for och
samordnare av investeringsforfragningar till regionen, en generell lotsfunktion som bistér
foretagen men vid behov dven véra partnerkommuner med praktisk assistans 1 etablerings-
fasen. Under &r 2006 utarbetar SBR ett program for mottagningsservice som under nésta ar
implementeras hos partnerkommunerna. Allt i syfte att ge de investerande foretagen en sé
professionell service som mdjligt.

3.3.3 Eftervard

De foretag som etablerar sig i regionen skall ocksa systematiskt foljas upp av respektive
kommun. Det handlar om att utvérdera de egna insatserna i samband med etableringen,
upprétthélla kontakten samt halla sig informerad om vad som hénder i féretagen. Denna
uppfoljning ar viktig for att kunna 16sa konkreta problem, men ocksa for att bistad den lokala
foretagsledningen med information infor beslut i koncernledningen Ar foretaget ett dotter-
bolag i en global koncern dr det ocksé viktigt att klargora att regionen och dotterbolaget har
samma intresse att kommande investeringar i koncernen riktas till regionen och diskutera pa
vilket sitt regionen kan stodja detta. Kommunen svarar for den 16pande kontakten med fore-
tagen bl a som servicelotsar. Liksom vad giller mottagningsservice kommer det program for
uppfoljning och eftervird som nu utarbetas av SBR att implementeras i partnerkommunerna
under 2007.



Mal 2007

e 200 personliga moten ska ha genomforts under aret med viktiga internationella
beslutsfattare vad géller etableringar.

e Under aret sinds 10 antal pressutskick med feature-artiklar, statistik, bildmaterial m m till
nyckelpersoner inom media

e En samlad bild 6ver etableringsforutsittningarna i partnerkommunerna ska vara klar i
borjan av ar 2007

e Modell for mottagning implementeras i partnerkommunerna under forsta halvaret 2007.

e Modell for eftervard av foretag som etablerat sig i regionen ska vara implementerad i
partnerkommunerna under forsta halvaret 2007 och eftervardsinsatser genomforts under
aret for alla foretag som etablerade sig under ar 2006 ddr SBR och/eller partner-
kommunerna var inblandade i etableringsprocessen.

e Under aret ska en modell utvecklas for beskrivning och uppfdljning av internationella
investeringar och etableringar i regionen.

3.4 Exportframjande.

Inledningsvis har fokus 1 partnerskapets internationella insatser varit investeringsfrimjande.
Under hosten 2006 inleddes forberedelserna for en utvidgning av det internationella arbetet
dven till exportfrimjande. Dessa forberedelser sker 1 ndra samarbete med Exportradet. Ett
tankbart samarbetsomrade dr den satsning pa smaforetag (max 50 anstidllda) som Exportradet
inlett ddr man erbjuder foretagen regionala exportradgivare, analys av affirsmdjligheter och
en gemensam etablering av exportkontor. Exportradet har flera radgivare inom Stockholms-
regionen. Ett forsta steg dr att inleda ett regionalt samarbete med Exportradet och deras
insatser for att frimja export bland smé- och medelstora foretag.

En bransch som har visat stort intresse for exportfrimjande atgéarder &r miljoteknikbranschen.
I samarbete med ledande foretag i branschen och Exportradet har forberedelser inletts for en
regional exportfrimjandesatsning inom miljéteknikomradet under ar 2007.

Mal 2007
e Inleda ett samarbete med Exportrddet avseende exportframjande riktat till sma foretag
inom SBA:s omrade.

3.5 Branschsamarbeten

Stockholmsregionen har ett diversifierat ndringsliv med starka branscher i internationell
tatposition. For att bidra till att stdrka dessa branscher, for att stirka diversifieringen och
utveckla regionen pagér flera branschsamarbeten i regionen. Samarbetena bygger pa
branschens uttryckta behov och 6nskemal om samarbete for att bidra till att utveckla regionen.
Etablerade samarbeten finns inom bl a ICT, bioteknik/biomedicin, mode och design, film,
miljoteknik, logistik, samt bank och finans. Branschsamarbeten kan ocksa pa ett mycket mer
aktivt sitt anvéindas inom den internationella marknadsforingen och den investerings-
frimjande verksamheten genom att nyttja branschernas analyser dver branschstyrkor och
framtida utveckling samt foretagens internationella kontaktnét.

Under ar 2006 har Visteras respektive Eskilstuna tagit initiativ till utvecklingen av tva nya
branschsamarbeten inom omradena automation och sdkerhet. Dessa samarbeten kommer



enligt planerna vara i full gdng under &r 2007. Fokus kommer under ar 2007 vara att hoja
kvaliteten i de befintliga branschsamarbetena genom att fordjupa relationerna med huvud-
aktdrerna inom regionen fran respektive bransch. Detta i syfte att 6ka kunskapen om
branschens tillvaxtforutsittningar och att 6ka antalet ambassadorer for Stockholm — The
Capital of Scandinavia och ddrmed for regionen. Harutover foreslas att det under aret startar
minst ett nytt branschsamarbete. Tédnkbar bransch ir tjdnsteforetag inom vard, skola och
omsorg och dér Nacka stad avser att ta initiativ till samarbete. Ett annan tdnkbar bransch ar
fordonsbranschen.

Besoksndringen.

Ett arbete har inletts under &r 2006 for att inom ramen for Stockholm Business Alliance for-
djupa samarbetet inom besdksndringen i Stockholmsregionen. Besoksnéringen har ett nira
samband 6ver kommungréanserna i regionen och med ovrigt ndaringslivsarbete. Det géller savil
1 marknadsforingen av regionen som att t ex verka for att stora evenemang och kongresser for-
laggs till regionen. Det finns ocksa ett 6kande intresse for ett samlat samarbete ur ett Stock-
holmsregionsperspektiv, som ersdttning eller komplement till bilaterala samarbeten mellan
kommuner eller enbart samarbete lansvis. Ett forslag till former for ett sddant samarbete
kommer att presenteras i borjan av ar 2007. Intresserade partnerkommuner kommer att fa ett
erbjudande att delta. Samarbetet kommer enligt planerna att inledas under ar 2007.

Mal 2007

e Utvecklingen av minst ett ytterligare branschsamarbete ska inledas under éaret.

e Identifiera och engagera fem ambassadorer per profilbransch for budskapet Stockholm —
The Capital of Scandinavia.

e Ett fordjupat samarbete inom besdksnéringen i Stockholmsregionen inom ramen for SBA
inleds under ar 2007.

e Effektiva modeller for samverkan med branscher utvecklas under éret.

3.6 Innovation och nyforetagande

I slutet av &r 2006 inleddes arbetet med att utforma en nuldgesbeskrivning éver innovations-
och nyforetagandeverksamheter. Nuldgesbeskrivningen ska sedan bilda underlag for en
praktisk strategi. Denna beskrivning och utformandet av strategin kommer att ske 1 néra
samarbete med regionens organisationer och verksamheter inom detta omrade som t ex
inkubatorer, innovationsverksamheter och nyforetagarradgivning. I strategin kommer man att
fokusera pa de verksamheter som fungerar praktiskt idag och undersdka om dessa vill och kan
ha en regional funktion. De verksamheter som avser att ta en mer utvecklad regional roll
skulle kunna ha detta inom ramen for SBA, men dock inte i SBA:s regi.

Mal 2007

e Strategi for innovationsradgivning, nyforetagarradgivning och inkubatorverksamhet
utformas under aret och samarbete inleds i syfte att stodja utvecklingen av dessa
verksamheter.

3.7 Samarbetsformer och kommunikation
Samarbetet mellan partnerkommunerna inom néringslivsomradet varierar inom regionen.

Rent generellt behover sdvil tithet som nivan pa samarbetet hdjas sé att vi far battre utvaxling
av respektive kommuns insatser. SBR kommer inom ramen for SBA svara for att koordinera



arbetet i tit kontakt med partnerkommunerna. Ar 2006 inleddes detta med besdk hos partner-
kommunerna ndringslivsenheter for faktainsamling vilket bildar underlag f6r marknadsforing
och kommunikation. Vidare har man gatt igenom samtliga kommuners néringslivsarbete samt
omraden dir partnerkommunerna vill ta en mer aktiv roll. Detta arbete fortsétter under ar
2007 for att 6ka partnerkommunerna praktiska deltagande savil inom de olika verksamhets-
omradena som i projekt. Ett exempel dr de initiativ till branschsamarbeten som Visteras och
Eskilstuna tagit. Inom partnerskapet kommer vidare moten hallas for erfarenhetsutbyte,
praktiska diskussioner, kunskapshdjande seminarier eller som ett led igenomférandet av
verksamheten. Ett exempel pa det senare dr de seminarier om servicemitningarna som
genomfordes under hdsten 2006.

Marknadsforingsansvariga i partnerkommunerna har ocksa involverats i arbetet eftersom det
beror savil marknadsforing som kommunikation. Inom de olika verksamhetsomradena har det
redan bildats grupper med representanter for partnerkommunerna som t ex inom statistik/
konjunktur, marknadsforing och investeringsfrimjande.

Kommunikationen till bade befintligt ndringsliv och foretag som stér i forfattning att etablera
sig maste intensifieras. For den generella informationen, 6vergripande lotsfunktion och in-
formation om etableringsforutsittningar och kontaktvigar kommer webben att vara ett viktigt
kommunikationsmedel. Detta arbete har under hosten 2006 inletts av SBR inom ramen for
SBA for att vi pa sikt inom SBA bygger upp “’det virtuella naringslivskontoret”. Férutom
information pa webben ska det dven finnas tryckt information. Informationen oavsett om den
finns pa webben eller i tryckt form, ska vara avpassad till malgruppen.

En annan viktigt omréde &r att forsoka fa ett 6kat genomslag for positiva nyheter i regionens
lokala media. En gemensam sindlista uppréttades under hosten 2006 som kan anvéndas for att
nd ut med positiva nyheter. Ett arbete kommer att inledas under ar 2007 {or att 6ka partner-
kommunernas proaktivitet i forhallande till lokala media.

Den interna informationen inom SBA dr ocksa viktig dvs information till de som ar in-
volverade fran partnerkommunerna men inte minst att sprida information om SBA mer brett i
respektive partnerkommuns organisation. Ett internt nyhetsbrev kommer att sindas ut
kvartalsvis med borjan ar 2007.

Mal 2007

e Den 6vergripande strukturen och informationen pa webben ska vara klar i borjan av ar
2007

e En samlad beskrivning av néringslivet i Stockholm - Milarregionen ska vara klar 1 borjan
av dret.

e Internt nyhetsbrev ges ut kvartalsvis med start i borjan av ar 2007.

5. Utveckling och uppfoljning av partnerskapet

For att Stockholm Business Alliance ska bli framgéngsrikt krévs en aktiv medverkan fran
samtliga partnerkommuner och ett émsesidigt ansvarstagande for att vi ska nd de mél som vi
satt upp for partnerskapet. Det forutsitter i sin tur att strategiska diskussioner fors pa
kommunledningsnivd inom partnerskapet. Kommunstyrelseordférandemdtena inom partner-
skapet dr darfor en viktig arena for strategiska diskussioner och beslut om hur arbetet kan
utvecklas sévil nér det géller ndringslivsklimatet som regionens arbete for att forbéttra



forsattningarna inom for tillvaxten strategiska omraden som t ex infrastruktur, kommunika-
tioner, bostadsbyggande, kompetens/ forskning och utveckling. Dessa mdten i kombination
med att regelbundna moten med kommundirektdrerna ska sikra forankringen hos och
medverkan frin kommunledningarna i utvecklingen av Stockholm Business Alliance.

Ar 2006 var ett startar for verksamheten och fokus 1ag dé pa att inleda verksamheten inom
nagra omraden och forbereda de insatser som planeras for ar 2007. Under ar 2007 kommer
verksamheten att bedrivas bide inom fler omrdden och med fler konkreta insatser.

Uppf6ljning av partnerskapet kommer under 2007 att ske mot de mal som satts upp inom
respektive verksamhetsomrade. Vidare forbereds under aret de avstimningar dver hur partner-
skapet ligger 1 forhallande till de 6vergripande som ska genomfdras under ar 2008 och 2009.

6. Budget

Varje partnerkommun kommun erlédgger minst 4 kr per invanare till den gemensamma
finansieringen av partnerskapet. (se bilaga 2). Den samlade finansieringen sétter ramen for
partnerskapets kostnader. Den uppgér till 15,0 mkr vilket dr en 6kning med 0,4 mkr 1
jamforelse med &r 2006. Tva verksamhetsomraden ar hogst prioriterade dvs samordning/
koordinering och investeringsframjande inkl internationell marknadsforing. Investeringsfram-
jandets del av budgeten har forstarkts med 0,5 mkr i jaimforelse med ar 2006.

Styrkan 1 partnerskapet avgors av hur vl vi lyckas samordna och utveckla de olika insatser
som utfors av partnerskapskommunerna och dirmed vixla upp regionens slagkraft. Det inne-
bar att den samlade effekten inom néringslivsarbetet 6kas genom att poola resurser och
samordna partnerkommunernas befintliga néaringslivsverksamheten. Vidare sé satsar partner-
skapet pa att stirka den investeringsfrimjande verksamheten. I en nationell och internationell
jamforelse dr dock den nuvarande gemensamma resursnivén 1ag. Méalsittningen bor dérfor
vara att pa sikt hoja denna genom savil 6kade insatser frdn kommunerna som i partnerskap
med néringslivet, for att regionen ska hivda sig i den internationella konkurrensen.

Intikter MKkr
Partnerkommunernas finansiering 15,0
Kostnader

SBA — koordinering och utveckling 2,0

Personalresurser motsvarande heltidstjanster
samt resurser for seminarier m m, mindre insatser
inom verksamhetsomradena

Investeringsfrimjande 13,0 *
varav internationell marknadsforing 1,6
Totalt 15,0

* detaljerad budget redovisas i bilagan Investment promotion — Aktivitetsplan och budget.



