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VISITING AND SHIPPING ADDRESS: BONDEGATAN 21 » 118 33 STOCKHOLM « SWEDEN

Datum: 2010-02-19

Till: Stockhoim Visitors Board
Att; Mattias Rindberg
Box 16282
103 25 Stockholm

Fran: Patrick Fredriksson
Lugerinc. AB
Box 4276
102 66 Stockholm

Ang:  Samarbete mellan Stockholm Visitors Board och musikfestivalen
SONISPHERE 2010 — Stora Skuggan Stockholm 7 Augusti

=+ Anstkan om finansieringsstéd pa 500,000 SEK ***

Vi séker ett samarbete med Stockholm stad fér att sékerstélla den hdga internaticnella kvalité pa
Stockholms nya musikfestival SONISPHERE. Att f& ett verktyg ait sékerstélla och majliggdra sa att
Stockholms stad kan profilera sig som en av de viktigaste musikstéderna déar internationeila artister av
kaliber valier att medverka.

| och med SONISPHERE har Stockholm fatt en helt ny musikfestival och Stockholm stérker en helt ny
spelplats. N&r vi med Where The Action Is festivalen 2008 insag att 20.000 ménniskor samlats pa Stora
Skuggan, mitt i Eko Parken, for att under fler immar se fantastisk musik insag vi att detta var starten pa
nagot nytt. Where The Action Is gjordes igen under 2009, denna gang med ett bredare program och under
tv& dagar. Ett bra genomifsrande med en bra uppslutning och véldigt bra press grusades dock av stt
miserabelt vader da det oupphdrligen regnade.

2009 etablerades en intemnationell festival i England som kom att turnéera Europa runt med Metallica som
huvudakten. | Sverige genomférdes den i samarbete med Huitsfred cch Hultsfreds festivalen och 35.000
manniskor besékte orten 18e Juli. Andra lander som besdktes var Holland, England, Finland, Peolen &
Tyskland. 2010 kommer Grekland, Turkiet, Rumaénien, Bulgarien, Polen, Schweiz & Tjeckien adderas pa
listan. Det &r onekligen &rofylit foér Stockholm att de nu valt ati flytta detta fran Huitsfred och till
huvudstaden. Och med Iron Maiden som huvudakt &r defta en given succe. Har kommer vi arbeta aktivi
och kreativt tillsammans for att visa rattighetsinnehavaren till Sonisphere att Stockholm &r en plats som
alltid skall finnas med i denna turnépian. D4 deras satsning &r langsiktig maste aven var vara det.
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Arrangoren Luger startade redan 1991 i Gavle/Sandviken men flyttade 1997 verksamheten tili Stockhelm.
Stockholm har varit basen for var verksamhet sedan starten och nu ar vi involverade i ca. 200 evenemang
om aret i just Stockholm. Sedan 2008 &r vi ett helagt dotterbolag till Live Nation. Live Nation &r varidens
stérsta konsert och turnéproducent och representerar artister sasom Bruce Springsteen, Madonna, U2,
Tina Turner, AC/DC, fron Maiden och manga fler. Live Nation &r aven arrangdr och dgare av ett trettiotal
ledande musikfestivaler sdsom engelska Reading, Leeds, Glastonbury, Download & Wireless; Belgiska
Graspop & Rock Werchter; Holldndska Lowlands & Pinkpop m.fl. Tilisammans med dessa utgor vi en del
av Live Nations festival natverk dér vi samordnar allt fran produktion, sakerhet, sponsorer, artist bokningar
med mera,

Sverige har under flera ar haft flera starka och fantastiska festivaler landet runt. Arvikafestivalen,
Hultsfredsfestivalen & Peace and Love | Boriange for att ndmna nagra. Men Sonisphere har nagot, eller
snarare saknar n&got, som de andra har. Vi har ingen camping. Var publik &r till stor del en tilirest
malgrupp som bor pa hotell. Man passar pé att gora stan och spenderar gérna en hel del pa
restaurangbestk osv. Dessutom har vi en &ldre maigrupp an manga av de andra festivalerna. Merparten
av de ca 45.000 besdkare vi kommer ha ar tillresta fran hela Sverige och resten av vériden. Av dessa
biljetter har vi idag faktiskt salt drygt 42.000.

Ambitionen med Sonisphere &r att den skall bli etablerad som en terkecmmande stark Europeisk festival.
| Sverige gors den i samarbete melian Live Nation, AEG Live och Luger.

Intresse fran Svensk och framfarallt internationell press &r redan enormt och bevakningen av detta fran
TV, Radio och tidningar kommer vara massivt. Vi har idag flera forfragningar om att f& réttigheterna att
sanda material i TV, Internet och radio. S& att Stockholm kommer fa ett bra utrymme massmedialt &r cet
ingen tvekan om.

Vi dnskar bjuda in Stockholms stad mer aktivt | detta evenemang for att hitta en bra samarbetsform dér vi
kan lyfta fragor som &r viktiga gemensamt.

Darfor énskar vi involvera er i affischer, annonser och annat presentationsmaterial.

Bjuda in er till alla de traffar vi har infér och efter evenemang med alla sponsorer & partners.

Lata Stockholm stad ha en utstaliningsyta pa festivalen dér ni kan kommunicera med bestkarna.

Vi har dessutom en vilja att erbjuda alla de tillresta mer néje pa sitt besok i Stockholm. Vi planerar déarfdr
ett officiellt evenemang dagen innan med fri entré & underhalining i Kungstrédgarden. Vi har en ambition
att folk gkall resa in tidigare och detta vill vi hitta ett bra samarbete med Stockholm Stad kring. Kommer
Stockholm Stad bidra till detta med de pengar vi anstker om kommer vi Gronmarka pengar fér att
sakerstalia kvalitén till detta evenemang och det utbud vi har pa stora scen.

Fér aft viga satsa hardare pa detta evenemang dnskar vi ett stdd fran Stockholm Stad pa 500.000 SEK.
Att etablera en festival av denna internationella kvalitet ar bade svart och dyrt. Bara att etablera en park
dar mer eller mindre inga faciliteter finns innan &r mycket kostsamt.

Att bygga kilometer efter kilometer staket fkasa. Deita stéd kommer att sakerstélla s4 evenemanget haller
den kvalitet vi amnar halla. Darfdr hoppas vi pa ett positivi svar.

Med véanliga halsningar,

Patrick Fredriksson
Arrangdr- Sonisphere




Sweden, Stockholm PF February 19, 2010

SONISPHERE 2010 - SUMMARY

Ticket Sailes

Catering & Sponsorship
Bars Revenue

Infernet Merc Sales
Car parking
Sponsorship

Funfair income

On site advertising

FHETETIO

Payphones
Backsiage bar
Miscelloneous
Advertising rebate
Recharges

Total

397 446 1921

EXPENSES =

Budget20101day o i

A Stage
B Marquees & Tents
C Toilets
D Calins & Trailers
£ Catering
F Transport
G Accomodation
H Site
P Manpower
R Production
S Security, Fire, Police & Medical
T Accreditation, Print & Design
V Fence, Banier, Roads & Paths
Y Venue Costs
7 Misc & Artist Fees
Total

14 456 990

14 456 990 B -

Sub Total=Production Expenses =




1 Arfist Fees
2 Site Manager
3 Advertising, Marketfing & PR
4 Insurance
5 Misc
4 Ticketing printing
7 License
8 Festival License Fee
Total

TOTALEXPENSES .~ © . . .

24 230 120 |
38487110 -




