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Yttrande 6ver Lugerinc. ABs ansOkan om stod till evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Lugerinc. AB en marknadsforingsinsats om 200 000 kronor for
marknadsforingen av Stockholm Music & Arts 2014 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Lugerinc. AB (Luger) har i en skrivelse till Stockholm Business Region den 28
april 2014 ansdkt om ett stdd om 500 000 kronor fér marknadsféringen av
Stockholm Music & Arts pa Skeppsholmen den 1 — 3 augusti 2014 (bilaga 1).

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden dvervéga att
ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsattning att foljande kriterier
ar uppfyllda; Evenemanget dkar kdnnedomen om Stockholm i vérlden och
befaster den bild av Stockholm som staden vill visa upp. Evenemanget dkar
antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hog internationell
status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje
med Vision 2030 om ett Stockholm i vérldsklass och tangerar om mojligt
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karnvérdena; - Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens (IT, life science
och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik, underhallning, dans).
Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt, upplevs som
positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden 6vervager, desto
hardare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas ansokan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund fér evenemanget

e Enplan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia
kommer att exponeras i forbindelse med evenemanget

e Enredogdrelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse
med evenemanget

Efter en beviljad anstkan ska arrangéren tillsammans med bolaget underséka
mojligheten att marknadsfora evenemanget mot stockholmarna. Staden
accepterar inte affischering pa annan an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska féljande redovisningar uppréattas och skickas
till Stockholm Business Region.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget

Den 1 - 3 augusti 2014 arrangerar Luger festivalen Stockholm Music & Arts pa
Skeppsholmen i Stockholm. Evenemanget kommer att bidra till att 6ka
kannedomen om Stockholm internationellt. Férutom nationell media bevakades
evenemanget 2013 av 120 representanter fran internationell media vilket ar ett
mycket gott resultat.

For narvarande pagar forhandlingar om sandningar av hela eller delar av
Stockholm Music & Arts internationellt. Om detta skulle komma till stand
skulle det vara mycket gladjande.

Musik &r ett viktigt inslag i profileringen av Stockholm och evenemanget
bidrar till att beféasta bilden av Stockholm som en internationell musikstad.
Evenemanget ligger dven inom ramen for vad som kan beskrivas som
spetsomraden inom kultur, musik och underhallning.
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Festivalen genomfors i ar for tredje aret och Luger har for avsikt att etablera
festivalen som en arligen aterkommande festival. Malet ar att Stockholm Music
& Arts ska rankas som en av de 10 viktigaste i Europa inom denna genre och
Luger har goda férhoppningar om att uppna det inom nagra ar. Detta &r en bra
och ambitios malsattning och ligger i linje med att evenemanget ska halla en
hog internationell status. Samtidigt leder detta aven till att sakerstélla
evenemangets langsiktiga utveckling.

Vid evenemanget 2013 genomfordes en turismekonomisk undersokning som
visade att 71 procent av besokarna utgjordes av stockholmare. De resterande 29
procenten var tillresta besdkare, varav 4 procent var internationellt tillresta.

Dérigenom ar det rimligt att anta att evenemanget upplevs som positivt for och
av stockholmare samtidigt som det bidrar till att 6ka antalet besokare till
Stockholm. Sammanfattningsvis anser vi darigenom att ett ekonomiskt
engagemang ar motiverat pa saval kort som lang sikt.

Vi kan konstatera att Lugers ansokan om stod ligger i linje med de kriterier
som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja Luger en
marknadsforingsinsats om 200 000 kronor.

Bilagor
1. Lugerinc. ABs ans6kan om stod



