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Yttrande 6ver Lugerinc. ABs anstkan om stod till evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Lugerinc. AB en marknadsféringsinsats om 200 000 kronor fér marknadsforingen
av Stockholm Music & Arts 2015 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Lugerinc. AB (Luger) har i en skrivelse till Stockholm Business Region (SBR) den 17 april
2015 ansokt om ett stdd om 500 000 kronor for marknadsfoéringen av Stockholm Music &
Arts pa Skeppsholmen den 1 — 2 augusti 2015 (bilaga 1).
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I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden 6vervéga att ekonomiskt
engagera sig i evenemang under forutsattning att foljande kriterier &r uppfyllda; Evenemanget
Okar kdnnedomen om Stockholm i véarlden och befaster den bild av Stockholm som staden vill
visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hog
internationell status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget tangerar k&rnvardena; -
Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet, ljuset/maorkret, miljon) - Stockholms
ledande spetskompetens (IT, life science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur
(musik, underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt,
upplevs som positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto hardare
tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget.

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med evenemanget.

e Enredogorelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse med
evenemanget.

e Enredogorelse for hur man arbetar med jamstalldhetsfragor i forbindelse med
evenemanget och i sin évriga verksamhet.

Efter en beviljad ansokan ska arrangoéren tillsammans med bolaget underséka mojligheten att
marknadsfora evenemanget mot stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan
an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar uppréttas och skickas till SBR.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget.

Antalet besokare pa evenemanget.

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget.
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget.

Den 1 - 2 augusti 2015 arrangerar Luger festivalen Stockholm Music & Arts pa
Skeppsholmen i Stockholm. Evenemanget bidrar pa ett positivt satt till att 6ka kannedomen
om Stockholm internationellt. Forutom de 400 nationellt ackrediterade bransch och media
representanterna bevakades evenemanget 2014 av 85 representanter fran internationell media
vilket &r ett mycket gott resultat.
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For narvarande pagar forhandlingar med flertal bolag om séandningar av hela eller delar av
Stockholm Music & Arts internationellt vilket kommer att bekraftas under april. Det ror sig
om olika typer av webbdistributioner och ar en méjlighet som ytterligare bidrar till att
marknadsfora savél evenemanget som Stockholm.

Musik ar ett viktigt inslag i profileringen av Stockholm och evenemanget bidrar till att befésta
bilden av Stockholm som en internationell musikstad. Evenemanget ligger &ven inom ramen
for vad som kan beskrivas som spetsomraden inom kultur, musik och underhallning.

Festivalen genomfars i ar for fjarde aret och Luger har for avsikt att etablera festivalen som en
arligen aterkommande festival. Malet &r att Stockholm Music & Arts ska rankas som en av de
10 viktigaste i Europa inom denna genre och Luger har goda forhoppningar om att uppna det
inom nagra ar. Detta ar en bra och ambitios malséttning och ligger i linje med att
evenemanget ska halla en hog internationell status. Samtidigt leder detta &ven till att
sakerstélla evenemangets langsiktiga utveckling.

Vid evenemanget 2013 genomfordes en turismekonomisk undersokning som visade att 71
procent av bestkarna utgjordes av stockholmare. De resterande 29 procenten var tillresta
besOkare, varav 4 procent var internationellt tillresta. Darigenom anser SBR att det ar rimligt
att anta att evenemanget upplevs som positivt for och av stockholmare samtidigt som det
bidrar till att 6ka antalet bestkare till Stockholm. Sammanfattningsvis anser SBR att ett
ekonomiskt engagemang ar motiverat pa saval kort som lang sikt.

Arrangoren har fran starten 2012 arbetat medvetet med jamstélldhetsfragan i evenemanget
och 2012 bestod 80 procent av artisterna av kvinnor. Den siffran dr svar att uppratthalla
arligen men arrangoren arbetar aktivt for att boka artister jamstallt.

Av Lugers jamstalldhetspolicy framgar vidare att man stravar efter saval en jamstalld
arbetsplats som jamstallda evenemang. Vision dr att alla oavsett konsidentitet och bakgrund
arbetar under samma forutsattningar och far samma mojligheter att utvecklas sa att deras
personliga resurser kommer till sin fulla ratt.

SBR kan konstatera att Lugers ansokan om stod ligger i linje med de kriterier som staden tagit
fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja Luger en marknadsféringsinsats om 200 000
kronor.

Bilagor
1. Lugerinc. ABs ansfkan om stdd.
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