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Sammanfattning av ansékan
Stockholm Pride &r ett arligt evenemang som erbjuder alla

besokare - bade tillresta och stockholmare - norra Europas
storsta Pridefestival. Festivalen verkar i en internationell
kontext av Pridefestivaler och har en hég andel internationella
besotkare! samt hég internationell status inom hbtg-
communityt. Festivalen blandar fest, politik och kultur genom
att ha en bredd av verksamheter, till exempel ett omfattande
utbud av kulturaktiviteter, seminarier och workshops i Pride
House; norra Europas storsta prideparad som gar genom
centrala Stockholm; samt en fargsprakande festivalpark med
scenprogram, restauranger och barer. Festivalen har ett aktivt

jamstdlldhets- och miljéarbete2.

Stockholm Pride har gjort tva starka ar i rad och star nu ater pa

stabila ben ekonomiskt. Pa ledande funktioner sa som i

"Festivalen dr en glddjefylld
frizon fér hbtq-personer och
arbetar f6r att hbtq-personer
ska kunna ta plats i det
offentliga rummet.
Stockholm Pride blandar fest,
politik och kultur som en
viktig utgdngspunkt i all
verksamhet. Vi stdr fér
glddje, allvar och hdftiga
upplevelser som inspirerar
och sprider kunskap”

Ur Stockholm Prides syfte
och viardegrund

styrelse och i festivalledning finns en god kontinuitet fran de senaste aren. Planen dr att 2016

ars festival utgdr fran budgeten for de tva senaste aren och det framgangsrika arbete som gjorts

under dessa ar, men samtidigt lyckas bjuda saval stockholmarna som nordiska och

internationella bestkare pa en del nyheter och ovintade inslag.

Stockholm Pride ar Stockholms i sarklass storsta aterkommande bes6ksevenemang. Vi dr

samtidigt Nordens storsta Pridefestival och arbetar for att bade synliggéra hbtg-fragor och

' 16 000 internationella besskare enligt Stockholm Visistors Board:

http://press.stockholmbusinessregion.se/sv/Detaljsida/Stockholm%20Visitors%20Board/pressrelease/1052230
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Se tva separata bilagor kring detta.



skapa en frizon for hbtg-personer. Vi 4r med andra ord saval en plattform for sexualpolitik och

rattighetsfragor, som en plats for manniskor att motas och kdnna trygghet och gladje i staden.

Nulagesbeskrivning av Stockholm Pride
Efter att ha varierat starka ar med lite svagare ar sa har Stockholm Pride nu brutit trenden och

lyckats gora flera ar i rad med positivt resultat.Foreningen ar antligen pa vag mot den stabilitet
vi lange behévt. Sedan 2013 &r Pride Park férlagd till Ostermalms IP och vi planerar att ha
festivalparken p& OIP dven 2016. Vi fokuserar pa lugn och stabilitet i formen for att pa s& sitt
skapa utrymme for kreativitet. Eller som vi formulerar det i verksamhetsplanen: "Vi ska gora det
vi dr bra p3, ge oss sjilva mojlighet att vaxa framat och fokusera pa 6kad mangfald bland aktorer

och besokare”.

Ett stort antal personer lagger sedan i hostas sin fritid pa att som volontirer, med brinnande
engagemang, arrangera Nordens storsta Pridefestival och forberedelserna for arets festival
pagar nu for fullt. Festivalen hade 2015 700 volontarer, varav cirka 100 arbetar aret runt och
inte bara under festivalveckan. Detta i funktioner som sdkerhetschef, festivalchef, presschef
etcetera. Ingen person ar heltidsanstélld for Stockholm Pride - vi ar beroende av volontéra
insatser och ménniskors engagemang for hbtq-fragor och for att skapa en trygg plats for hbtg-

personer i Stockholm en gdng om aret.

Arbete med sikte pa 2018 och EuroPride

Foreningen och festivalen Stockholm Pride arbetar darfor langsiktigt pa att utvecklas som plats
och bygga och stiarka vart varumarke, i Stockholm och Sverige savél som internationellt. Vi
planerar for att fortsatta vara en ledande aktor och kommer under 2018 agera vard for
EuroPride. Under 2015 arbetade vi intensivt med att ta fram var ansékan (Bid Book) for
EuroPride 2018, i tatt samarbete med Stockholm Visitors Board och med ett férord underskrivet
Kommunstyrelsens ordférande Karin Wanngard. Vid EPOAs (European Pride Organisers’

Association) arliga konvent i september 2015 sa bifolls var ansoékan.

Som ett led i att fortsatta utmana ramarna for hur vi genomfor festivalen sa kommer vi att
samarrangera EuroPride med West Pride i Goteborg. Detta stiller hoga krav pa samarbete och
samordning mellan Sveriges tva storsta Pridefestivaler - ett utvecklingsarbete som pabdrjades
under 2015, bland annat genom inrdttandet av en gemensam styrgrupp for EuroPride 2018.
Detta arbetekommer att intensifieras under 2016. Vi har sedan flera ar tillbaka en ledamot i de

europeiska Pridefestivalernas samverkansorgan EPOA, och darmed direkt mojlighet till



paverkan pa den gemensamma utvecklingen bland Europas Pridefestivaler och var egen festival.
Genom arbetet i EPOA stddjer vi svaga Pridefestivaler i lander dar det ar vasentligt svarare att
vara hbtq-person an i Sverige. Bland annat serbiska Belgrade Pride och Mozaika (lettisk hbtg-
organisation och en av organisatérerna av den gemensamma Pridefestivalen for debaltiska
landerna) ingar i EPOA. Utanfér EPOA har vi dven i nartid haft andra samarbeten, bland annat

med Queerfest i St Petersburg.

Vara fysiska plattformar - Pride House, Pride Parade och Pride Park
Festivalen gar av stapeln runt om i hela staden, dar i synnerhet verksamhetsomradet Pride City

samlar upp och faciliterar de verksamheter som ar utanfor vara egna arenor Pride House, Pride
Parade och Pride Park. For fjarde aret s kommer 2016 ars Pride Park att 4ga rum pa
Ostermalms IP. Vi kommer under 2016 att gora ett omtag gillande satsningen pa Pride Ung, en
sarskild plats for hbtg-ungdomar med syfte att skapa trygghet for dessa, saval som andra

specifika satsningar.

Pride House tar dven i ar plats i Kulturhuset Stadsteatern, vi fortsatter utveckla Pride House med
tematiska plattformar och ett nira samspel med de aktorer som vill arrangera programpunkter i

Pride House.

Paraden gar genom stadens gator lI6rdagen den 30 juli. [ somras var den langre dn nagonsin, sa
stor att de sista ekipagen fortfarande inte lamnat Mariatorget nar de forsta passerade
Stockholms Stadion. Arets parad kommer pa grund av ombyggnationen av Slussen inte att
passera Sodermalm, utan istéllet borja pa Norr Malarstrand pa Kungsholmen och ga i mal vid

Ostermalms IP/Stockholms stadion. Detta dven efter tit dialog med tillstdndsmyndigheterna.

Vi hoppas pa fortsatta publiks- och besoksrekord i alla vara plattformar, men lagger samtidigt

stor vikt vid kvalitet, bredd och mangfald. Vi kan bli fler som gor och tar del av Stockholm Pride.

Nya malgrupper
Stockholm Pride vill vara en festival for hela Stockholm, inte bara de som hittar till Ostermalms

I[P och bor i Stockholms innerstad. Vi kommer darfor att under 2016 borja att undersdka
mojligheten att ha satellitfestivaler utanfor innerstaden for att nd nya malgrupper. Vi gor ocksa
under 2016 en nysatsning pa Pride City, det vill siga vart koncept for att fanga upp aktiviteter
som andra aktorer gor under Prideveckan och bista dem med marknadsforing i vara egna
kanaler. Detta handlar i stor utstrackning om kulturinstitutionernas aktiviteter och vi har en
nara och valfungerande dialog med inte minst biografer, teatrar och museer i Stockholm. Genom

Prideveckan sa aktiveras inte bara Stockholm Prides egna plattformar, engagemang skapas aven



hos manga andra aktorer runt om i Stockholm vilket

sammantaget skapar ett brett utbud for vara besokare.

En annan malgrupp som vi kommer fokusera lite sarskilt
pa 2016 ar nyanlianda hbtg-personer. Gruppen hbtqg-
personer i Stockholm och i Sverige har forandrats da det
nu under kort tid kommit manga hbtq-personer fran andra
delar av varlden till Sverige, oavsett om de flytt pa grund
av fortryck for sin sexuella 1aggning eller av andra skal.
Detta stiller 6kade krav pa oss att exempelvis ha

information till festivalbesokare pa flera olika sprak.

Ytterligare en malgrupp som far 6kat fokus med 2016 ars
festival ar internationella besokare. Vi maste successivt
Oka dessa infor 2018 nér vi anordnar EuroPride. Detta
sker i nartid till exempel genom att vi utokar vart

samarbete med andra Pridefestivaler runt om i Europa

"Stockholm Pride riktar sig
till alla hbtq-personer och
vdra vinner. Tiotusentals
personer deltar i firandet
varje dr, mdnga frdn
Stockholm och mdnga
inresta. Det dr fantastiskt,
men Vi dr 6vertygade om att
vi kan bli fler, framfor allt
fler som inte redan upplever
en ndrhet till hbtq-
sammanhang, innerstad eller
civilsamhdlle.”

Ur den av arsmaotet
faststéllda
verksamhetsplanen for
2016-2018

genom paraplyorganisationen EPOA. Detta bidrar bade till erfarenhetsutbyte och

kompetensutveckling - men gor samtidigt sa att Stockholm Pride och Stockholm som varumarke

exponeras mot andra Pridefestivaler.

Vi kommer dven under 2016 att utreda mojligheten att infor EuroPride 2018 addera ytterligare

ett eller tvd verksamhetsomraden till de befintliga Pride House, Pride Park, Pride Parade och

Pride City. Detta for att ytterligare bredda var synlighet i staden och nu ut till &nnu fler

malgrupper (dven detta ar reglerat i verksamhetsplanen).

Synlighet och relevans

Medieintresset for Stockholm Pride &r enormt och 6kande. 1 000-tals artiklar och blogginlagg

om Stockholm Pride publicerades 2015. Representanter for Stockholm Pride medverkade i

manga TV- och radioprogram bade i Sverige och internationellt. Bland annat rysk TV, Al-Jaziera
och TV-kanalen OutTV (inriktad mot hbtqg-publiken och tillgdnglig via digital-TV i lander som
Nederldnderna och Belgien) rapporterade fran Stockholm Pride 2015. Ett vanligt forekommande
tema i internationell aterrapportering fran Stockholm Pride ar att Stockholm &r en 6ppen stad
dar det ar enkelt att leva som hbtg-person - samtidigt som vi trots manga positiva forandringar

under senaste decennierna har en bit kvar.



Vi ser samtidigt hur hbtqg-fragan standigt hamnar, och bor fortsatta vara, i fokus i det offentliga
samtalet om manskliga rattigheter, och att det ar en fraga som manniskor debatterar och sluter
upp bakom i vildigt stor utstrackning. Har har Stockholm en viktig roll som samlande plats, dar

stoltheten over staden ar central.

Stockholm som en av virldens mest hbtq-vidnliga stider
Stockholm har uppmarksammats som en av de mest hbtqg-vanliga stdderna i varlden. Det bor vi

fortsatta vara, under Pride-veckan saval som under resten av aret. Samtidigt kom Stockholm
"bara” pa sjatte plats i RFSL:s stora kommungranskning som presenterades under 2014.
Tillsammans kan vi gora det mojligt att skapa stor stolthet, trygghet och feststdmning i hela
staden, som lever vidare dven resten av aret. Det finns stor potential i att marknadsfora
Stockholm under den enskilt storsta turisthdndelsen for hbtq-personer i Skandinavien.
Samtidigt har Stockholm Pride kommit att bli Stockholms absolut storsta dterkommande festival

och antalet internationella besokare har 6kat i takt med att festivalen har vuxit.

Nér Stockholm Prides besokare far beratta vad de tycker ar viktigt med festivalen svarar de att
det ar att fa komma till Stockholm och kidnna sig hemma i en miljo dar alla dr accepterade, i en

stad dar man kan vara sig sjalv. For manga av besdkarna ar festivalen hojdpunkten pa aret.

Det ar dock inte bara hbtq-personer som besoker och berdérs av festivalen. Vanner och familj
besoker parken och paraden; tjdnsteman, civilsamhallesaktorer och debattoérer besoker Pride
House och i detta skapas ett samtal och en dialog som starker 6ppenheten i Stockholm - och
darmed Stockholm som varumarke. Samtidigt finns festivalen i stora delar av staden nar butiker,
caféer, foretag och klubbarrangorer alla regnbagsflaggar, firar och diskuterar under en

gemensam sommarvecka. Hela Stockholm paverkas av och deltar i festivalen.

En redogorelse 6ver Stockholm Prides arbete med jamstilldhetsfragor
Se bilaga 3, Stockholm Prides jamstélldhetsarbete.

En redogorelse 6ver Stockholm Prides arbete med miljofragor
Se bilaga 4, Stockholm Prides miljéarbete.



Plan for hur varumairket Stockholm- The Capital of Scandinavia kommer att

exponeras forbindelse med evenemanget
Stockholm Pride ser Stockholm Business Region som en mycket viktig samarbetspartner och

avser darfor att ge varumarket Stockholm - The Capital of Scandinavia en mycket stor synlighet i
samband med exempelvis affischering, annonser, pa webb/hemsida, i sociala medier sdsom

facebook och instagram, i programblad, samt pa skyltar och skarmar pa festivalomradet.

Under aret, saval som under sommaren, fungerar Stockholm Pride som ett stolt exempel pa
Stockholm som en 6ppen och tillganglig stad, i stadens kanaler och i dialog med internationella

journalister. Som organisation gor vi vart basta for att finnas tillgdngliga i det arbetet.

Arbetet med hur varuméarket Stockholm - The Capital of Scandinavia ska exponeras under arets

festival beskrivs ytterligare i en bilaga kring detta, Bilaga 5.

Nu gor vi arets festival!
Stockholm Pride har visat att foreningens engagerade medlemmar och volontérer ar en kraft att

rakna med. Stockholm Pride 2016 kommer att d4ga rum mellan den 25 juli och 30 juli. Pride Park
kommer igen att finnas pd Ostermalms IP och Pride House i Kulturhuset Stadsteatern. Arbetet
pagar for fullt med att knyta in sponsorer och vialkomna alla aktoérer som tillsammans skapar

arets festival.

Foreningen har haft formanen att rekrytera om stora delar av festivalledningen fran 2015,
inklusive var festivalchef Christian Gerdes. Det, tillsammans med ett aktivt strategi- och
policyarbete, mojliggor en stabilitet och kontinuitet som festivalen ar i stort behov av.

Tillsammans blir vi en dnnu stabilare kraft att rakna med i staden.

Vi vill passa pa att understryka den stora betydelse Stockholm Pride har fér besoksnaringen i
Stockholm och for att skapa en feststimning i staden som uppskattas av hundratusentals
Stockholmare och turister. Vi ser en utveckling dar allt fler stdder har Pridefestivaler runt om i
landet, med st6d fran kommunen, liksom vixande festivaler i grannlanderna. Det ar forstas en
gladjande utveckling da den sager nagot om den positiva utvecklingen fér hbtq-personer och
vara manskliga rattigheter, men stiller samtidigt hogre krav pa Stockholm Pride som festival
och plats. For att vi ska behalla var ledande roll dr det ekonomiska stodet fran Stockholms Stad

avgorande.

Infor arets festival, saval som pa langre sikt, ar och forblir Stockholms Stad en central
samarbetspartner for foreningen och festivalen Stockholm Pride. Det dr har vi verkar och gor var
festival, och vi vill givetvis fortsatta vaxa och utvecklas tillsammans med staden. For vara

besokare och for stadens invanare.



Stockholm Pride ansoker darfor om 500 000 kronor fran Stockholm Business Region.



Bilaga 1. Rambudget for 2016 ars festival

Biljetter 5500 000 kr Aret Runt 1314 500 kr
Spons 1650000 kr Festival 293 000 kr
Bidrag 1350 000 kr Ekonomi 413 000 kr
Aktorer 2859 705 kr Volontar 645 000 kr
Ovrigt 502 200 kr Kommunikation 373 750 kr
House 178 000 kr
Park 7 748 500 kr
Parad 228200 kr
City 40 000 kr
Resultat + 607 955 kr Spill 20 000 kr

Rambudgeten 2016 jamfort med 2015

Intakter 12 249 649 kr 12 795 597 kr 11861 905 kr

Kostnader 10 667 206 kr 10 331 245 kr 11253 950 kr

Resultat 1582 443 kr 2464352 kr 607 955 kr



Kommentar till budgeten:

2014 och 2015 var ar da vi ekonomiskt var tvungna att ga med starkt 6verskott for att kunna bara upp
underskottet fran 2013 ars festival. Att gora ett svagt positivt resultat budgetmassigt 2016 ar en marginal
for att kunna klara av oforutsedda utgifter och for att bygga upp en buffert som gor sa att festivalen vagar
gora storre satsningar framat i tid, i synnerhet med tanke pa 2018 och EuroPride. Med lagre intakter
skulle vi anda tvingas gora samma resultat (det vill sdga minska utgifterna motsvarande vad minskade
intdkter skule innebéara), for att inte pa ndgot vis riskera att terigen hamna i samma situation som 2011
och 2013, da festivalen gjorde simre resultat ekonomiskt och tvingades till bland annat
ackordsforhandlingar. Festivaler ar verksamheter dar alla kostnader och majoriteten av intdkterna
kommer under sjilva festivalveckan. Detta forsvarar prognoser och budgetarbete vilket i sig talar for

behovet av en ansvarsfull och forsiktig budgetering.



Bilaga 2. Sa svarar Stockholm Pride upp mot Stockholms stads Kriterier

Evenemanget dkar
kidnnedomen om
Stockholm i varlden

I en rapport fran Stockholm Visitors Board 2014 sa
konstaterades av Stockholm Pride besoktes av sammanlagt
400 000 personer varav 37 procent var tillresta bes6kare och
16 000 av dessa var internationella besokare.? Med EuroPride
2018 sa kommer antalet internationella besok att vaxlas upp
och Stockholm Prides bidrag till att 6ka kainnedomen om

Stockholm i varlden stiandigt oka.

Evenemanget befaster
den bild av Stockholm
som staden vill visa upp

Stockholm Pride med dess varumarke bidrar till bilden av
Stockholm som en 6ppen, tillganglig och varm stad dar
manniskor tillats leva som de sjilva vill. Evenemang som lyfter
fram 6ppenhet, mangfald och respekt starker Stockholms

attraktionskraft.

Evenemanget okar
antalet besokare eller
foretag till Stockholm

Enligt ovan: Stockholm Pride besdktes av 400 000 personer
2014 och antalet besokare har legat i linje med det sedan dess.
Angaende foretag: Stockholm Pride har dels ett samarbete med
storre aktorer i ndringslivet som bidrar som sponsorer och
utstdllare under veckan. Dels har festivalen ett ndra samarbete
med mindre foretag som pa olika vis ar kopplade till hbtq-
communityt, till exempel nattklubbar och restauranger. Flera av
dessa far en stor del av sin omsattning fran den forsaljning de
genererar under Prideveckan. Aven SVBs undersékning frén
2014 visade detta - festivalen 6kar omsattningen for manga
olika foretag under veckan, allt fran detaljhandel, hotell,
restauranger och underhallning. Deras uppskattning var att

detta var i storleksordningen 300 miljoner kronor.

Evenemanget har en hog
internationell status

Stockholm Pride dr norra Europas storsta Pridefestival. Vi dr en
av ytterst fa Pridefestivaler i Europa som har en nagorlunda
stabil ekonomi och en obruten historia av att genomfoéra
festivalen sedan 90-talet. Stockholm Pride har darigenom hog
status och gott omddme inom det europeiska och

internationella hbtq-communityt och etablerade kontakter med

3
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manga andra stora pridefestivaler runt om i vérlden.

Evenemanget ar
langsiktigt
utvecklingsbart

Stockholm Pride genomfors arligen och ar ingen
engangsforeteelse. Stod 2016 bidrar till att bygga festivalen
infor EuroPride 2018 och bidrar dven till att festivalen
langsiktigt kan fortsatta erbjuda stockholmarna och tillresta
besokare bland annat en fargsprakande parad, ett brett
seminarieutbud i Pride House och ett spdnnande artistprogram

i Pride Park.

Evenemanget bidrar till
att utveckla Stockholm
som boende, foretags-

Enligt beskrivningen i hela denna ansékan sa bidrar Stockholm

Pride till Stockholm som besdksstad. Enligt redogorelsen ovan

och besoksstad kring foretag sa bidrar evenemanget till Stockholm som
foretagsstad. Var lokala forankring och spannande erbjudande
till stockholmarna bidrar till att géra Stockholm till en an mer
attraktiv stad att bo i.

Evenemanget tangerar Stockholm Pride bidrar i synnerhet till Stockholm som

karnvardena:

- Stockholms unika,
naturliga forutsattningar
- vattnet, ljuset/morkret,
miljon

- Stockholms ledande
spetskompetens - IT, life
science och miljoteknik

- Spetsomraden inom
kultur - musik,
underhallning, dans

kulturstad. Vi interagerar och samverkar med
kulturinstitutioner, kulturféreningar, musikartister och andra
scenkonstnarer, for att ta nagra exempel, Dessa exponeras
under var festival samt bidrar sjdlva med programpunkter och

innehall under veckan.

Evenemanget ska vara
ekonomiskt motiverat pa
kort och lang sikt

Stodet fran Stockholm Stad genom Stockholm Business Region
mojliggor for Stockholm Pride att vara 4n mer langsiktiga och
strategiska i att bygga ett evenemang som ar intressant och

givande for Stockholmarna och for alla tillresta.

Evenemanget ska
upplevas som positivt for
och av stockholmarna

Den breda uppslutningen kring i synnerhet paraden - med
mellan 400 000 och 450 000 askadare under de senaste aren -
visar att stockholmarna ser positivt pa Stockholm Pride som

fenomen.

Evenemanget ska
profilera Stockholm -
The Capital of
Scandinavia

Se separate bilaga kring hur evenemanget bidrar till att

profilera Stockholm - the Capital of Scandinavia.
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Bilaga 3. Jamstalldhetsarbete inom Stockholm Pride

Bakgrund

Stockholm Pride ar en kulturfestival under en vecka i Stockholm, men vi ar ocksa en

organisation med ett lopande arbete inom ramen for var styrelse, festivalledning och

medlemsorganisation. Vi har volontdrer som ar verksamma aret om. I all denna verksamhet

forhaller vi oss till och arbetar efter att uppna 6kad jamstalldhet.

Jamstalldhet i vara styrdokument inkl. Stockholm Prides
syn pa jamstalldhet
Stockholm Pride ar en organisation som enligt stadgans forsta

paragraf ”ar en partipolitiskt och religiost obunden ideell
forening som verkar for att forbattra hbtg-personers
livssituation och rattigheter. Foreningen ar 6ppen for alla som
kanner sig delaktiga i och respekterar den kultur som har sina
rotter i homosexuella, bisexuella, transpersoner och queers
liv.”1 Att forbattra situationen for hbtg-personer forutsatter ett
jamstalldhetsarbete, da den diskriminering som drabbar hbtg-
personer i synnerhet drabbar de som identifierar sig som

kvinnor.

Enligt stadgans andra paragraf sa ska organisationen bland
annat "verka for att frigéra samhallet fran fortyckande normer
och verka for jamlikhet och hbtq-personers rattigheter”2 Da
sexism och fortryck pa grund av en ménniskas kon ar
fortryckande normer sa har organisationen gjort tydliga
feministiska stéllningstaganden som forutsatter ett aktivt

jamstalldhetsarbete redan i stadgan.

I vardegrunden for Stockholm Pride3 utvecklas detta och det

manifesteras att organisationen tar aktivt avstand fran sexism

! Stadgan senast reviderad vid &rsmétet 27 februari 2016
? Dito
® Virdegrunden antagen pa &rsmétet 2011, Stockholm 27 februari 2011

"§1 Féreningen Stockholm Pride
stdller sig bakom Europeiska
konventionen om Skydd fér de
mdnskliga rdttigheterna och de
grundldggande friheterna.

$§2 Féreningen Stockholm Pride
arbetar for att stdrka hbtq-
personers rdttigheter och tar aktivt
avstdnd fran all form av
diskriminering som exempelvis
rasism, sexism, homofobi och
transfobi.

$3 Foreningen Stockholm Pride
solidariserar sig med andra
rorelser som riskerar
diskriminering och fortryck, och
som verkar i samma anda som
Stockholm Pride.

§4 Féoreningen Stockholm Pride dr
Oppen for alla som delar
ovanstdende virderingar.”

Ur Stockholm Prides
vardegrund
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samt solidariserar sig med andra rorelser som riskerar diskriminering och fortryck, och som

verkar i samma anda som Stockholm Pride.

Stockholm Pride har ett intersektionellt perspektiv pa jamstalldhet, vi hdvdar att man maste se
hur fortryck pa grund av kon hanger ihop med andra typer av normer och fortryck, till exempel
fortryck pa grund av konsidentitet, sexuell laggning, harkomst eller religion. Ett aktivt
jamstalldhetsarbete ar viktigt, men maste forutsatta att alla individer sjalva far definiera sin
konstillhorighet. Ett jamstélldhetsarbete som tvingar in individer i kategorierna mén och
kvinnor riskerar att vara diskriminerande ur ett hbtg-perspektiv. Ett modernt arbete 2016 for
saval jamstalldhet som for mangfald och diversifiering i 6vrigt maste se att maktordningar och
fortryck i samhallet hianger ihop. Darfér maste ocksa allt arbete mot fortryckande normer vara
integrerat. I var verksamhetsplan, som stracker sig 2016-2018, har vi definierat att all

verksamhet ska ha ett integrerat antirasistiskt perspektiv och ett integrerat funkisperspektiv+.

Strategiskt utvecklingsarbete for okad jamstalldhet
Under 2015 tillsatte organisationen pa arsmotets uppdrag en antirasistisk arbetsgrupp. I

arbetsgruppens arbetsbeskrivning ingick att arbeta inte bara mot rasism, utan dven mot fortryck
pa grund av kon. [ slutet av varen 2016 sa kommer den antirasistiska arbetsgruppen att limna
sin slutrapport. Slutrapporten kommer enligt uppdragsbeskrivningen att innehalla forslag pa
atgirder bade pa lang och pa kort sikt. I styrelsens uppdrag for 2016 ingar att ta arbetsgruppens
forslag vidare. Pa detta vis pagar ett aktivt utvecklingsarbete for att bli en dn mer jamstalld och

tillganglig festival.

Jamstalldhet i vart praktiska arbete Annat
Styrelsen tillsatts av arsmotet och bestar i skrivande stund av fem

personer som definierar sig som kvinnor och av tre personer som
definierar sig som méan, samt har en vakant plats som kommer att

fyllnadsvaljas senare under varen.

Stockholm Pride har inte ndgon konsuppdelad statistik kring
volontarer eller besokare, bland annat for att undvika att tvinga
manniskor att definiera sig. I synnerhet en festival som arbetar for

att manniskor sjilva ska fa definiera sin konsidentitet och sitt

konsuttryck vill undvika att tvinga manniskor att definiera sig just

i detta forum som har som syfte att vara en trygg plats. Dock sa fragade Stockholm Visitors

* Det vill sdga vara tillgangligt for alla manniskor oavsett deras forutsattningar och funktionalitet
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Board i den enkdtundersokning de gjorde bland festivalens besokare 2014 kring kon. Deras
enkatundersokning visade att 61 procent av besokarna det aret var kvinnor, 33 procent var man

och 6 procent angav "annat” pa fragan om kons.

Vi arbetar aktivt i var kommunikation for att vara en festival som ar attraktiv fér sa manga
besokare som mojligt - oavsett kon, konsidentitet, konsuttryck, harkomst, religion, alder,
funktionalitet eller sexuell 1aggning®. I ett ofta kdnsuppdelat hbtq-community betyder det att vi
efterstravar synlighet och publicitet bade i media som i huvudsak lases av hbtq-personer som
definierar sig som man och i media som i huvudsak ldases av hbtg-personer som definierar sig
som kvinnor. En utmaning i sammanhanget ar att antalet medier som vander sig mot den
manliga homosexuella publiken ar vasentligt fler 4n de medier som védnder sig mot andra delar
av hbtg-communityt. Samtidigt ar det viktigt att komma ihag att just hbtq-communityt i Sverige
ar mindre konsuppdelat 4n i manga andra lander. Historiskt har organisering skett i RFSL
oavsett kon. Detta gar att jimfora med manga andra lander dar bégar och lesbiska istéllet
organiserat sig i olika organisationer, haft olika festivaler och olika samlingsplatser. Pa detta vis
ar Stockholm Pride en mer jamstalld Pridefestival &n mdnga av vara internationella
motsvarigheter. En vanlig reaktion ndr vi ar foretradda utomlands ar att vi uppfattas som valdigt

jamstallda.

Stockholm har en uppdelning gillande nattklubbar och restauranger. Aven om dessa i allméinhet
inte ar helt kdnsseparatistiska sa riktar de sig mot olika publiker, med tonvikt mot homosexuella
man respektive mot homosexuella kvinnor. F4 om nagra motesplatser nar det kommer till
nattklubbar och restauranger ar nischade mot transpersoner eller bisexuella. Stockholm Pride
hanterar detta genom att aktivt forsoka variera vilka klubbar och restauranger vi samarbetar

med. Likasa arbetar vi aktivt for ett mer jamstallt innehall pa vara scener.

> http://resources.mynewsdesk.com/image/upload/wlpcOfb2mo8yszfd2mda.pdf

® Vi dr dock primart en festival for hbtg-personer, &ven om dven heterosexuella personer ska kunna kdnna
sig valkomna. Det ar till exempel manga anhoriga, utstillare och vanner till hbtq-personer som dven
besoker festivalen.



http://resources.mynewsdesk.com/image/upload/wlpc0fb2mo8yszfd2mda.pdf
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Bilaga 4. Miljoarbete inom Stockholm Pride

Bakgrund

Stockholm Pride ar en kulturfestival under en vecka i Stockholm. Festivalen bestar av 4
verksamhetsomraden, Pride City, Pride House, Pride Park samt Pride Parade. Av dessa verksamheter
ar Pride Park den storsta avseende kostnader och forbrukning av material, samt miljopaverkan, och
darfor ligger mest fokus av vart miljéarbete dar.

Stockholm Pride har haft en uttalad fokus pa miljofragor sedan starten av festivalen, kanske framst
da vi har ett stort antal miljomedvetna medarbetare, men framfor allt dven bland vara besokare.
Miljofragor ar inte heller ovanliga i vara utvarderingar.

Digitalt istallet for tryck

Sedan att antal ar tillbaka har Stockholm Pride slutat med att trycka flyers, programblad mm pa
papper som delas ut i Pride Park. Istallet gors allt via digitala medier. Vi har dven ett allmant forbud
mot utdelning av flyers i omradet, for att minska miljopaverkan och sophantering. Flyers far endast
delas ut i en sa kallad "gift bag” tillsammans med andra produkter vilket avsevart minskad
nedskrdpningen i omradet.

Sopsortering

Stockholm Pride tillhandahaller ett servicecomrade i parken som bade utstallare, restauratorer samt
var egen verksambhet har tillgang till. | omradet gors framst sortering av sopor med stark fokus pa
atervinning och miljoé.

Forutom separata karl och containers for olika typer av avfall, har vi dven bemanning i omradet for
att dels hjalpa till att sldnga saker pa ratt stalle, men som dven sorterar och témmer alla avfallskarl
fran sjalva publika omradet. Tex plockas alla PET, plast flaskor samt burkar, med eller utan pant, ur
soporna och slangs i en separat container som sedan slutsorteras av Returpack.

Restaurangernas forsaljning av drycker begrdnsas sa langt det gar att enbart vara PET flaskor som kan
atervinnas. Anvandandet av engangsglas i plast eller glas ar ddrmed minimalt. Glasflaskor far tex ej
lamnas ut 6ver disk och kommer darmed inte in i sophanteringen och vi minimerar utbudet av
glasflaskor. De fa tomflaskor som dnda slangs (framst vinflaskor direkt fran restaurangerna) sorteras i
omradet i sarskilda glascontainers.

Fettrester fran restauranger samlas upp i sarskilda karl och skickas till atervinning.

Bransle

Festivalen har ett behov av elforsérjning narmare 1500 Ampere. Cirka en tredjedel av denna strém
tas fran det fasta stromnatet som tillhandahélls av fastigheten pa Ostermalms IP. Resterade strém
genereras pa plats av dieselgeneratorer. Under en normal festivalvecka forbréanns cirka 7000 liter
diesel i dessa generatorer. Sedan 2013 anvander Stockholm Pride endast miljévanlig diesel i sina
generatorer, av svenska EcoPar AB (fér mer information se http://ecopar.se).



http://ecopar.se/
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Fortsatt miljdarbete

Under 2016 kommer vi fortsatta effektivisera arbetet i serviceomradet tillsammans med Returpack
samt JA Stad, avseende att ytterligare hoja nivan pa sopsorteringen. Forra aret hade vi 2 specialister
fran Returpack pa plats, vilket gett oss en del input och forbattringsatgarder som kommer
implementeras i ar. Vi kommer fortsatt ha ett samarbete med Returpack kring dessa fragor.

Resor

Né&r Stockholm Pride &r representerade vid andra Pridefestivaler i Sverige sa ar var policy att vélja tag
framfor flyg. De flesta artister som upptrader pa scenen under Prideveckan ar svenska artister och
det ar darfor bara i mycket liten utstrackning vi ersatter resor for dessa. Vi primierar lokala talanger
vilket dven i sig minimerar antalet flygresor.

Pride House

Seminarieverksamheten som ryms under verksamhetsomradet Pride House ar baserad pa
Kulturhuset Stadsteatern i centrala Stockholm. Verksamheten har i sig sjalv mycket Iag miljopaverkan
och lokalernas utformning och eventuella miljopaverkan fran dessa styrs darfor av det av Stockholms
stad heldgda Kulturhuset Stadsteatern.

Affischering
Affischering sker ej pa annan an dartill avsedd plats. Stockholm Pride genomfér inte sa kallad
"Guerilla Marketing”.
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Bilaga till Stockholm Business Region for Stockholm Pride 2016

Varumarkesexponering "Stockholm - The Capital of Scandinavia”

Under aret, och i synnerhet i samband med festivalen, fungerar Stockholm Pride som ett gott
exempel pa Stockholm som en 6ppen och tillginglig stad, i stadens egna kanaler och i dialog med
saval nationella som internationella journalister. Vi tror att associationen med oss och det arbete
vi gor tillsammans med staden bidrar till ett brett samtal om Stockholm som en 6ppen och

tillganglig stad. Det ar vi stolta 6ver och det ar ett prioriterat arbete for oss.

Stockholm Pride ser Stockholm Business Region som en mycket viktig samarbetspartner och
varumarket "Stockholm - The Capital of Scandinavia” kommer att fa en mycket stor synlighet
infér och under festivalen. Exponeringen av varumarket ligger i linje med den exponering som
ges till vdra storre samarbetspartners. Har foljer ndgra exempel pa omraden dar varumarket kan

komma att exponeras:

Webb/hemsida

Stockholm Pride har en officiell hemsida pa Internet (www.stockholmpride.org) med

information om foreningen Stockholm Pride och festivalen. Varumarket exponeras pa hemsidan

med logotyp under kategorin "Med stod av”.

Sociala medier

Varumarket omnamns pa Stockholm Prides Facebook och Instagram.

Exponering i tryckmaterial, mm
Varumarket exponeras i merparten av det tryckmaterial som produceras till festivalen, till
exempel programblad fér Pride House och affischer, samt i sponsorsbalken i tryckt media sdsom

tidningen QX och i Metrobilaga som ges ut under festivalveckan.

Exponering under festivalen
Varumarket exponeras med logotyp pa fotoviagg. Varuméirket exponeras dven genom synlighet i

bildspel pa storbildsskdrm i Pride Park dar arets samarbetspartners tackas.

Se exempel pa hur varumarket har exponerats pa fotovagg och i sponsorsbalk under tidigare ar
pa féljande sida.


http://www.stockholmpride.org/

Sponsorbalk

MED STOD AV HUVUDSPONSORER PARTNERS
KULTURHUSET C
I < STADSTEATERN A_,g
HESVENSKAR NON-ALCOHOLIC
POSTK v
l8§1'£m(£)12 ‘ } R B 6RN BORG @
BAST MUSIK JUST NU!

Pasiockom | BLEE == | @) B= X

LEVERANTORER 2 -
Nobina Sensus e
. . . P
, live media group’ sprion
i A Amaranten
HOLMQVIST /TAX 2N . ,
SCHERMAN [ 020 ) N @® adcitymedia
020-202020 CITROEN
SUPPORTERS ~ ALF KJELLER KONSULT AB - ARBETSFORMEDLINGEN - ATTENDO - HATCHED - SKELLEFTEA KRAFT - VATTENFALL - XIKO KOP SUPPORTPAKET PA PRIDESPONSOR.SE!
| . ]
Fotovagg
MM Stockholm m M Stockholm pMStockholm m hﬁswckholm @
Kdstockholm by 4 KStockholm KM stockholm Kdstockholn
5 3 s 3 ' 3 ' 3
BORTRSS Bsas| SRS BOSTRES
EOSTKGE =4 ey 4 ey = EOSTKOS =4

@ M Stockholm @ M Stockholm M Stockholm M Stockholm
The Capitaof Scandinaria The Copitalof Scondinavia & The Copial of Scandinavia & The Capnalof Scandnavia
POSTKOD POSTKOD POSTKOD POSTKOD
— — — —

wLOTTERIETE wLOTTERIETE mLoTTERIETE mLoTTERIETE

STOCKHOLM PRIDE STOCKHOLM PRIDE STOCKHOLM PRIDE STOCKHOLM PRIDE
W o » o » o » o

R ox ;o anusana s @ Gjeeln B= N ox P P @ Gy B
o & Gaeln - =3 S [1 )4 e oo @ Gy B L] o e
1) 4 e e e & Gt B WA (1) 4 e oo @ Ggeel B I
B R 1) 4 . o some s @ Gl B e 1) 4 mpo e some s @ Gy
Gt B s x . . & Gl B prome X A~ &
ey X e . & ey BE S X . ores @ Gy B

@ Gty B s ox ;o  d & Goaehy B S x ;g e



