
Bilaga 1. 

Inkomna synpunkter från berörda organisationer samt från SLK:s juridiska 

avdelning 

I ett tidigt stadium i processen skickades ett förslag på etiska riktlinjer ut till de organisationer som 

deltagit i kontorets inledande seminarium samt till SLK:s juridiska avdelning för synpunkter. Inkomna 

svar redovisas nedan i underbilaga 1:1 till 1:4. För att det ska bli tydligt vad organisationerna hade att 

ta ställning till, bifogas här det ursprungliga förslaget till etiska riktlinjer. 

1. Reklamen måste följa gällande svensk lag, EU-direktiv och Internationella 

Handelskammarens (International Chamber of Commerce) regler för Reklam 

och Marknadskommunikation. 

2. Reklamen får inte uppmana till att bryta mot svensk lag. 

3. Reklamen får inte vara könsdiskriminerande, framhålla en otidsenlig syn på 

könsroller, eller framställa män och kvinnor på ett nedvärderande sätt. 

4. Reklamen får inte framställa män, kvinnor och barn i ett sexualiserat eller 

objektifierande sammanhang. 

5. Reklamen får inte främja orealistiska, ohälsosamma eller osunda kroppsideal. 

6. Reklamen får inte vara rasistisk eller nedvärderande mot olika folkgrupper. 

7. Reklam för alkoholhaltiga drycker oavsett alkoholstyrka får inte förekomma. 

 

De inkomna synpunkterna redovisas i sin helhet på följande sidor. De som lämnade synpunkter var 

1:1. Sveriges Kvinnolobby 

1:2. Föreningen Huskurage 

1:3. Sveriges Annonsörer 

1:4. Stadsledningskontoret, Juridiska avdelningen 

 

  



Bilaga 1:1. Yttrande från Sveriges Kvinnolobby 

 

 



  

Bilaga 1:2. Yttrande från Föreningen Huskurage 

 



 

 

 

 

 

 



Bilaga 1:3. Yttrande från Sveriges Annonsörer 

 

 



  

 

 



Bilaga 1:4. Yttrande från Juridiska avdelningen, SLK 

 

 



  

 



 



 


