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Sammanfattning

SAMMANFATTNING

Detta dokument &r ett gestaltnings-
program framtaget av trafik-
kontoret 1 nira samarbete med
stadsbyggnadskontoret for fram-
tidens torghandel i Stockholm. Det
ar ett resultat av en utredande och
uppsokande filtstudie som véver
samman brukarnas perspektiv pa
torghandelns framtid med stadens
framatsyftande viljeriktning.

Genom kvalitativa intervjuer och
platsanalyser har behov, kvaliteter,
utmaningar och potential for torg-
handeln i Stockholm tagits fram.
Analysen utgar fran ett small,
medium och large-koncept baserat pa
vanligt forekommande torg-

storlekar 1 Stockholm. Tre torg,
Hétorget, Farsta torg och Husby
Centrum, har valts ut f6r analys och
representation av de olika skalorna.
Detta har lett fram till sex gestalt-
ningsprinciper som kan tillimpas pa
torg i staden dér torghandel forekom-
mer. Principerna fungerar som grund-
pelare for att skapa en identitetsstark,
varierad och innehallsrik torghandel i
samspel med torgen som helhet.

De gemensamma gestaltnings-
principerna dr:

e Tydliga zoner pa torget mojlig-
gor fler aktiviteter.

Utatriktade och inbjudande
torgstand.

® FEtt varierat utbud visar upp
Stockholms mdngfald.

® Koordinerad firgrikedom och
enhetlig form stéirker torghan-
delns identitet.

® Tydlig information skapar
trygghet och identitet.

® Ordning och reda skapar en
robust torghandel.

For kategorin Large, s& som
Hotorget, innebér en sddan
tillimpning att torghandeln
organiseras s att siktlinjer halls
fria och att det blir l4tt att orien-
tera sig mellan torgstdnd och tvérs
torget. Platser for tillfallig torg-
handel och foodtrucks upprittas
vilket utdkar och varierar torg-
handelns sortiment. Konserthusets
trappa kompletteras med dubbel-
riktade bankar i basta solldge och
framfor den frigors en generds
yta for spontana aktiviteter. Mot
Kungsgatan forstérks den grona
kanten med mer vegetation samt
ett langbord under 16vskugga.

For katergorin Medium, med
utgéngspunkten Farsta torg,
innebér en sadan tillimpning att
den permanenta torghandeln flyttas
till den centrala delen av torget dér
det &r som bredast. Torghandeln
placeras intill en generds flexibel
mittzon vilket mojliggors i denna
vision genom att den befintliga

kiosken flyttas till ett nytt ldge nér-
mare entréplatsen mot tunnelbanan.
Dubbelriktade rejéla bénkar blir ett
aterkommande element pa torget
och ramar in platsen med sittplatser
i solldge.

For kategorin Small, med Husby
Centrum som exempel

innebér en sadan tillimpning att den
befintliga torghandeln far ett nytt
lage dér torgstand placeras pa tva
olika platser, vid tunnelbane-
stationen pa Entrétorget samt
utanfor biblioteket pa Kulturtorget.
Den nya placeringen av torghandeln
gor att det skapas en 6ppen flexibel
torgyta utanfor Kulturskolan och
restaurangen. Befintliga bankar
ersétts med en gener0s sittmobel

i torgets nordostliga horn. Entré-
punkterna till torget accentueras av
blommande perenner. Genom dessa
tilldgg ges torghandeln mojlighet

att utvecklas och torget blir mer
flexibelt.

Trafik- och stadsbyggnadskontoret
menar att samverkan pa flera olika
nivaer, mellan olika aktorer, dr
nyckeln till att skapa en identitets-
stark och innehallsrik torghandel.
Detta i kombination med ett
helhetsperspektiv pa torgytornas
funktion som trygga och tillgéng-
liga offentliga platser lagger grund
for framtidens torghandel i
Stockholm.

Bild 1. Torghandel pa Hétorget ar 1940, Stockholmskdllan. Bild 2: Torghandel vicker nyfikenhet hos barn.




FRAMTIDENS TORGHANDEL

- EN VISION

Bild: En levande och innehdllsrik torghandel viicker nyfikenhet och matlust.

Framtidens torghandel i Stockholm dr ett sorl som hors
mellan vdggarna, ett gytter av farger, dofter och texturer.
Arstidernas minnen gér sig pdminda i pdskris, vatten-
meloner, dadlar och julrosor.

Men torghandeln rymmer ocksd ldngtan tillbaka till
marknadsplatsens fiskfangst, potatisland och nyslungad
honung. Eller minnen fran virldens alla torg ddr utbudet
speglar Stockholms kulturella uttryck, hogtider och
traditioner.

Det dr genom torghandeln som staden maoter landet och
Stockholm moter vdrlden. Tillsammans bidrar framtidens
torghandel till att med inspiration, variation och trygghet
skapa vdirldens bdsta torgplatser!



Inledning

Bakgrund och syfte
Trafikkontoret ansvarar for skotsel
av stads- och gatumiljon samt vissa
parker i Stockholm. Ansvaret for
torghandeln dvergick ar 2020 fran
fastighetskontoret till trafikkontoret.
Detta innebir att ett helhetsgrepp kan
tas om de offentliga rummen och
darmed skapa attraktiva, trygga och
vél sammanhallna miljéer. Torg-
handeln har en viktig funktion dé
den attraherar ménniskor och bidrar
positivt till stadslivet.

Kommunfullméktige i Stockholm
stad gav trafikkontoret i uppdrag att
i samverkan med stadsbyggnads-
kontoret ta fram ett gestaltnings-

program for framtidens torghandel i
Stockholm.

Rapporten &r ett resultat av en utred-
ande och uppsokande féltstudie som
véver samman brukarnas perspektiv
pé torghandelns framtid med stadens
framatsyftande viljeinriktning.

Avgransningar

Rapporten fokuserar pa torghandel
och dess plats i staden. Tre torg och
torgstorlekar har valts ut for att belysa
specifika exempel pa torg i
Stockholm. De gestaltningsprinciper
som utvecklats ar generella.

Malgrupp

Rapporten som dr framtagen av
trafikkontoret i néra samarbete med
stadsbyggnadskontoret riktar sig
frémst till torghandlare och tjanste-
mén pa Stockholms stad, men dven
till néringsidkare och andra som
bedriver verksamhet pa eller i anslut-
ning till torgen.

Metod och genom-
forande

Utredningen baseras pa observationer
och intervjuer pa tre torg i Stockholm.
Torgen representerar exempel pa tre
vanligt forekommande torgstorlekar:

» Small: Husbys torghandel.
* Medium: Farstas torghandel.
* Large: Hotorgets torghandel.

Torgen har besokts pé olika tider, var-
dag som helg. Intervjuer har genom-
forts med torghandlare, torgbesokare,
kringliggande néringsliv och
fastighetsdgare. Vidare sé har stadens
sakkunnigas perspektiv undersokts
genom olika former av samtal med
bestéllare och medarbetare pa trafik-
kontoret och stadsbyggnadskontoret.
Sammanlagt har ca ett 70-tal personer
konsulterats.

INLEDNING

Utifran beréttelserna om torgens
behov, utmaningar och framtid har
overgripande gestaltningsprinciper
utformats och forslag for tillamp-
ningar pa torgen redovisas. Dessa
ska fungera som en vigledning och
underlag vid framtida planering.

Lasanvisning

Rapporten inleds med en samman-
fattning foljt av en vision for torg-
handeln i Stockholm. Efter detta
beskrivs bakgrunden till rapporten
foljt av en kort sammanfattning

av torghandelns forutséttningar i
Stockholm. Direfter foljer en kort
omvarlds- och framtidsreflektion.
Inlyssningsprocessen med torg-
handelns aktorer beskrivs sedan
vilket sammanfattas i en analys av
de tre torgen utifran de olika aktor-
ernas perspektiv. Slutsatserna fran
analysen resulterar i sex gestaltnings-
principer samt visioner for hur dessa
kan tillampas pa torgen. Rapporten
avslutas med slutsatser och tankar om
arbetet med torghandeln framover.




TORGHANDELNS FORUTSATTNINGAR

Stockholms offentliga rum

OFFENTLIGA RUM FOR ALLA
Stadens offentliga rum — gator,
torg, parker och andra allminna
platser — dr en av Stockholms
storsta och viktigaste tillgangar. De
utgor platserna for stadens grund-
laggande syfte: moten mellan
maénniskor, kultur, handel samt
utbyte av idéer, uttryck och upp-
levelser. Offentliga platser ar
allménhetens vardagsrum. Det dr
viktigt att de &r inbjudande och
trygga platser for alla oavsett alder,
kon eller funktionsvariation.

Niér staden vixer fylls de offent-
liga rummen med fler ménniskor
och aktiviteter vilket kan leda till
battre maojligheter for méten men
ocksa skapa konflikter mellan
olika intressen och aktiviteter. En
viktig uppgift for trafikkontoret dr
att skapa en balans mellan dessa
intressen.

= e ﬁ"

Bild: Vattenlek pa Granary Square i London uppmuntrar till lek och spring.

OFFENTLIGA RUM FORANDRAS
Gator, torg och andra allminna
platser foréndras i takt med tiden.
Manga av stadens offentliga rum
har funnits i atskilliga decenn-
ier, vissa 1 hundratals ar. Torg har
omvandlats fran handels- och
mdtesplatser till parkering och
trafikplatser for att sedan éndras
tillbaka igen.

Under kortare perioder kan
anvindningen av en yta skifta dér
en bilgata med parkering under
sommaren kan bli en gégata med
uteserveringar. Ett annat exempel
ar kortare evenemang dér torg och
gator stings av under en kvill eller
helg.

Torgen andrar ocksa karaktar
beroende pa tid pa dygnet, dag i
veckan eller tid pa aret. Blomn-
ing och gronska fordndras dver
aret. Belysning, torghandel och
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uteserveringar ger fordndring ver
dygnet. Olika dagars aktiviteter
och evenemang ger torget olika
karaktir.

MANGFUNKTIONELLA RUM
Torgen behdver vara flexibla pa
bade kort och lang sikt. Torgets
lage avgor vilka aktiviteter som

ar lampliga och privata aktor-

ers torghandel och uteserverin-
gar behdver samsas med stadens
tempordra och permanenta sittplat-
ser, planteringar, konstverk och
aktiviteter.

For att mojliggora flexibel anvéand-
ning ar det viktigt att torgen har
Oppna och fria ytor for evenemang
och folksamlingar. Exempel pa
aktiviteter som forekommer ofta
pa torgen och utgor grunden for ett
attraktivt stadsliv ar att:

* métas och vistas

> uppleva folkliv

* handla varor hos torghandlaren

* dta och dricka pa uteserveringar
* veckomarknader, loppmarknader

Exempel pa aktiviteter som fore-
kommer mer sillan ar:

* kulturevenemang, som utomhus-
bio, festivaler och konserter

» kommersiella evenemang, som
oktoberfestival och julmarknad

* sportevenemang

* demonstrationer och manifesta-
tioner

* valstugor

* forsdljning av sdsongsvaror, som
Julgranar och jordgubbar

* sdsongsevenemang, Sasom
sommargdgator

Reflektion omvarld och framtid

Torghandeln genererar manga

olika bilder, allt ifrdn smastadens
torgdag, till myllrande livfulla
handelstorg utomlands eller fest-
liga traditionsbundna marknader.
Stockholmare idag kan berétta om
60- och 70-talets aktiva torghandel
med manga aktorer, ett varierat
utbud, hog kvalitet och ett storre
inslag av hantverk och specialiteter.

Tankarna gar ocksa till torg-
handeln nere pa kontinenten med

méngder av olika varor och uttryck.

Fran mer sydligt beldgna lander
finns ocksa bilden av torghandeln
som pittoresk och lantlig. Dar
forknippas den med lokala ravaror,
nyskordade frukter och gronsaker
och ett socialt mdte mellan kund
och producent.

Bilderna paminner delvis om
torghandelns historia i Stock-
holm som hénger nira ihop med
marknadsplatsen dit bonder och
handlare fraktade sina varor och
diarmed kopplade ihop staden med
det omgivande landskapet.

Torghandeln forknippas fortfarande
med ett friare utbud, ldgre priser
och farskare varor men drivs idag
av ett fatal aktorer dir rdvarorna

i huvudsak kommer fran Arsta
Partihallar och kopplingen mellan
lokala producenter i det omgivande
landskapet ar borta.

Stockholm har ocksé andra
forutsattningar dn torghandeln
nere pa kontinenten da vinter-
halvérets snofall, kyla och blast
gOr att torghandeln bestar av storre
talt med skyddande viaggar. Det dr
dock en markant skillnad pa den
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permanenta vardagstorghandeln pa
stadens torg och de sédsongsbundna
eller veckovisa marknader som &r
aterkommande men anda tillfalliga
evenemang.

Torghandelns roll i ett vixande
Stockholm ér viktigt dven nér
trycket pa stadens offentliga platser
okar och fler manniskor och verk-
samheter ska samsas pa samma
yta. Stadskdrnorna och lokala
centrum star infor stora utman-
ingar da niathandel, matkassar till
dorren och nya former av matbud
ger férre spontana moten i staden
vilket kan paverka torghandeln
negativt.

For att motverka ensamhet och
isolering &r torget som motesplats
an viktigare och hér kan torg-

Bild fran Borough Market, London. Marknadsstanden dr enhetliga, firgglada, med en

INLEDNING

inbjudande och tydlig skyltning.

handeln bidra med méalpunkter och
moten som kan ge synergieffekter
till bade stadskdrnans samlings-
platser och det lokala centrumets
vardagsliv. En 6kad efterfragan pa
lokalproducerade varor, en
niarmare kontakt mellan handlare
och konsument samt specifika
varor fran olika ldnder gor ocksa
att torghandeln har en stor
potential som métesplats i staden.



Tre torg i Stockholm

METOD - EN INLYSSNINGSPROCESS MED
TORGHANDELNS VIKTIGA AKTORER

Detta gestaltningsprogram for
framtidens torghandel i Stockholm
utgér ifran en arbetsmetod som
betonar vikten av social hallbarhet
vilket frimst innebdr att lyfta fram
ett brukarperspektiv. Vad giller
torghandel innefattar det torghand-
larna, torgbesokare samt verksam-
heter och néringsliv i anslutning
till torgen.

Infor analysen valdes tre torg ut,
Hétorget, Farsta torg och Husby
Centrum. Analysen utgar saledes
ifran ett Small-, Medium- och
Large-koncept baserat pa vanligt
forekommande torgstorlekar i
Stockholm. Fler exempel pa torg
som skulle kunna inga i detta
storlekskoncept dr Skdrholmen
(Large), Villingby (Medium) och
Bagarmossen (Small). Genom

att observera livet pa torget och
genomfora intervjuer pé plats har
trafik- och stadsbyggnadskontoret
utforskat behov, kvaliteter, ut-
maningar och potential i ndgra av
Stockholms typiska torgmiljder.
Resultatet fran analysen av de tre
torgen &r inte alltigenom allmén-
giltiga men gestaltningsprinciperna
ska kunna tillampas pa ett flertal
torg i staden.

Hotorgets torghandel symbolis-
erar Large, och representeras av
ett valként torg med torghandeln
centralt i staden. Torghandel Large
har besokare och kunder fran hela
Stockholm samt nationella och
internationella turister. Har finns
utrymme for en storre variation
och utbud dér torghandeln i sig
sjalv blir en attraktion och ett
besdksmal. Pé ett torg i kategorin
Large finns ocksé potential for
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storre marknader likt den lopp-
marknad som halls pa Hétorget
varje sondag.

Farstas torghandel far betick-
ningen Medium, och motsvarar en
mellanstorlek med ett par handlare
som oftast séljer frukt, gronsaker
och blommor. Under sommaren
expanderar torghandeln med moj-
ligheter till ett storre utbud och en
storre efterfragan. Torghandeln lig-
ger ofta i anslutning till ett storre
kdpeentrum och en f6ljd av detta
ar att torghandeln fangar upp en
storre kundgrupp. I Farstas fall ut-
gors denna framst av sdderortsbor.

Husbys torghandel far i detta fall
symbolisera Small. I den mindre
skalan finns oftast bara ett torg-
stand som séljer frukt- och gron-
saker. Torghandeln &r en viktig
aktor i centrumet men servar
fraimst boende 1 omradet.

Brukarna som stér i fokus omfattar
3 huvudkategorier: 1) torghan-
dlare, 2) torgbesokare, och 3)
ndringsliv och fastighetsiigare
kring torgen. Vidare har berérda
pa stadsbyggnadskontoret och
trafikkontoret samt offentliga och
ideella verksamheter intervjuats.

Fragorna har vigletts av tre huvud-
teman: Identitet & Plats, Samver-
kan och Tryggt & Tillgingligt. In-
tervjuerna har genomforts pa plats
med torghandlare, torgbesdkare
och niringsliv. Fastighetsigare
och representanter fran stadsbyg-
gnadskontoret och trafikkontoret
har intervjuats digitalt och via
telefon.

Utredningen har genomforts i feb-
ruari och mars 2022 pa bade
vardagar och helger inklusive
sondagsbesok pa Hotorgets lopp-
marknad.

For att fanga upp en bredd av pers-
pektiv har ett interdisciplinart
arbetslag bestaendes av olika
aldrar och kon utfort intervjuerna.

IDENTITET &
PLATS

Diagrammet symboliserar att trygga

och tillgdngliga platser tillsammans med
samverkan mellan olika aktorer dr en
forutsdttning for att skapa en identitetsstark
och innehdllsrik torghandel.




ANALYS, TRE TORG | STOCKHOLM

Hotorget, Large

Torget ligger centralt i staden och
ar ett stort, levande torg som &r
valként for sin torghandel.
Hotorget har en unik historia som
marknadstorg och hir finns flera
handlare och mycket aktivitet aret
om. Torghandeln bestar av blom-
mor, frukt och gronsaker men det
finns ocksé notter och torkad frukt
samt accessoarer och klader. P&
sondagar forvandlas Hotorgets
torghandel till en loppmarknad
dér stamkunder, samlare, sondags-
flandrer och turister ror sig runt
bland uppstéllda bord.

Hotorget har med sitt centrala ldge
ett naturligt stort flode av ménni-
skor. Konserthusets trappa har ett
bra solldge och informella sitt-
platser och torget ramas i ovrigt in
av verksamheter sd som Hotorgs-
hallen, Filmstaden och hotell
Haymarket samt utgor en start-
punkt for den nyligen upprustade
Sergelgatan. Torghandeln har en
lang historik pa platsen och ar

en sjalvklar referens for manga
stockholmare och flera av hand-
larna har funnits pa Hotorget i flera
decennier. De senaste 15 dren har
dock kvaliteten pa torghandeln
forandrats och utbudet begrénsats.
Det finns ocksa en bristande varia-
tion mellan standen vilket leder till
en ogynnsam konkurrenssituation
med likriktade torgstand.
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Placeringen av torgstanden upplevs
som oorganiserad och forhaller sig
inte till nagra siktlinjer eller
rorelsestrak pa torget. Fa korsar
dérfor torget utan ror sig i stéllet
langs torgets kanter. Torghandeln
tar upp en stor del av Hotorgets yta
och en majoritet av torgstanden &r
vinda ut mot fasaderna med slutna
viggar inat torgets mitt. Torget
upplevs dirmed som trangt och det
Oppna flexibla rummet som en bak-
sida utan sittplatser eller gronska.
Flera av torgstanden &r eftersatta

i underhall och sammantaget ger
torghandeln ett stokigt och slitet
intryck.

Torghandlarna framhaller att de
onskar snyggare och stabilare
16sningar for sina torgstdnd. Den
ekonomiska ekvationen behdver
bli béttre, da utgifterna ar stora
och intékterna sma idag. Daglig
ned- och uppackning, parkering
och logistik behover forbittras och
forenklas. Samtliga torghandlare
onskar tillgang till basfunktioner
som toaletter och vatten.

Torgbesokarna lyfter att Ho-
torgets stora livfyllda torghandel &r
unik. Flera dnskar att torghandeln
hade en bittre gestaltning, men
betonar samtidigt att den brokiga
identiteten inte far forsvinna. Torg-
standens utbud far gdrna ha mer

"Det ar bara har det
finns loppishandel pa

den har nivan!”

variation och mojlighet att sétta sig
ned i anslutning till torgstanden har
lyfts.

Staden ndmner att ett visst matt

av mangfald och brokighet ger liv,
men att det gérna far vara i en ord-
nad ram. De upplever att utbudet
har for lite variation. Torghandeln
kan dven se skripig ut och hand-
larna héller sig inte inom sina ytor.

"Jag har jobbat hari 30 ar,
de senaste 15 aren har det
blivit en stor férandring av
kvaliteten pa torghandeln,
idag skulle jag aldrig an-
vanda mig av deras varor i
min catering.”

— Handlare, Hotorgshallen

Naéringslivet onskar att torghandeln
ska se mer omhéndertagen och mer
enhetlig ut. Torghandeln skapar
rorelse pa torget. Konserthuset vill
gérna se att kulturen far spilla ut
fran huset till torget. Ett forslag
som lyfts &r att hantera matsvinn
med appar. Matforséljning fran
Hotorgshallen pé torget skulle vara
positivt.

Alla grupper ndmner att Hotorgets
behover utvecklas med sittplatser i
sol och mer gronska.
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Bilder: Hétorget dir vilkdnt for sin torghandel. Torgets mitt blir idag en baksida. Hétorget har en unik historia som marknadstorg.



Farsta, Medium

Farsta torghandel symboliserar
torgstorleken Medium. Det ér ett
stadsdelstorg med ett par torg-
handlare som siljer frukt, gron-
saker och blommor. Torget ansluter
till ett storre kopcentrum och dr en
viktig handelsdestination i s6derort
vilket gor att torghandeln fangar
upp en storre kundgrupp och det

ar mycket folk i rorelse pa platsen.
Under den varma sdsongen finns
uteserveringar pa torget.

Torghandeln dr uppskattad i Farsta,
den bidrar till folkliv och tillfor
ndgot extra pé platsen. Besokare
aterkommer till fraser som: “det
dr ndgot speciellt med torghandeln

”»

hdr”.

Torghandeln bestér till vardags av
tva till tre handlare med ett varierat
utbud. Under vér och sommar ex-
panderar torget med fler handlare.
Torghandlaren for frukt och gront
har ett innehallsrikt sortiment av ca
150 olika produkter. Torghandelns
placering gor att det blir en smal
passage mellan torghandel och
fasad, vilket skapar trangsel under
tider pa dagen med stora floden av
ménniskor.

Torghandelsstdnden har under
vinterhalvaret tre slutna viggar
vilket gor att torghandeln upplevs
sluten och inatvind och den bryter
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till viss del siktlinjer pa torget.
Torget har flera arkitektoniska
kvalitéer med starka rumsligheter
men som ocksa gor att torget
upplevs uppbrutet och trangt. Vid
den centrala samlingsplatsen

finns uppskattade sittplatser vid
fontinen i eftermiddagssol. Utmed
fasaderna finns tillgdngliga strak
och permanenta sittplatser. Centralt
finns en 6ppen flexibel 16vsal som
mojliggor yta for temporéra aktiv-
iteter. Entréplatserna saknar dock
vistelsekvaliteter och manga pé
torget Onskar sig mer gronska och
fler sittplatser pd Farsta torg.

"Det ar ett mycket hart
jobb att plocka upp och
plocka ned, det tar 2-3
timmar bade morgon och
kvall.”

— Frukthandlare, Farsta

Torghandlarna ndmner att de gdrna
skulle vilja ha fasta markiser och
torgstand. En viss flexibilitet i hur
de far placera sina varor skulle
stirka deras handel. De lyfter
avsaknaden av toalett och vatten
som ett problem.

Torgbesokarna ser stora virden
med torghandeln. Torghandeln
tillfor liv till torget, &r billig och
har bra kvalitet. Mer lokal-

"Torghandel gor att det inte
ar sa tomt pa torget. Det ar
ocksa bra att det &r bade

billigare och fraschare. Vi vill
ocksa framja smaforetagare”’

producerat skulle ge en bredd till
handeln. Torget &r en uppskattad
traffpunkt.

Staden tycker att torghandeln
fungerar bra men menar att salu-
torgsytan skulle behdva bli mindre
eller en annan placering for att
skapa en bittre balans med torgets
Ovriga funktioner och for att inte
hindra de stora flodena pa torget.

Néringslivet skulle gérna sam-
arbeta kring marknader och mat-
svinn. Ett torg kan vara fyllt med
mycket mer &n torghandel. Nérings
-livet 4r O0ppna for mer samarbeten
med Stockholms stad for aktivi-
teter, event, konst och installation-
er. De lyfter ocksé att driften skulle
kunna utvecklas och bli béttre.

”...ett torg kan vara fyllt
med mycket mer. Vi har 17
miljoner besokare, tank
hur manga fler som finns
ute pa torget.”

—Fastighetsdgare, Farsta

TRETORG | STOCKHOLM

Torghandel sluten
mot tunnelbanan

Inatvind
torghandel

by c@@%@
JOUN

* Langsmalt rum Smal passage_:

Billigt &
bra kvalitet

Populiirt torg!

Mer grinska

Fa sittplatser

v

Placering av torg-
stand hindrar floden

Bilder: Torghandeln sluten mot entrén firan tunnelbanan. Torghandelns utbredning skapar en vildigt smal passage som dir prob-
17 lematisk vid stora floden. Bra kvalitét och variation pa frukt och grént. Kioskens nuvarande placering bryter upp det inre rummet.



Husby, Small

Husbys torghandel far symbol-
isera torgskalan Small. Dér finns
ett relativt stort torgstand med en
frukt- och gronsakshandlare som
framst servar den lokala handeln i
Husby.

Husby Centrum utgérs av ett lokalt
forortscentrum och bestér av tre
mindre torg: Entrétorget, Kultur-
torget och Skoltorget som ligger i
anslutning till varandra. Torg-
handeln ligger idag p& Kulturtorget
och dr omgiven av verksamheter
med fokus pa kultur och méten
samt Husby bibliotek, Kultur-
skolan och Folkets Husby. Det
finns beslut om att torghandeln ska
flytta till Entrétorget, nir upprust-
ningen av centrum dr genomford.
Kulturtorget ar ett levande torg
som manga ménniskor passerar
forbi under dagen.

Husbys torghandel har ett rikt ut-
bud om cirka 200 olika frukter och
gronsaker av fin kvalité. Ett stort
flode av kunder besoker torghand-
eln under dagen. Torghandeln ar
ett uppskattat inslag pé torget och
lyfts fram som trygghetsskapande i
flera av intervjuerna.

Torgsténdet &r 1 grunden en fast pa-
viljong som é&r i behov av upprust-
ning. Torgstandet har successivt
byggts ut med ett “plockepinn av
material” och blivit mer perma-
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nent i sin struktur. Detta bidrar till
att platsen upplevs som stokig.

Torgstandet har slutna fasader pa
tva sidor, vilket ger baksidor mot
torgets mitt. Torgstandet vander sig
mot rorelsestraket pa torgets norra
kortsida och dédrmed bort fran
torgets motesplats med sittplatser
under gronska.

Torghandlaren menar att en
permanent 16sning pa torget

dr av avgorande betydelse for
forutsittningarna att arbeta med
torghandel och att placeringen pa
torget bidrar till torget och dess
omgivande verksamheter. Det dr
viktigt for torghandlare att fa vara
med och paverka utvecklingen da
de har en stor lokalkunskap.

"Om torghandeln inte
skulle finnas har kommer
det bli valdigt tomt. Vi drar

hit folk och det vet alla”
— Torghandlaren, Husby

Torgbesokarna beskriver torghand-
eln som en uppskattad del av cent-
rum men de hade girna sett lite
mer konkurrens och forséljning av
blommor. Besokare beréttar vidare
att Husby centrum har brister,
butiker saknas och torget maste
rikta sig mer mot barn.

Staden tycker att torghandeln &r

"Har behdvs en spannande

gestaltning, nagot som bidrar

till torgets identitet.

...Spannande utformning
som en spannande plats-
markor”

viktig for tryggheten och att torget
ar en viktig plats i Husby. Sam-
tidigt finns det utmaningar med
leveranser till torghandeln, darfor
menar staden att torghandeln skulle
gora sig béttre vid tunnelbanan.
Staden anser vidare att det krévs
samverkan och ett starkt engage-
mang kring torget dér torghandeln,
med en annan utformning, skulle
kunna stérka platsen.

Naéringslivet séger att torghand-
eln bidrar till rorelse i centrum
och att de vill se en utveckling av
torget och torghandeln. Néringsliv
och verksamheter behdver bittre
forutsattningar i Husby.

"Om vi skulle anvanda
torget for var verksamhet
skulle det behovas, scen,
el, vaggar...plasta in mellan
lyktstolpar for att kunna
mala graffitti med mera.
Var verksamhet kraver
stora ytor. Vi behover sam-

sas om ytan.’
Kulturskolan Jirva, Husby
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I
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SKOLTORGET

HUSBY

BIBLIOTEK

Mer gronska

s

Bilder: Rikt utbud av varor hos torghandeln i Husby. Torghandeln dr trygghetsskapande. Baksi

ol

dor mot torgets mitt.

Torgstanden bidrar inte till att platsen upplevs omhdndertagen



OVERGRIPANDE GESTALTNINGSPRINCIPER

Genom en inlyssningsprocess och
flertalet platsbesdk till torghandeln
pa Hotorget, Farsta torg och Husby
Centrum har sex grundldggande
gestaltningsprinciper identifi-

erats som viktiga for att skapa en
torghandel som &r identitetsstark,
varierad och innehéllsrik.

Trafikkontoret menar att det
behovs ett helhetsperspektiv dér
torgytornas funktion som trygga
och tillgdngliga offentliga platser
i staden beaktas for att nd malet
om en varierad och innehallsrik
torghandel som speglar Stock-
holms méngfald.

P
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Processen har fortydligat att
samverkan pé flera olika nivaer,
mellan olika aktorer, dr nyckeln till
att skapa framtidens torghandel i
Stockholm.

Arbetet har sokt svar pa hur salu-
torgen nyttjas till vardags och fest,
vilka funktioner som behdvs samt
hur dessa funktioner kan stérka
och gynna torghandeln. Dagens
torghandel utgdrs av ett fital per-
manenta aktorer medan framtidens
torghandel i Stockholm inkluderar
betydligt fler.

De gemensamma gestaltnings-
principerna som identifierats dir:

e Tydliga zoner pa torget moj-
liggor fler aktiviteter.

e Utatriktade och inbjudande
torgstand.

e Ett varierat utbud visar upp
Stockholms mangfald.

e Koordinerad firgrikedom
och enhetlig form stdrker
torghandelns identitet.

® Tydlig information skapar
trygghet och identitet.

® Ordning och reda skapar en
robust torghandel.

I 4

Bild: Citrusfrukter fran Fresh Land, Stockholm.



Tydliga zoner pa torget mojliggor fler aktiviteter

Torgets 6vergripande zoner:

Ett torg behover delas in 1 tyd-
liga zoner sé att alla medborgares
behov pa torget kan sékerstéllas.
En zonering behovs ocksé for att
torghandeln ska komma till sin ratt
pa torget utan att varken tryckas
undan eller ta 6ver. Dessa zoner
ar inte alltid synliga for besokaren
pa platsen men ligger till grund
for att en samverkan mellan olika
aktorer pé torget ska fungera val.
Torgets storlek och ldge paverkar
storleken pé respektive zon. I de
fall dér torghandel forekommer pé
torgen identifieras fyra zoner som
forhaller sig till varandra:

1. Oppen zon

Varje torg bor utga fran en 6ppen
flexibel zon dér informella aktiv-
iteter sdsom temporira evenemang
och fri lek kan forekomma. Hér ges
ocksa plats for konst- och kultur-
evenemang samt folksamlingar och
demonstrationer.

2. Sittplatser

Torgen bor ocksa mojliggdra ytor
dér ménniskor kan sitta, gérna i
samband med gronska och trad-
skugga. Dessa sittplatser dr ocksé
viktiga for torghandelns kunder
som manga ganger ar éldre.

3. Kantzon utmed fasad

For att skapa ett levande torg

ar det positivt om torgets omgi-
vande verksamheter ges mojlighet
att spilla ut pa torget i form av
uteserveringar.

4. Salutorgszon

Torghandeln kan bli ett organiskt
och levande tillagg pa torget om
den organiseras vél. Torgstandens
placering och ordning ar viktigt
for torgets helhetsintryck, dess
rumslighet och for att sékerstélla
att siktlinjer inte bryts och en god
orienterbarhet skapas pa torget.

Utatriktade och inbjudande torgstand

Produkterna som torghandeln
erbjuder dr ménga ganger vackra
och fargglada. Torghandeln har
dérfor mojlighet att utgora ’smyck-
et’ pa torget som under de griare
host- och vintermanaderna erbjuder
en fargrikedom som bdr visas upp
och forstérkas. Produkterna som
torghandlaren séljer bor darfor
rikta sig utit genom att torgstdnden
omges med en smal zon runt om
sitt torgstdnd dér produkterna kan
spilla ut, synas och ddrmed locka
forbipasserande att handla. Detta

ar ocksa en tydlig dnskan fran
torghandlarna sjédlva d& produkterna
de séljer har olika behov av sol,
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skugga, viarme och kyla. Torg-
stdnden bor utformas med 6ppna
eller genomsiktliga viggar som
synliggor torgstandens produkter
aven vintertid. Genomsiktligheten
ar ocksa viktig da den okar tryg-
gheten eftersom torghandlaren far
en storre dverblick over torget.
Torgstianden skall kdnnas 6ppna
och inbjudande och i storsta moj-
ligaste man ge ett luftigt intryck.
Under de morka ménaderna och
dygnets morkare timmar komplet-
teras torgstanden med fordel med
belysning for att upplevas vilkom-
nande, trygga och inbjudande.

Salutorgszon

Kantzon

Oppen zon

Sittplatser

FRAMTIDENS TORGHANDEL - EN VILJEINRIKTNING

Ett varierat utbud visar upp Stockholms mangfald

Genom samverkan mellan olika
aktorer erbjuder framtidens
torghandel i Stockholm ett rikt och
varierat utbud och en mangfald av
varor och produkter. Torghandeln
som begrepp breddas genom att
den permanenta torghandeln utgor
ett vardagligt basutbud men kom-
pletteras med platser for temporira
aktorer som bidrar med variation
och mangfald pa Stockholms salu-
torg. Pa sa sitt bjuds fler aktorer in
pa torget sa som Bondens marknad,
RekoRingen, konstnérer och
lokala initiativ som vill silja varor
dé och da. Lagad mat eller kyl-
varor som fisk och kott kan kdpas
pa torgen genom att zoner tydlig-

gors dar forsaljningsbilar och *food-
trucks’ far parkera. Angransande verk-
samheter med koppling till torghandel
ges plats pa torgen for att kunna
tillgdngligdra sina produkter och sam-
tidigt bidra till variation och kvalitet.
Den globala och lokala kopplingen
lyfts fram genom att torghandlare Tillfallig
uppmanas att forstarka identiteten torghandel
for deras sortiment for att synliggdra
Stockholms mangfald av kulturer. Det
ar genom torghandeln som staden
mdoter landet men ocksa Stockholm
moter varlden. Torgen fortsétter likt
idag att ge plats for aterkommande
marknader och loppis likt sondags-
marknaden pa Hotorget.

Permanent
torghandel

Koordinerad fargrikedom och enhetlig form
starker torghandelns identitet

Torghandel 4r i grunden livfull
och brokig och torgstanden bor
spegla detta och visa pa variation
och platsidentitet. Samtidigt efter-
fragar bade kunder, torghandlare
och omkringliggande verksam-
heter en stabilare, tydligare och
mer ordnad form pa torgstanden.
En ordnad och mer enhetlig struk-
tur i placering och utformning
bidrar ocksa till att torgstdnden
upplevs som robusta och praktiska
av bade torghandlare och kunder.
Genom att tillata en varierad men
koordinerad fargskala pa torg-
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stdnden ges framtidens torghandel
1 Stockholm en tydligare och mer
karaktirsfull identitet. Vilka farger
som ska tillatas pa torgstanden
kan tydliggoras i Stockholms
mobelprogram och fargerna kan
sedan varieras pa respektive torg
for att skapa variation, fargrike-
dom och platsidentitet. Torgstan-
dens féarg och form i kombination
med dess riktning, utbredning

och placering pé torget bidrar till
en sammanhallen och samtidigt
karaktirsfull identitet.




Tydlig information skapar trygghet och identitet

Olika lager av information om
utbud, oppettider och samarbeten
ar en viktig del av framtida trygg
torghandel. Torghandeln bor ha en
tydlig information och skyltning
om produkterna som siljs, priser
och gédrna dven vem som driver
torghandeln. En personlig torg-
handel dir man forstar varfor just
dessa varor siljs och salufors
bjuder in till samtal och interak-
tion vilket bidrar till bdde mdten
och en identitetsstark torghandel.
Tydlig prissattning &r viktigt for
att ge bade kunder och torghand-
lare trygghet och for att undvika
missforstand.

I vart alltmer digitala samhiélle dr det
naturligt att nyttja digitala verktyg i
frimjandet av framtidens torghandel
och ddarmed skapa synergieffekter
och moten mellan ménniskor. En
samlande digital kanal skulle kunna
informera om ‘vad som finns var’ och

den digitala tekniken kan da hjélpa ﬁ
till att frimja nya mdten samt skapa o
O0kad kdnnedom om staden bortom ens J

lokala ndromride samt ge torghandeln
en bredare kundkrets. Till exempel
skulle allménheten kunna fa informa-
tion om var en viss foodtruck befinner
sig en viss dag, var tillfdlliga torg-
handlare stér eller till vilken torg-
handlare man skall aka for att kopa en
viss exotisk produkt.

Ordning och reda skapar en robust torghandel

En forutsittning for en fungerande
och attraktiv torghandel dr nagot
s enkelt som ordning och reda.
Det méste vara rent och prydligt
kring torgstdnden. Ordning och
reda har att géra med torgstdndens
placering dér torgstanden bor sté i
raka rader med eventuella baksidor
vinda mot varandra for att undvika
att skapa doda ytor och blockera
siktlinjer.

Det handlar ocksé om att det
ska vara stidat och snyggt runt
torgstdnden for att skapa sa bra
forutséttningar som mojligt for
handlare samt bidra till en bra
arbetsmiljo.

En hallbar arbetsmiljo skapas
ocksé genom trygga kontrakt och
goda forutsittningar i form av latt-
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hanterliga men samtidigt robusta
torgstdnd som klarar bade regn och
blast. Torghandeln som arbetsplats
skulle forbattras om den hade moj-
lighet att tillhandahalla funktioner
sa som toaletter, parkeringsplat- \\4
ser och platser att varma sig pa.

En god samverkan mellan torg-

handlare, staden och angriansande

verksamheter skulle kunna vara en

16sning for att mojliggdra funk-

tioner som dessa. Salutorgszonen &

maste ocksa garanteras eluttag, @0

vatten och ligga i ndrheten av en Be ® @:
bra avlastningszon for varor. Y PS

Lastbilar pa torget bor undvikas
samtidigt som upp- och nedpack-
ning av varor ska kunna ske pa ett
rationellt sitt sa att torghandlarna
far en god arbetssituation.
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Bild: Fran marknad i Venedig, Italien.
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TILLAMPNING, TRE TORG | STOCKHOLM

Med hjalp av de definierade gestaltningsprinciperna for framtida torg-
handel visas pé foljande sidor visioner for hur de tre torgen, Hotorget,
Farsta torg och Husby Centrum, och dess torghandel skulle kunna

organiseras i framtiden.

Hotorget, Large

Hotorget har tidigare haft rykte om
sig att vara Skandinaviens framsta
salutorg. Med nedan beskrivna
tilldgg och tydliggjord organisation
kan torghandeln pa Hotorget ater-
igen upplevas som varierad, vacker
och innehallsrik.

For att tydliggora torgets form och
skapa en béttre ram for torghand-
eln forstirks den grona kanten mot
Kungsgatan och en generds fri

yta framfor konserthusets trappa
frigors dér spontana aktiviteter kan
ta plats. De informella sittytorna
pa Konserthusets trappa komplett-
eras med dubbelriktade rejila
bankar med rygg och armstdd i
basta kvillssolldge samt med ett
langbord under tradskugga utmed
Kungsgatan. Torghandeln organi-
seras tydligt sé att siktlinjer bibe-
hélls och det blir ldtt att orientera
sig mellan torgstand och tvirs
torget.

Torgstanden tillats variera i farg
men skall ha en sammanhallen
form. Enhetlig skyltning och in-
formation om varor och produkter
kan ytterligare stirka torghandelns
identitet pa Hotorget. Torgstanden
skall vara 6ppna och eventuella
vaggar som kravs host och vinter
skall vara genomsiktliga. Torg-
standen kompletteras med lagmald
belysning under de morka delarna
av aret och dygnets morkare tim-
mar.

For att utdka och variera sorti-
mentet pa torghandeln frigors vissa
av de permanenta torgstanden till
tillfallig torghandel dér till exem-
pel Hotorgshallen kan sélja sina
varor. Aven ytor for Foodtrucks
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Torghandel M Torghandel, permanent  Placering  Placering av torgshandeln,
och tillfallig torghandeln bor alltid utga fran
sydvast och byggs pa i nord-
vastlig ritning

ORI PRI

Bilder: Langbord for maojligheten till att sld sig ner och dta mat pa torget, food trucks
majliggor inkop av lagad mat, belysning i anslutning till torgstand och langbord ska-
par trygghet under den mérkare delan av daret. Ett varierat sortiment majliggors av fler
aktorer.

Skala 1:1000/A4
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— Torghandlare,blommor, Hotorget

Konserthuset "v

Filmstaden

Hotorgshallen

Haymarket

0 o 20 30 *@

1 eller annan forséljning fran mindre

lastbilar tydliggors for att mojlig-
gora forsdljning av varm mat samt
tex fisk eller annan livs. De per-
manenta torgstdnden ordnas sa att
olika varor siljs bredvid varandra
for att att stérka kénslan av varia-
tion. Haymarket ges en smal zon
for uteservering utmed sin norra
fasad vilket 6kar kopplingen mel-
lan torget och hotellet.



Farsta, Medium

Torghandeln &r redan idag valdigt
uppskattad och med nedan beskriv-
na tillagg kan torghandeln utveck-
las till en annu mer integrerad del
av torget.

Farsta torg dr ett rumsligt svart torg
med manga arkitektoniska element
som &r positiva men som ocksé gor
att torget upplevs uppbrutet och
trangt. En tydlig markbeldggning
av god kvalitet skulle hjélpa till att
skapa en sammanhallen helhet for
hela torget.

I denna vision for Farsta torg flyt-
tas den permanenta torghandeln
till den centrala delen av torget
dér torget ar som bredast. Detta
mdjliggdrs genom att den befint-
liga kiosken i denna vision flyttas
nérmare entréplatsen mot tunnel-
banan sa att en generds 6ppen
torgyta frigdrs. Den permanenta
torghandeln placeras ldngs med
gangstraket 1 nordvist och bildar
en rygg till en flexibel mittzon

pa torget med plats for lek och
spring. Torghandeln tar idag upp
en relativt stor plats av torget. Da
torget redan &r fyllt med manga
olika objekt dr det svart att daglig-
en frigora platser for tillfallig
torghandel. Dérfor foreslas den
permanenta torghandeln komplett-
eras med tillfallig torghandel som
nyttjas vid sérskilda tillfallen som
tex specifika marknadsdagar for att
erbjuda ett mer varierat utbud och
innehall. Vid tillfdllen da tillfallig
torghandel dr pé plats tillats torgets
mitt att fyllas upp av torgstand.

Torgsténden tillats variera i férg
men skall ha en sammanhéllen
form. Torgstanden ska ha god
genomsiktlighet dven under de
kalla manaderna och kompletteras
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med lagmaild belysning under de
morka delarna av éret.

I det ovala tridrummet placeras
runda bord och stolar for att ge
plats for besokare att sitta ner och
ata kopt eller medhavd mat.

For att komplettera salutorgszonen
och skapa ett torg for alla blir
dubbelriktade rejéla bankar ett
aterkommande element pa torget.
Dessa markerar torgets Oppna yta
och skapar generdst med sittplat-
ser i soliga ldgen samt i samband
med entréer. Om kiosken far en ny
placering kan den utformas till att
bli en identitetsstark platsmarkor
och ett entrémotiv. Da Farsta torg
idag har dessa kioskfunktioner ar
behovet av foodtrucks mindre dn
pa méanga andra torg i Stockholm.

Torghandeln bor ha en tydlig infor-
mation och skyltning for att skapa
trygghet for kunderna och tydlig-
are identitet.

Bilder: Den befintliga fontdnen dr en uppskattad motesplats med hérliga sittplatser. En
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dppen och flexibel mittzon pa torget med plats for fri lek. Ett varierat sortiment majlig-

gors av fler aktorer.
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Bild ‘1 : Entréplatsen blir b'ppnare och mer inbjuddnde med plats for storre floden genom att torghandeln far ett nytt ldge pa
torget. Bild 2: Torghandelns nya ldige vid den oppna fria ytan pd torget skapar utrymme for lek och spring men ocksd plats for

29 storre marknadsdagar.



Husby, Small

Torghandeln 1 Husby Centrum &r
viktig da den skapar trygghet och liv
och rorelse pa torget. Den har redan
idag ett gener6st utbud av frukt och
gront och anvénds flitigt av nar-
boende. Torghandeln tar dock upp en
stor del av ytan pa Kulturtorget vilket
gor att andra funktioner pa torget inte
far tillrdckligt med utrymme.

I denna vision flyttas den permanenta
torghandeln fran sin befintliga plats
och torgstand placeras pa tva olika
platser. Permanenta torgstand plac-
eras bade pa Entrétorget samt utanfor
biblioteket pa Kulturtorget. Dér

finns ocksa plats for tillfallig torg-
handel och eventuellt en foodtruck.
Den nya placeringen av torghandeln
gor att det skapas en 6ppen flexi-

bel plats utanfor Kulturskolan och
resturangen, vilket skapar utrymme
for tillfilliga evenemang men ocksa
storre marknadsdagar. Plats for lek
och spring frigdrs och siktlinjer tvérs
torget Oppnas upp. Restaurangen fér
uteserveringar utmed fasad i solldge
for att komplettera torghandeln och
skapa ett livfullt torg.

Torgstanden far girna variera i farg
men skall ha en sammanhaéllen form.
Torgstanden skall vara 6ppna och
eventuella vaggar som kréivs host och
vinter skall vara genomsiktliga. Torg-
standen kompletteras med lagmald
belysning under de morka delarna av

o

aret.

For att skapa en bra balans mellan
torgets olika funktioner stirks torgets
vistelseytor genom att de befintliga,
indtvinda bankarna pa Kulturtorget
ersitts med en generds sittmobel i
torgets norddstra horn vilket

ramar in torget och skapar generost
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med sittplatser ndra den befntliga
fonténen. Sittbara kanter runt triden
rustas upp och ges en tydligare

form for att béttre stimma Sverens
med torgets Ovriga gestaltning viket
skapar en lekfullare plats med ett
friare flode tvérs torget. Cirklar som
markmonster och upphojda cylindrar
kan adderas for att uppmuntra till in-
formell lek. Entrépunkterna till torget
accentueras av runda planteringskérl
med perenner efter sdsong.

Torghandeln i Husby Centrum bor
ha tydlig information och skyltning
for att skapa trygghet for kunderna
men ocksa skapa en torghandel med
tydligare identitet.

Genom dessa tilldgg kan torg-
handeln i Husby Centrum utvecklas
till en handel som &r mer varierad
men ocksa ge plats for fler funk-
tioner. Torget blir flexiblare och kan
pa sa vis upplevas bade tryggare och
vackrare.
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Bilder: En generds sittmébel ramar in torget. En lekfullare plats skapas genom forbdttr-
ingar i utformningen. Ett varierat sortiment maojliggors av fler aktérer. Foodtrucks gor att
besékarna kan kopa lagad mat. Killa: Bild 1 Streetlife.

Entrétorget '

B
.
b AR
$
- -
| =i P =

Skala 1:1000/A4

31

FRAMTIDENS TORGHANDEL - EN VILJEINRIKTNING

— Kvinna, 52dr, Husby centrum
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m att flytta torghandeln till tvd platser frigors yta till en flexibel plats for lek och vistelse.



Slutsats

ARBETE FRAMAT

Genom en inlyssningsprocess med
torghandelns viktiga aktdrer har sex
gestaltningsprinciper identifierats.
Dessa gor det mojligt att forstarka
och lyfta torghandeln in i framtiden.

Trafik- och stadsbyggnadskontorets
slutsats ar att Stockholms torghan-
del kan bli mer levande och attrak-
tiv genom att torghandelns identitet
utvecklas. Nér torgstandens form
halls enhetlig far variationen i
stallet komma till uttryck i farg.
Nasta steg 1 arbetet kan vara att ta
fram en fargpalett for den framtida
torghandeln och att arbeta fram

en typutformning for torgstanden.
Férgsittning tillsammans med
torgstandens utformning blir viktigt
for att bygga torghandelns identitet
i Stockholm.

Torghandeln ska vara utatriktad och
inbjudande och pa sa sitt gynna
bade torgforsiljare och torgbesoka-
re. Darfor blir torgstandens placer-
ing, uppstéllning och utformning
viktig att ta hdnsyn till i utformning
av torgmiljoer samt nér staden ger
tillstand till olika forséljare. For
framtiden behover dessa principer
arbetas in vid planering, projekter-
ing och upprustning av nya och
befintliga torg.

En ytterligare slutsats for att
utveckla torghandelns identitet &r
att vidta atgérder for att gynna ett
brett och varierat utbud. Genom att
ge plats at flera olika aktorer och
erbjuda temporéra platser samt plats
for foodtrucks skapas en varierad
torghandel. Som en fortséttning
skulle olika pilotprojekt kunna star-
tas dédr samarbeten och evenemang
testas och utvérderas med maélet att
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skapa en efterfragan pa vilsorterade
sortiment och unika varor som
speglar Stockholms mangfald.

En del i att skapa en stark identitet
och en varierad torghandel ar att
arbeta med skyltning och informa-
tion som beréttar vad som siljs
men ocksa var man som konsument
kan hitta olika varor. For att visa
upp och tydliggéra mangfalden av
aktorer kan tekniska hjdlpmedel och
digital kommunikation méjliggdra
for fler stockholmare att ta del av
torghandeln. Hér behover torg-
handelns aktorer involveras i ska-
pandet av dessa verktyg for att de
ska bli relevanta och aktuella.

For att framja torg for alla behover
ett grundlager i torgens utformning
uppfyllas. Det handlar om perma-
nenta sittplatser pa torgen, girna

i anslutning till torghandeln samt
gronska som ger 16vskugga och
skapar ett behagligt mikroklimat
pa platsen. Genom att torgen ges
forutsittningar for att vara viktiga
offentliga motesplatser som &r
tillgéngliga for alla gynnas ocksa
torghandeln. Detta kan tillgodoses
genom sma tilldgg pa platser som
idag har torghandel.

For att aterigen gora torghandeln
till en attraktiv arbetsplats behover
forutsittningarna utvecklas.
Arbetsmiljon skulle forbattras om
det fanns mojlighet till att till-
handahalla olika basfunktioner sa
som el, vatten, sophantering samt
toaletter och platser att virma sig.
En god samverkan mellan torg-
handlare, staden och angransande
verksamheter skulle kunna vara en
16sning for att mojliggora funk-

SLUTSATS

tioner som dessa. For att skapa en
sakrare miljo for torgbesokare och
en effektivare arbetsdag for hand-
larna bor en béttre samordning vid
in- och utlastning utredas. Under
fortsatt arbete kan ocksa torg-
handelns ppettider ses over for att
undersdka om ett flexiblare system
kan gynna bade forséljning och
trygghet pa torget.

Vissa regler och strukturer vad
géller tillstand kan komma att
behdva anpassas for att mojliggora
utvecklingsarbetet mot Framtidens
torghandel, dir stad méter land och
Stockholm méter vérlden.

Genom en god samverkan

mellan torgens alla aktdrer och
staden kan bade torghandeln och
torgen utvecklas menar trafik- och
stadsbyggnadskontoret.




