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Sammanfattning

Konsumentfdrvaltningens verksamheter projektet jag:konsument och den permanenta
verksamheten Lekoprickaffiren utvirderades under november 2006. jag:konsument ir ett
metodmaterial som frimst riktar sig till verksamheter med ungdomar i ildrarna 13-17 4r.
Lekoprickaffiren &r en fantasiaffir fylld med miljé- och rittvisemirkta varor. Till utstillningen
finns pedagogiskt material i tre nivier for pedagoger och barn i dldrarna 4- 12 4r.

Malsittningen med bida verksamheterna har varit att oka pedagogers, barns och ungdomars
intresse, engagemang och kunskaper om hilso-, miljé-, etik-, ekonomi- och konsumentfragor.
Malsittningen med Lekoprickaffiren 4r ocksa att integrera frigorna i det I6pande arbetet i
stadens verksamheter. | jagkonsument har dven frigor om reklam och diskriminering tagits
upp. Inom ramarna for jag:konsument utvirderades de tre delprojekten “seminarium om
reklam i Stockholms stadshus”, "konsumentférvaltningens satsning i Rinkebyskolan véren
2005” och "utskick av utbildningsmaterialet jag:konsument viren 2006”. Inom verksamheten
Lekoprickaffiren utvirderades utbildningssatsningen ”Lekoprickaffiren” och “férelisning om
milj6- och rittvisemarkning”. Utvdrderingen har gjorts av tre konsulter pa Academic Work.

Syftet med utvirderingen var att underséka om milen for jag:konsument och
Lekoprickaffiren har uppnitts och att jimféra de olika metoder och angreppssitt som

anvants.

Metoden som har anvints i utvirderingen 4r en kvalitativ undersdkning med kvantitativa
inslag. Bade kortare telefonintervjuer och lingre djupintervjuer har gjorts med pedagoger
som har varit berérda av verksamheterna. Underlaget for utvirderingen bestir av
sammanlagt 88 intervjuer.

Milen for de bdda verksamheterna har uppnitts i varierande grad. Sirskilt
utbildningssatsningen Lekoprickaffiren har fitt genomgidende mycket positiv respons, fran
bdde barn och pedagoger som besdkt utstillningen och anvint utbildningsmaterialet. Sju
skolor och forskolor har skapat egna affirer, med Lekoprickaffiren som forebild, och manga
pedagoger har rekommenderat utstillningen till pedagoger pa andra skolor och férskolor.
Utbildningssatsningen har pa manga sitt lyckats nd de uppsatta milen, bland annat med att
6ka kunskapen om vad oberoende miljé- och etikmirkningar stir for och att vart val av olika
varor och tjinster fir konsekvenser for hilsa, miljé och etik.

En féreldsning om miljo- och rittvisemidrkning f8r hdgstadieungdomar har ocksi utvirderats.
Utvirderingen pekar pa att det hir 4r en metod som har sina begrinsningar. Det verkade
inte effektivt att forsoka na si manga ungdomar pa en ging och imnena som togs upp under
féreldsningen tycks inte ha satt nagra djupare spar. Dessutom ansig de intervjuade lirarna att
nivin pa foreldsningen lag nigot ligt, eftersom skolan nyligen hade arbetat med de hir
fragorna. Foreldsningar/seminarier infér mindre grupper var nigot som efterfrigades av
pedagogerna, liksom mer interaktiva inslag.

En central del i hela jagtkonsument-projektet har varit att starta diskussion med unga kring
konsumtions- och miljéfragor, istillet for att leverera firdiga svar. Rinkebysatsningen ir ett
lyckat exempel pé just detta. Dir fick eleverna komma till tals och dessutom skapa eget
material i olika kreativa projekt. Diremot verkar skolan inte ha lyckats bibehilla ungdomars
engagemang och kunskaper pé lingre sikt under de tvd minader Rinkebysatsningen pagick. En
sd intensiv och kostsam satsning borde ha medfdrt att pedagoger pi skolan hade kunnat



arbeta vidare sjilvstindigt och ungdomarna borde haft mer bestiende kunskaper efter
satsningen.

jag:konsument-utskicket bestod av ett. metodmaterial med tillhérande cd-rom och gick bland
annat ut till stadens hem- och konsumentkunskapslirare: Det skedde si sent som i februari
2006, vilket gjorde att manga av de intervjuade pedagogerna inte hade hunnit paborja arbetet
med materialet. Av den anledningen har utskicket varit svart att utvirdera. Det som
framkom i utvdrderingen var dnda att det hir dr ett material som verkar tilltala ungdomar
eftersom det “talar deras sprik”. Dirfor verkar det som att materialet skulle ha goda
forutsittningar att nd malgruppen och att i férlingningen 6ka deras engagemang och
kunskaper. Utskick har visat sig vara ‘'en bra metod fér att nd hem- och
konsumentkunskapslirarna, men flera av dém papekar att det skulle behéva kompletteras
med nagon typ av utbildning eller information i samband med utskicket eftersom det inte ir

sa anvdndarvinligt fér pedagogerna.

Inom ramen for jag:konsument hélls ocksd ett seminarium for lirare i Stockholms stadshus i
december 2004. Seminariet fungerade som en bra inspirationskilla ansig flera pedagoger,
och vissa av dem hade i sin undervisning jobbat vidare med en del av idéerna frin seminariet.
Diremot tycks seminariet inte ha haft nagra langsiktiga effekter och det fanns énskemél om
att fa mer konkreta verktyg for att kunna gi vidare med de hir fragorna i skolan.

De olika verksamheterna och aktiviteterna har uppnitt sina mal i varierande grad. Strategin
som anvindes i utbildningssatsningen Lekoprickaffiren, att erbjuda ett utbildningsmaterial
och att utbilda pedagoger som i sin tur har fort kunskapen vidare till barnen, har visat sig
sarskilt framgangsrik. Utstillningen har pi det sittet varit mycket kostnadseffektiv och
kunskapen hos barnen har varit relativt bestiende. Att foreldsa for ett stort antal elever
samtidigt visade sig vara mindre effektivt da det giller att ge ungdomar bestiende kunskaper
och okat engagemang. Rinkebysatsningen och jag:konsument-utskicket verkade pa
malgruppens arena, med material och metoder som tilltalade ungdomarna. Diremot har inte
de hir satsningarna gett lirarna sa stora majligheter att sjilva arbeta vidare med materialet,
varfor de langsiktiga effekterna, atminstone for Rinkebysatsningen, verkar ha uteblivit. Med
jag:konsument-materialet verkar anvindningen av cd-romen ha varit problematisk pa grund
av bristfallig datautrustning, varfor satsningen att producera en dyr cd-rom framstir som
nagot felriktad i det hir fallet. Nagon typ av introduktion i samband med utskicket efterlystes
ocksd. Seminariet i Stadshuset fungerade frimst som en inspirationskilla for de nirvarande
pedagogerna. Hir efterfragades konkreta verktyg for att kunna arbeta vidare med imnet och

materialet.

En kombination av flera angreppssitt, det vill sdga interaktiva aktiviteter och
utbildning/information tycks alltsa vara det som har fungerat bist. Utvirderingen visar ocksa
pa vikten av repetition och uppféljning av material och insatser, for att pa si sitt uppnd en
mer bestdende kunskapsdkning och férindrad attityd.
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DEL I: INLEDNING

Bakgrund

Konsumentférvaltningens huvudsakliga uppgift 4r att stédja, frimja och utveckla
konsumentverksamheten i Stockholms stad. Tva av de uppdrag konsumentforvaltningen har
fatt &r att forbitera vilfirden och de kommunala veérksamheterna samt att géra Stockholm
till en ekologiskt hallbar storstad. Utifrdin dessa mal startades &r 2004 projektet
jag:konsument och den permanenta verksamheten Lekoprickaffiren.

| verksamhetsberittelsen for ar 2004 star bland annat att ”...Ndmnden har prioriterat arbetet
med mdlgrupperna barn och ungdomar, ddr det sammanhdllande temat varit miljé, etik och
konsumtion. De enskilt storsta ekonomiska satsningarna har gétt till ungdomsprojektet
Jjag:konsument och fantasiutstdllningen Lekoprickaffdren for barn.” Det ir de hir verksamheterna
som rapporten utvarderar.

Syftet med jag:konsument var “att 6ka ungdomars intresse, engagemang och kunskaper om
konsumtions- och miljofragor i syfte att forstd sambandet mellan den egna livsstilen, samhdllet och
milion.” | projektet valdes att fokusera pa fyra huvudomraden, vilka var:

I. Konsument i vardagen — Vilka rittigheter och skyldigheter har jag som konsument?
Har jag alltid 6ppet kop? Har jag ritt att ingd avtal? Kan jag ta lan? Etcetera.

2. Reklam — Hur fungerar reklamen i vardagen? Hur paverkas vi av reklamens budskap?
Hur framstills mén och kvinnor i reklamen? Varfér vill vi kdpa?

3. Mili6 — Hur paverkas miljon av vdra konsumtionsvanor? Vad betyder miljé- och
rattvisemarkningar?

4. Etik — Var och hur produceras vara skor, klider och matvaror? Har vi en rittvis
global handel? Har konsumenter makt att paverka?

Det centrala i projektet har varit att lyssna och starta diskussioner med unga kring dessa
frdgor, inte att leverera de "ritta” svaren. En viktig strategi har varit att géra ungdomars
egna roster horda. Ett led i satsningen har varit samarbete med skolan, vilket har skett pa

olika satt.

| december 2004 arrangerades ett seminarium for hogstadie- och gymnasielirare och
rektorer i Stockholms Stadshus med temat "Hur kan man arbeta med frigor kring reklam i
skolan”, vilket syftade till att fd iging samarbeten med en eller flera skolor i Stockholm. Flera
olika forelisare var inbjudna och varje deltagare fick med sig ett metodmaterial att anvinda i

sin undervisning.

Under vdren 2005 genomférdes ett intensivt samarbetsprojekt med Rinkebyskolan, dir de
fokuserade pd frigor om reklam och jimstilldhet. Inom ramen for projektet delades ett
metodmaterial ut som nagra lirare arbetade med under ett par manader. Projektet
avslutades med workshops dir eleverna fick gora digitala berittelser och raplatar utifrin

detta tema.



| februari 2006 gjordes ett utskick till hem- och konsumentkunskapslirare pi olika skolor
runtom i Stockholm. Utskicket var i form av ett hifte och en medféljande CD-rom, vilka
innehdll material som skapats under projektets ging, samt Svningsuppgifter under fyra
teman; smart konsument, reklam och jamstilldhet, miljdmedveten konsumtion och rittvisa
varor. Syftet med utskicket var att inspirera skolor och.andra pedagogiska institutioner att
arbeta med konsumentfragor och samtidigt ta till vara pd det material som arbetats fram av

ungdomarna i projektet.

Lekoprickaffiren ir en utstillning i form av en fantasiaffir fylld med riktiga milj6- och
rattvisemdrkta varor, vagar, varukorgar och kassaapparater med leksakspengar. Inlirningen
av miljé- och etiska aspekter i samband med inkop sker pa ett lekfulle sitt. Med affiren foljer
ett utbildningsmaterial med tillhdrande ldrarhandledning och en CD-rom med
"Lekoprickspel”. Dessutom finns en webbsajt fér Lekoprickaffiren, med bland annat spel,

film och information.

Mélsittningen med Lekoprickaffiren &r att integrera hilsa, miljd, etik och ekonomi i det
I6pande arbetet i stadens verksamheter. | arbetet ingdr att oka kunskapen hos stadens
anstillda om de oberoende milj6- och etikmirkningar som finns i Sverige.

Inledningsvis  deltog  konsumentforvaltningen med Lekoprickaffiren pi missan
underBARABARN i november 2004. Direfter har Lekoprickaffiren turnerat runt pa
férskolor, skolor, bibliotek och medborgarkontor i Stockholm. Att Ildna utstillningen till sin
verksamhet ir kostnadsfritt och alla inblandade pedagoger erbjuds utbildning infor arbetet

med Lekoprickaffiren.

Under april och maj 2005 hélls forelisningar om miljé- och rittvisemirkning samt halibar
konsumtion for ldrare och elever pa nigra hdgstadieskolor. Dessa forelisningar var
fristiende inslag inom ramarna f6r verksamheten med Lekoprickaffiren.

Syfte med utvidrderingen

Tre konsulter frin Academic Work fick under november 2006 i uppdrag att utvirdera
projektet jag:konsument och den permanenta verksamheten Lekoprickaffiren.

Det oOvergripande syftet med utvirderingen var att underska om malen med de tvi
verksamheterna har uppnitts. Malsittningen med jag:konsument var “att 6ka ungdomars
intresse, engagemang och kunskaper om konsumtions- och miljéfragor i syfte att forstd
sambandet mellan den egna livsstilen, samhillet och miljén.” Malsittningen med
Lekoprickaffiren ar att integrera hilsa, milj6, etik och ekonomi i det I3pande arbetet i
stadens verksamheter. | arbetet ingar att 6ka kunskapen om olika oberoende miljé- och
etikmirkningar. En gemensam strategi for de bdda verksamheterna har varit att verka pa

malgruppens arena.

For att kunna utvirdera jag:konsument och Lekoprickaffiren har en kvalitativ undersdkning
med kvantitativa inslag gjorts for var och en av de ingiende aktiviteterna/materialen. De
aktiviteter/material som ingar i de tvid verksamheterna ir: “Seminarium om reklam i
Stockholms stadshus”, "Konsumentforvaltningens satsning i Rinkebyskolan varen 2005 och



"Utskick av utbildningsmaterialet jag:konsument viren 2006” for jagikonsument och
"Lekoprickaffiren” och "Foreldsning om miljé- och rittvisemirkning” for Lekoprickaffiren.
Utvarderingen har gillt alla delar i verksamheterna; pedagogiskt material,
konsumentforvaltningens nirvaro och utstillningen Lekoprickaffaren.

Fér att fa svar pd vilka metoder eller insatser som lyckats har pedagoger som deltagit i nigot
av de olika momenten intervjuats. Féljande nyckelfrigor har legat till grund for
utvirderingen:
e Har kontaktsittet fungerat?
Hur har pedagogerna upplevt projektet?
Har pedagogerna anvint materialet?
Vad i materialet har fungerat? '
Hur har pedagogerna anvint materialet efter projektet?
Ledde projektet till férandringar i attityd och kunskap hos pedagoger och barn?
Vad hinde efter kontakten med konsumentférvaltningen?
Har projektet fitt efterféljande effekter?

De hir indikatorerna pi om metoden har lyckats, jimférdes slutligen mellan de olika
delmomenten.

Metod

Metoderna som anvidndes i den hir utvirderingen var telefoninterviuer och i vissa fall
besSksintervjuer av mer djupgiende karaktir. Anledningen till att telefonintervjuer valdes
som huvudsaklig arbetsform, var att denna metod bedémdes vara den som skulle ge den
basta svarsfrekvensen inom den givna tidsramen, men samtidigt ge tillrickligt fylliga svar for
att kunna besvara vdra fragestillningar. For att f2 dn mer djupgiende svar pa vissa
frigestillningar, kompletterades telefoninterviuerna i vissa fall med ett mindre antal
beséksintervjuer. For alla dessa intervjuer gillde att de intervjuade pedagogerna svarade
anonymt. Fér "Rinkeby-projektet” gjordes enbart en djupintervju. Hir kunde inte
anonymiteten garanteras pa samma sitt, pa grund av att det bara fanns en pedagog att
intervjua. Pedagogen informerades om detta infér intervjun.

Enkitikonstrulction

Samtliga frigor i telefon- och djupintervjuerna finns presenterade i sin helhet i bilaga |-7.

Frigorna i telefonenkiterna var i huvudsak frigor med fasta svarsalternativ, sisom "ja”, "nej”
eller "vet ej”, alternativt “mycket bra”, "ganska bra”, “ganska daligt” eller "mycket daligt”.
Detta gjordes for att littare kunna sammanstilla och analysera insamlade data.
Besdksintervjuerna innehdll frimst 6ppna frigor, dir pedagogerna fick prata fritt. For att
kunna anvinda dven besdksintervjuerna i den kvantitativa analysen, avslutades minga av
frigorna med en sammanfattande friga med fasta svarsalternativ. P4 sa sitt ticktes frigorna

motsvarande dem i telefonintervjun in.



Fér att kunna gora en jimforelse av projekten, har si likartade frigor som méijligt stillts till
pedagogerna i de olika projekten. Gemensamma teman i intervjuerna var frigor om
tillvigagingssitt, frigor om materialet, frigor om attityd, kunskap och uppféljning och fragor
om egna reflektioner.

Intervjuférfarande

Under tiden 2006-11-07 — 2006-11-28 genomférdes sammanlagt 80 telefonintervjuer och
atta djupintervjuer. | de fall det rérde sig om djupintervjuer gjordes besdk ute pa de berorda
skolorna. Som stéd for djupintervjuerna ‘anvindes en diktafon fér att underlitta
transkribering av texten ordagrant. | rapportform har sedan texten redigerats for att lisaren

ska forsta utsagorna.

Bearbetning av enkétsvar

Svaren frin de slutna fragorna i intervjuerna sifferkodades och samlades i databaser.
Fullstindiga intervjuutskrifter gjordes for alla djupintervjuer och for de Sppna frigorna i
telefonintervjuerna. Manga av pedagogerna i telefonintervjuerna gav dessutom spontana
kommentarer dven i samband med slutna frigor. Dessa kommentarer skrevs ocksi ut i
intervjuutskrifterna. Frekvenser av olika svarsalternativ och i férekommande fall olika typer
av diagram, har tillsammans med utskrifter av 6ppna frigor och dvriga kommentarer legat till

grund for vara tolkningar.

| de fall dir frekvenserna inte summerar till 100 % beror det pd avrundning av respektive
frekvens till heltal.

Rapportens disposition

Rapporten bestdr forutom inledningen (DEL 1) av tre delar. DEL 2 handlar om projektet
jag:konsument. Det avsnittet dr i sin tur indelat i tre delar, motsvarande tre olika aktiviteter:
"Seminarium om reklam i Stockholms stadshus”, "Konsumentforvaltningens satsning i
Rinkebyskolan viren 2005” och "Utskick av utbildningsmaterialet jag:konsument viren
2006”. DEL 3 handlar om den permanenta verksamheten Lekoprickaffiren, indelad i
"Lekoprickaffiren” och “Férelisning om miljé- och rittvisemirkning”. For varje aktivitet
finns en kort bakgrund, en metoddel som ir specifik for aktiviteten i friga, resultat och
sammanfattande kommentarer. DEL 4 i rapporten dr en avslutande analys innehdllande
slutsatser och jimférelser mellan de olika aktiviteterna.



DEL 2: jag:konsument

Seminarium om reklam i Stockholms Stadshus

BAKGRUND

Den é december 2004 holls ett seminarium for hdgstadie- och gymnasielirare och rektorer i
Stockholms Stadshus, vilket anordnades av konsumentférvaltningen. Syftet var att fi igdng
samarbeten med en eller flera skolor i Stockholm. Temat var "Hur kan man arbeta med
fragor kring reklam i skolan?” och flera olika forelisare var inbjudna. Seminariets innehill var
bland annat att Lisa Ericson, projektledare for jagikonsument, berittade om ungdomars
situation dir de méts av 3000 reklambudskap varje dag. Amnen under kvillen var
reklamvirldens olika knep och stereotyper samt hur svirt det kan vara att virja sig mot
dessa. Bland annat presenterades en firsk rapport om hu reklamen paverkar ungas sjilvbild'.
Kvillen avslutades med en presentation av en mingd kreativa aktiviteter for ungdomar som
digitala berittelser, Reklamfabriken® och olika workshops. Alla deltagare fick med sig ett

metodmaterial att anvianda i skolan.

METOD

Femtio personer hade anmilt sitt intresse men det var inte lika minga som dok upp. 26
personer frin femton olika skolor nirvarade enligt deltagarlistan p3 seminariet, av vilka det
gjordes telefonintervjuer (bilaga 1) med atta personer fran itta olika skolor. De dvriga pa
deltagarlistan har av olika skil inte intervjuats. Bland annat hade ett flertal av dem som stod
uppskrivna i sjilva verket inte deltagit i seminariet. Andra har varit oantriffbara, varit
tjanstlediga eller gatt i pension. Det tycktes ocksd ha varit ett flertal personer som nirvarade
vid seminariet men som inte stod uppskrivna pa deltagarlistan. Det har siledes varit svart att
overblicka vilka som verkligen var nirvarande och dirfér svirt att nd alla deltagare for en

intervju.

RESULTAT

| féljande avsnitt presenteras resultaten, indelade i fyra olika omraden: ”Inledande frigor”,
"Om metodmaterialets anvindning”, "Ledde det till en férindring i attityd hos pedagogerna
och eleverna?” och "Utvirderande/avslutande frigor”.

iniedande fragor

Varfor valde de lirare som kom till seminariet att delta?

Pi frigan "Vad var det som fick dig att avsitta tid till detta seminarium?” svarade
pedagogerna att det frimst var av eget intresse, att de tyckte seminariet handlade om ett
viktigt tema, att de ville 6ka sina kunskaper i mnet, att de hade en férhoppning om att f4 nya
idéer till undervisningen eller att de tyckte det ir viktigt att hdlla sig uppdaterad i imnet.
Andra orsaker som nimndes var bland annat att seminariet var gratis och holls pa en bra tid.

' "Varfér fir man inte bara vara som man ir?”. Rapport skriven av Jacob Ostberg, fil dr i féretagsekonomi, pa

uppdrag av konsumentférvaltningen.
? Reklamfabriken &r ett nitbaserat liromedel framtaget av Konsumentverket.



Om metodmaterialets anvindning

Vad tyckte lirarna om seminariet? ,

De intervjuade lirarna tillfrigades vad de tyckte om programmet under kvillen, om de
mindes nagot som var sirskilt intressant och om nigot varit mindre intressant. De fick ocksa
en friga med fasta svarsalternativ som 16d “Sammanfattningsvis, skulle du siga att seminariet
var mycket bra, ganska bra, ganska daligt eller mycket dilige?”. Alla som deltog i
telefonintervjun tyckte att seminariet i sin helhet var. mycket bra (sex personer) eller ganska

bra (tva personer). '

Programmet under kvillen kommenterades bland annat s3 hir:

"Fikat gott! Rolig miljo! Allmdnt intryck: bra. Nyttig info, givande, bra foretagshdllare.”

"Vdlordnat, seriost och genomtdnkt.”

“Fick en bra inblick med statistik och fakta som presenterades pd ett bra sdtt.”

"Det var konkret och ungdomligt. Materialet var littillgcngligt. Léirare kan ta till sig och anvinda detta.”

Som sirskilt intressant framhélls en ny rapport’ om hur reklamen paverkar ungas sjilvbild
som presenterades; “gav nya infallsvinklar”, men aven genusperspektivet, klidfixering, fragor
om sexualisering av reklam och bilders roll. Ingen kunde peka pa nigot de tyckt varit mindre

intressant.

Har lararna anvant seminariet/materialet och vad ledde det vidare till?

Ett flertal frigor om materialets utformning och innehdll samt materialets och seminariets
anknytning till lirarnas ordinarie undervisning stilldes. Syftet med dessa frigor var att ta reda
pa om seminariet och/eller materialet har paverkat undervisningen. Alla frigor redovisas inte
nedan, da de i manga fall var ofullstindigt besvarade.

De flesta (fem av sju) av de tillfrigade ansag att seminariet och det medfljande materialet
fylide en kompletterande funktion eller knét an till deras undervisning. Fem av de itta
intervjuade hade anvint materialet i sin undervisning, tvd hade inte sjilva anvint materialet
men gett det vidare till andra ldrare vid skolan och en hade inte anvint det alls.

De ldrare som anvint sig av materialet eller seminariets innehall i sin undervisning hade gjort
det pa olika sitt. En samhillskunskapslirare anvinde i sin undervisning en dvning for att
analysera reklam och refererade ocksa till forskningsresultat som redovisades pa seminariet.
Detta har inte blivit ett aterkommande inslag i undervisningen, utan skedde vid enstaka
tillfillen under tiden ndrmast efter seminariet. En annan lirare har i sin psykologiundervisning
presenterat utdrag fran seminariet for eleverna och direfter haft diskussioner med klassen.
Tvd ldrare har anvint metodmaterialet som stddlitteratur eller tillsammans med annan
litteratur eller utbildningsmaterial inom dmnena psykologi, ekonomi och samhillskunskap.
Slutligen har en lirare, med hjilp av seminariet och metodmaterialet, infért moment i analys
av reklam i sin kurs i foretagsekonomi. Denne har dven infort ett avsnitt i dataundervisningen
som handlar om chatt, inspirerat av seminariet.

3 Rapport av Jacob Ostberg, fil dr i foretagsekonomi: "Varfdr fir man inte bara vara som man r?”
* En intervju fungerade som en provintervju, med ett nigot annorlunda intervjuformulir, Alla frigor har dirfér

inte stillts till denna person.
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Flera ldrare framhdll att kursplanen var en begrinsande faktor; att det var svart att i sin
undervisning ta upp den typ av frigor som seminariet berérde eller att jobba med dem i
ndgon storre omfattning.

Seminariet ledde inte i ndgon storre omfattning vidare till nigra andra typer av aktiviteter pa
skolan, sasom forelasningar, temadagar eller samarbeten med andra skolor. | ett fall ledde
det dock till att en av deltagarna kontaktade Lisa Ericson (projektledare for jag:konsument),
sor hjalpte till att hitta en férelisare om reklam som kom till skolan.

Ledde det till en fordndring i attityd hos pedagogerna och eleverna?

Elevernas behallning

De intervjuade lirarna fick frigor rérande elevernas kunskaper och attityder till jimstilldhet,
reklam- och konsumtionsfragor efter att man hade arbetat med detta. Det upplevdes som
svart att bedéma huruvida eleverna hade héjt sin kunskapsnivi och medvetenhet i imnet och
det var endast tre av pedagogerna som gav kommentarer till dessa frigor. Dessa tre lirare
menade att eleverna delvis hade 6kat sina kunskaper och har fitt 6kad medvetenhet om

jamstélldhet och reklam. Nagra kommentarer:
“Fér att bemdta reklam dr det bra med diskussion som viicker tankar. Och diskussioner har vickts tack vare

seminariet.” :
“Ndr jag som man undervisar om jimstélldhet, tror jag det fdr storre genomslagskraft hos eleverna.”

Lararnas behalining

Sju pedagoger® tillfrigades om deras intresse for reklam och konsumentfrigor 6kat eller
minskat i samband med seminariet. Fyra svarade att intresset 6kat. Tre av dessa papekade att
det var ett intresse som lyfts for stunden, under den niarmaste tiden efter seminariet.

Avseende den behidllning deltagarna sjilva ansig att de fick av seminariet, pipekade de flesta
att det hade gett dem okad medvetenhet eller nya infallsvinklar. Nigra tyckte att de fick
bekriftat sidant de redan visste, andra att de fick nya kunskaper, som exempelvis insikt i

elevernas perspektiv.

® En intervju fungerade som en provintervju, med ett nigot annorlunda interviuformular. Alla fragor har darfor
inte stillts till denna person.
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Utvirderande/avslutande fragor

Seminarium som metod for att ni lirare och elever

Av de tillfrigade® deltagarna tyckte samtliga att seminariet var ett bra sitt att ni ut med
frigor om reklam och konsumtion till lirare. De kommenterade det bland annat sihar-

“Bra och viktigt att fa fornyade kunskaper, en kontinuerlig fortbildning.”
“Mycket bttre dn att skicka ut material. Utskick kan f& begrénsad framg&ng av olika anledning, tex. om ldraren inte

har méjlighet att témma sitt postfack s ofta s lagras det grejer pd hog ddr.”

Pedagogerna fick dven frigan huruvida seminariet var en bra metod for att i forlingningen na
ut till unga konsumenter. Fem av sju tillfrigade sade uttryckligen att det var ett bra sitt,
medan en var tveksam och ytterligare en inte besvarade frigan. En av dem som tyckte det
var en bra metod menade att det maste gi via lirarna. Den pedagog som kinde sig tveksam
papekade:

“Filmprojektet It bdttre, eftersom ungdomar delar direkt. Seminariet ndr inte ungdomarna direkt, Iirarna blir ett filter
och de kanske prioriterar fel vad géller den information de tar upp i undervisningen sedan.”

Allméanna synpunkter

De intervjuade lirarna hade en del egna funderingar kring och synpunkter pi seminariet;
"Onskar fler seminarier av samma typ. Det var bra att fd med sig ndgot att visa upp for kollegorna. Pdverkades mycket
sjdlv, skulle onska att det kunde ha éverforts till kollegorna och andra dmnen.”

“Seminarier som dessa funkar som inspirationskdfla.”
“Det dr bra om det avslutas med forslag till hur man gér vidare, och inte bara ’bryta av’. Det var bra att diskutera

efterdt och fd en idé om hur det kan giras rent praktiskt efterdt. Har man inte den idén med sig hem dr risken att det

hela gloms.”
“Ldrare dr i allmdnhet svdltfodda pd bra och serids information och material. Locka med en bra foreldsare eller en bra

vinkling pd ett tema! Bra material dr inte lika nddvindigt, det kan ldrare skapa sjélva. Utdelningsmaterial behéver inte
vara elevanpassat, fardigt att anvindas. Eftersom elevgrupperna dr sé heterogena kan Idrare bittre pd egen hand
skapa ovmngsuppglﬁer och liknande utifrdn ett “basmaterial”. Viktigare som sagt med input i form av en bra

foreldsning.”
"Det var bra att det fanns utrymme for diskussion med andra ldrare, det finns ddligt med tid for det annars. Lérare ér

svdltfodda pd kontakter med andra ldrare.”
“Mycket forsvinner i det dagliga arbetet. Om man inte lyfter och paketerar’ en fraga pd detta sdtt, och pratar om den i

en trevlig miljé s gloms den bort. Det hdr seminariet lyckades lyfta denna frdga.”

SAMMANFATTANDE KOMMENTARER

Ett av mdlen med seminariet var att generera nya samarbeten med en eller flera skolor i
Stockholm, vilket inte verkar ha skett (bortsett frin att en av lirarna kontaktade
jag:konsuments projektiedare for att boka en férelisare i reklamfragor).

Vissa delar av frigorna som togs upp pa seminariet har dock, atminstone pi kort sikt,
paverkat undervisningens innehll. Det var svirt for lirarna att uttala sig om vad seminariet i
férléngningen gett eleverna. For deras egen del handlade behillningen frimst om nya vinklar

och perspektiv.

¢ En intervju fungerade som en provintervju, med ett négot annorlunda intervjuformulir. Alla frigor har dirfér
inte stillts till denna person.
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Konsumentférvaltningens satsning i Rinkebyskolan varen 2005

BAKGRUND

Viren 2005 inledde konsumentforvaltningen ett samarbete med Rinkebyskolan
jag:konsuments projektiedare, Lisa Ericson, presenterade projektet for tvi arbetslag pa
skolan. Ett antal lirare nappade pi idéerna och det beslutades att fokusera pa frigor om
reklam och jimstilldhet, eftersom skolan redan inlett ett jimstilldhetsarbete med eleverna i
anknytning till ett EU-projekt. EU-projektet involverade flertalet europeiska linder. Var och
en av skolorna frin de deltagande linderna skulle leverera en produkt som skulle visa hur

man hade jobbat med jimstilldhet p3 skolan.

Konsumentférvaltningen delade ut ett metodmaterial om reklam och jimstilldhet som tagits
fram i samband med FLICKA-dagen’. Lirarna arbetade med dessa metoder under ett par
manader. jagkonsument arrangerade sedan workshops pa skolan for eleverna, dir de fick
skapa egna digitala berittelser och raplitar utifrin temat reklam och jimstilldhet i samarbete
med pedagoger frin Kulturskolan och Modern Soul Academy. Ca 50 elever deltog i

workshops.

Eleverna pd Rinkebyskolan presenterade sitt arbete med reklam och jimstilldhet i
anknytning till tidigare nimnda EU-utbytesprojekt i ltalien under april 2005. Skolor frin hela
Europa hade samlats i en liten stad utanfor Rom for att utbyta idéer och tankar om att jobba
med jimstilldhetsfrigor inom skolan. jagkonsument var med och gjorde en
dokumentationsfilm om férarbetet och presentationen i Italien.

Den 17 maj 2005 presenterades projektet i sin helhet i samband med skolans stora
foraldratraff.

METOD

Tva ldrare var involverade i samarbetet med konsumentférvaltningen, men en av lirarna har
sedan bytt arbetsplats i flera steg, och har inte varit méjlig att ni. P4 grund av detta har
endast en intervju, en djupintervju (bilaga 2) med i huvudsak &ppna frigor (det vill siga inga
fasta svarsalternativ) genomforts. | normala fall garanteras den intervjuade en anonymitet i
det firdiga materialet, vilket tyvirr inte kunnat garanteras i detta fall. Den intervjuade lararen
informerades om detta, samt att hon kunde lita bli att svara pa frigor som kindes
obekvima. Det gir inte att bortse frin att omstindigheterna kan ha paverkat svaren i viss

man.

7 Projektet FLICKA startades i november 2003 av davarande socialminister Birgit Andnor, med syftet att
“stimulera debatt, stirka sjilvkinslan hos flickor — och pojkar — i didern 10-16 3r, och skapa motkrafter till de

kommersiella intressena”.
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RESULTAT
| detta avsnitt presenteras svaren fran intervjun med liraren pi Rinkebyskolan. Svaren ir
uppdelade i omridena "Om metodmaterialets anvindning”, "Arbetsmetodernas anpassning
till undervisningen”, "Ledde det till fordndringar i attityd hos pedagogerna och eleverna?”,
"Vad hinde sedan?” och “Utvirderande/avslutande fragor”.

Om metodmaterialets anvindning

Pedagogiskt arbetsmaterial

Hela terminen arbetade eleverna med jimstilldhet och reklam. De diskuterade stereotypa
kénsroller i reklam och hur mans- och kvinnorollen ser ut i samhillet. Liraren minns nigra
stenciler som fungerade som ett bra st6d for dessa diskussioner. Stencilerna tycks knyta an
till undervisning i klassrum pa ett bra sitt. Troligen ingick stencilmaterialet i FLICKA-
projektet’, men det har gitt for ling tid for att den intervjuade med sikerhet ska minnas.
Anvandningen av materialet som ett bra diskussionsunderlag utan alltfér omfattande
férberedelser passar lirarens arbetssitt vil. Om huruvida ndgot av metodmaterialet gir att
anvinda igen sager liraren:

“Det dr kanske den hdr stencilen som jag fick, tycker jag var vildigt tydlig och bra. Och mycket bra att kunna anvinda.
Man skulle kunna stoppa det i hdnderna pd ndgon annan ldrare och sd, att hdr far du hjdlp och fragestdliningar som du
kan anvinda direkt. Pé lektionen, att man forbereder lite, véldigt lite. Det var vdldigt konkret och bra. Tips.”

"Det gdr att dteranvinda”

Workshops

Utdver det pedagogiska arbetsmaterialet, anordnades en tvidagars punktinsats i form av
workshops, dir eleverna fick skapa digitala berittelser i samarbete med Kulturskolan. Det
som ldraren minns tydligast med samarbetet gillande material och metod handlar om dessa
workshops. Att arbeta med digitala berittelser var vildigt roligt for eleverna. De engagerade
sig i arbetet under de dagar som det delprojektet pagick.

“Sen kom ju en journalist hit med sddana hdr smd laptops, bdrbara datorer. Eleverna fick lana dem en eller tvd dagar.
Férst forberedde man dem, de skulle ha ndgon tanke. De fick skriva en hel sida om ndgonting, vad de hade for tankar
om jimstdlldhet. En liten berdttelse, som sen skulle bli bara en minut eller tvd. De fick vdlja ut meningar frén den hdr
berdttelsen och Idgga till bilder som passade till de hér texterna. Det var ju en kunnig journalist som hjdlpte dem att
gora hela det hdr sd att det blir en film. (...) Det var ju inte ndgon spelfilm, utan det var som kollage med bilder och sé
text till, det var deras egen text. (...) Det var mycket, mycket bra. Man sdg hur mycket eleverna har inom sig, vad
mycket de har att berdtta. Jag var verkligen imponerad. Jag forstod att eleverna tyckte det var roligt att arbeta, att det
var annorlunda for dem.”

Rapartisternas medverkan pa skolan i slutet av terminen kommer liraren inte ihag lika vil
som arbetet med de digitala berittelserna. Lirarnas roll i det hela var som stod for eleverna
nar det handlade om de berittelser som filmerna sedan skulle bygga pi. Lirarna arbetade
inte handgripligen med den delen av metodmaterialet, dven om de var nyfikna pa vad som
pagick.

“Nej. Alltsé jag var ju inte involverad, jag var ju mer dskddare som stod for eleverna. Som sprakligt stéd men inte sd
mycket annat, det var ju konsumentforvaltningen som tog hand om hela den hdr praktiska delen. Man var ju mer dér
och var nyfiken och tittade, och stittade eleverna att gér sd och sé.”

® Enlige projektledaren frén konsumentfdrvaltningen fick lirarna pa skolan ta del av flera olika typer av material
bestiende av metodmaterial frin FLICKA-projektet, material frin UR, informationen Allt ir mailigt och lite

annat.
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Arbetsmetodernas anpassning till undervisningen

Temat reklam och jaimstilldhet knyter vil an till den intervjuade lirarens dmnesundervisning,
medan arbetssitten kidnns nya. Projektet har endast integrerats i svenska och SO, vilket
passat lirarna bra dd de kunnat samarbeta och jobba med tvirgrupper. Lektionstiderna for
diskussioner, med st6d av stencilen med genusaspekter, har varit vilanpassade. Det var bara

i samband med workshops som lirarna behévde ge avkall pa sin lektionstid;

“Nej, jo det var dd nir Konsumentverket’, de ville ju bryta schemat och de eleverna arbetade enbart med det hdr. Sé
dom gick frdn det hdr, de hade inga andra lektioner men jag hade ju mina timmar. Men det var bara vid dom tvd
tilifillena, alltsd tvd dagar sammanlagt, har jag for mig att det var.” .

Ledde det till fordndringar i attityd hos pedagogen och eleverna?

Elevernas attityd

Nair uppligget presenterades for eleverna reagerade de positivt. De verkade mycket nojda.

Nar eleverna sedan deltagit i delprojektet workshops var de fortfarande positivt instillda.

"Det dllra roligaste var det hdr att géra filmer och géra rap. Det var det som var roligast (...) Alltsd overhuvudtaget
tycker jag att eleverna var mycket, mycket entusiastiska. De var mycket engagerade. De var ju lite blyga i bérjan, de
visste inte riktigt. Det var sd annorlunda, att de skulle ju starta med lite évningar och andningsévningar och
koncentration. De tyckte och de tittade pd varandra att “vad dr det” att de tyckte lite grand att det var lite pinsamt.
Men sen ndr de vil kom igdng sd tyckte dom att det var hemskt roligt. Men inget annat dn att dom var otroligt

engagerade.”

Att uttala sig om elevernas attityd till imnet, jimstilldhet och reklam, kopplat till samarbetet
med konsumentforvaltningen tyckte den intervjuade var svart. Det var en si liten del i
helheten menar hon. | anknytning till EU-projektet si hade man i viss man jimstilldhet pa
agendan redan terminen innan, hela terminen di Konsumentférvaltningen var involverad
samt integrerat i dmnena nastfoljande lisdr. Sjdlva dmnet, jamstilldhet, tyckte en del av
eleverna blev tjatigt, eftersom det blev vildigt intensivt under en period.

Lararnas attityd

Lararna var overlag positiva till samarbetet med konsumentférvaltningen. Med tanke pa att
det EU-projekt skolan deltog i ville ha en typ av produkt med anknytning till temat, passade

erbjudandet bra.
“Lisa kom hit och berdttade och visade bland annat hur man kunde arbeta med digitala berdittelser. Vi nappade pd det

direkt. Det hdr var vdldigt, vdldigt bra.”

Den intervjuade liraren sjilv minns att hon var mycket positivt instilld di konceptet med de
digitala berittelserna presenterades. Hon tyckte det verkade fantastiskt och vildigt roligt.
Ménga i lirarkollegiet var intresserade och positivt instillda, men tyvirr kunde inte alla delta i
_projektet pa grund av resursbrist. Tvd personer (projektledaren fér jagtkonsument och en

journalist) rickte inte till for sa manga klasser:

"Alla var mycket intresserade och de var ménga ldrare som var intresserade, men vi var ju tvungna att begrénsa det pd
skolan. De hade ju inte tid att jobba med fler klasser. Eftersom vi var med i det hdr projektet sd prioriterade man just
oss, allisd vissa Idrare och det var vi som arbetade med det hdr jimstdlldhetsarbetet”

? Hir verkar den intervjuade liraren ha blandat ihop Konsumentverket och konsumentférvaltningen.
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Fick eleverna 6kade kunskaper?

Om eleverna lirt sig nagot av samarbetet med konsumentforvaltningen tycker den
intervjuade liraren dr svart att uttala sig om. Under projekttiden gick de medverkande
eleverna i dttonde klass. Jamstilldhet fortsatte sedan att vara integrerat i undervisningen nir
eleverna gick i nian, sd oavsett vad som bidragit till ndgon kunskap ir den intervjuade inda
ritt siker pa att eleverna ir mer medvetna om jamstilldhet 6verhuvudtaget. Det yttrade sig
till exempel genom att eleverna lyfte fram jimstilldhet under diskussionerna om reklam. Men
om kunskapen kvarstar in idag kan hon inte uttala sig om, eftersom eleverna nu gir forsta

aret pa gymnasiet och de inte har nigon kontakt lingre. En av kommentarerna var:
“De blev ganska bra pd att se direkt hur kvinnor dr passiva objekt medan mdn agerar. Sé att dom lirde sig. Man hérde
ju hur dom pratade. Ndr man tog upp det sG mdrkte man ait dom var ju mer medvetna.”

De aktiviteter och den information som bist nidde fram till eleverna var tvekldst digitala
berittelser och rap, eftersom det var nytt, spinnande och ett annorlunda arbetssitt. Det var
roligt for eleverna helt enkelt. Att jag:konsument hade som mdlsittning att nirma sig de unga

pa deras egen nivd och enligt deras egna funderingar, anser den intervjuade ir mycket bra.
"Det dr vdldigt bra, att man inte har ndgon féreldsning, utan man mdste ju vicka tankar hos eleverna forst. Att hur ser
de pd det hdr, att de ska reflektera. Det dr véldigt bra. Det dr ett sditt att véicka intresse.”

Har liraren lart sig ndgot genom samarbetet med Konsumentférvaltningen?

Den intervjuade liraren har sjilv arbetat mycket med jimstilldhetsfrigor. Huruvida just det
hdr projektet bidragit till ett Okat intresse har hon svirt att uttala sig om. Fdrutom
samarbetet med konsumentforvaltningen har hon gitt kurser om jimstilldhet och suttit med
i skolans jimstilldhetskommitté. Men hon anser 4nda att hon lirt sig lite nytt i och med
samarbetet med konsumentforvaltningen och att hon kanske arbetar lite mer kring de hir
frigorna med eleverna nu, dven om hon inte kan veta sikert vad som bidragit till vad.
Intervjuarens tolkning av situationen ar hir att nigonting dndrats i pedagogens arbetssitt
eller pedagogik, eftersom utsagan foll i anknytning till att det talades om jag:konsuments
pedagogik; att arbeta utifran de ungas egen erfarenhetsvirld, och deras egna tankar och

funderingar.

VYad hinde sedan?

Eleverna ville absolut arbeta med de roliga metoderna igen, men efterfrigade inte s3 mycket
att arbeta mer med just jimstilldhet och reklam. Den intervjuade minns vil att eleverna sa
att “det hir borde vi gora fler ganger”, men att de da syftade pi att fi arbeta med digitala
berittelser eller rap. Hon papekar att eleverna a andra sidan sillan tar initiativ sjilva till att
jobba med vissa fragor eller teman, dven om de efterfragar sjilva arbetssittet efterit.

Elevernas dnskemdl om att fi arbeta med workshops eller rap har inte gitt att uppfylla pa
skolan. An idag arbetar man med jimstilldhet, men nu har man gatt tillviga pa andra sitt

eftersom ldrarna anser att de saknar de resurser och den kompetens som krivs:
“Vi arbetar ju inte med digitala berdttelser. Vi arbetar ju inte med datorer mer dn att de skriver ut sina texter. Ndgon

rap dr ju ingenting som vi sysslar med.”
“Det har varit oerhért roligt och ett annorlunda sdtt att arbeta och som sagt att jag har sjdlv saknat den kompetens jag
fick se dd. Att man skulle kunna gora sjdlv, den typen av berdttelser. For det sdg viildigt enkelt ut men det dr sékert inte

sd enkelt.”
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Andra i ldrarkollegiet har inte inspirerats att anvinda metoderna eller integrera 3mnena i sin
undervisning, eftersom de som inte arbetat med detta under projekttiden hela tiden stitt
utanfér. Férutom nar lirarna rapporterar till varandra pa stora personaiméten finns inte
ndgon naturlig kontake fr utbyte av information om varandras projekt. De Svriga lirarna har
informerats men inte integrerats i samarbetet med konsumentférvaltningen.

Den intervjuade liraren skulle sjilv kunna tinka sig ett liknande samarbete i framtiden, och
tog redan forra dret kontakt med Lisa Ericson igen. Men di var Lisa fullbokad och hade inte
tid. En kollega till informanten ir si pass intresserad att denne sjilv pratat om att kontakta
Konsumentverket'® for att fi arbeta med digitala berittelser.

Dokumentationsfilmen om arbetet med EU-projektet och presentationen i Italien visades vid
terminens slut for fordldrarna pd ett férildraméte. En del av elevernas egna digitala
berittelser visades ocksa under samma kvill. Personalen har fitt ta del av vissa utvalda
sekvenser, men har inte fitt titta pa hela filmen. Direfter har man inte anvint filmen till
ndgot, och inte heller inspirerats att arbeta med filmskapande i andra sammanhang.

Utvirderande/avsiutande fragor

Pedagogens egna funderingar

Lararens egna funderingar kring samarbetet och projektet i sin helhet har varit att hon ir
mycket positiv till arbetsformen, och att det har varit vildigt roligt att komma i kontakt med
projektet. Det har varit inspirerande eftersom det har visat pa helt nya arbetssitt som fatt
eleverna att bli engagerade. De forvintningar som liraren hade efter att
konsumentforvaltningen forst kontaktade skolan och presenterade projektet, tycks ha blivit
val uppfyllda. Fér pedagogens egen del fanns det ocksd material som passade bra, nimligen
den stencil som fungerade som ett bra underlag fér diskussioner om jimstilldhet och reklam

under lektionstid.

Det finns, som tidigare nimnts, fortfarande ett intresse pd skolan att fi arbeta med just
digitala berittelser. Vilka frigor man skulle kunna arbeta med di har den intervjuade
pedagogen dock dnnu inte reflekterat dver, men siger att det nog borde vara nigot som
passar temat fér terminen. Hon skulle dven kunna tinka sig att gora nagot liknande med
nagon annan klass, for jimstilldhet dr ju nigot man kan fortsitta arbeta med. Arbetssittet
med de digitala beridttelserna har varit mycket populirt, men vid ett sidant tillfille ir det
uppskattat nir det kommer vuxna utifrin som inte ar just lirare. Hon menar att eleverna blir

mer intresserade pa det sittet.

Responsen fran liraren och i férlingningen hennes kollegor var nistan uteslutande positiv i

relation till satsningen. Om det finns nigot som skulle vara mindre bra med den hir typen av
satsning siger pedagogen:

“Nej, det tycker inte jag. Det skulle vara att det dr en kort period. Att pd ndgot sdtt skulle man kanske vilja ha ndgon
dterkoppling sen. Att ibland sd rinner det ut i sanden. Att det blir ingenting. Man kanske pd ndgot sdtt skulle ha mer
kontinuitet i det hela. Det dr att det dr en engdngssatsning och det dr ok. Men man kanske skulle kunna ténka sig att
samma elever fdr utveckla det hdr. Men det dr ju sd svdrt for skolan, och det hdr med resurser. (...) Nej vi har varit
vldigt, véldigt ndjda. Det har varit oerhért roligt och ett annorlunda sdtt att arbeta och som sagt att jag har sjélv saknat
den kompetens jag fick se dd (...) Jag tycker det var viildigt bra. Jag dr néjd med det.”

' Hir tycks den intervjuade liraren ha blandat samman Konsumentverket och konsumentférvaltningen.
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SAMMANFATTANDE KOMMENTARER

Eleverna arbetade med reklam och jimstilldhetsfrigor under hela terminen, till viss del med
hjalp av en mycket uppskattad stencil som ldrarna fitt frin Konsumentférvaltningen.

Workshops dir eleverna producerade digitala berittelser var det populiraste inslaget &
elevernas sida. Det finns ett intresse frin lirarnas sida att lira sig att arbeta med just digitala
berittelser pa egen hand med eleverna.

Ett annat populért inslag var nar rapartister kom till skolan infér terminsavslutet, da eleverna
fick vara medverkande i latskrivande tillsammans med artisterna. Det arbetssittet betraktas
fran lirarnas sida som nagonting som varit mycket roligt for eleverna.

Efcersom det gitt sa lang tid sedan samarbetet med konsumentférvaltningen, har den
intervjuade liraren svart att uttala sig i sidana fragor som huruvida kunskapen kvarstitt hos
eleverna som deltog, eller hur elevernas intresse for temat forindrats. Men hon tror att de
ar mer medvetna om jamstilldhetsfragor. Det var ocksa tydligt att eleverna efterfrigat sjilva
arbetssittet, att skapa digitala berittelser. Att den intervjuade lirarens elever lirde sig tolka
reklam med koppling till genusaspekten stod klart men i vilken utstrickning
konsumentforvaltningens satsning i sig bidragit till detta dr svart for liraren att uttala sig om,
eftersom hon sjilv ofta har aterkopplat till imnet pa lektionstid.

Ett liknande samarbete kan pedagogen och flera av hennes kollegor tinka sig i framtiden, for i
sin helhet har projektet uppfattats som ett mycket positivt inslag i verksamheten. Eleverna
var entusiastiska och engagerade, och bade lirare och elever fick uppleva ett nytt arbetssitt
och dess positiva verkningar.

Det bor pdpekas att det inte gar att generalisera resultat utifrin en enda tilifrigad person.
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Utskick av utbildningsmaterialet jag:konsument varen 2006

BAKGRUND

Under hésten 2005 arbetade jag:konsument fram ett [drarmaterial om konsumentfragor for
skolan och andra pedagoger som arbetar med unga. Syftet var att inspirera skolor och andra
pedagogiska institutioner att arbeta med konsumentfrigor och samtidigt ta vara pi det
material som arbetats fram av ungdomar i projektet. Materialet bestir av ett urval av de
digitala berittelser som producerats inom projektets ramar, indelat i fyra teman — Smart
konsument, Reklam och jimstilldhet, Miljdmedveten konsumtion och Rittvisa varor. Till
dessa berittelser lade man ett antal pedagogiska dvningar och forskningsrapporter med

mera.

| februari 2006 var materialet fran jag:konsument klart for utskick till Stockholms stads alla
hem- och konsumentkunskapslirare som ett forsta steg. Direfter har det dven skickats till
svensk- och samhillskunskapslirare, stadens konsumentvigledare med flera. Totalt 2000
exemplar skickades ut under vdren 2006. Utskicket bestod av ett foljebrev och en broschyr
med tillhérande CD-romskiva, uppdelad i tidigare nimnda fyra avsnitt.

METOD

En avgrinsning har gjorts genom att endast hem- och konsumentkunskapslirare har
kontaktats. Nir utskicket gjordes till svensk- och samhillskunskapslirare si skickade man till
skolan och inte till specifika namngivna personer, varfér det materialet skulle ha varit vildigt

svarhanterligt.

Samtliga 55 skolor pd listan kontaktades. Pi vissa skolor fanns flera hem- och
konsumentkunskapslarare, men undersékningen begrinsades till att forsdka fa en intervju
per skola — den av pedagogerna som gick att fa tag pa fick helt enkelt representera skolan.

En telefonintervju (bilaga 3) med olika tinkbara steg konstruerades. Intervjun innehaller
frimst frigor med fasta svarsalternativ, men ocksi ett antal dppna fragor. Inledningsvis
berdrs fragor om huruvida lirarna kommer ihig materialet, om de i sa fall har list det samt
om de har hunnit arbeta med det. Lirare planerar vanligtvis for tre terminer i taget, varfor
det fanns en risk att ménga som blivit intresserade dnnu inte hunnit anvinda det. | steg tva

finns darfor tvd tinkbara vigar i intervjun.

I. Pedagogen har tittat pd materialet och inspirerats att anvinda det men ir

dnnu pa planeringsstadiet.
2. Pedagogen har tittat pa materialet, men valt bort det.

I de fall pedagogen svarat att man redan hunnit arbeta med materialet har djupintervjuer
(bilaga 4), det vill siga intervjuer ute pa arbetsplatsen om ca 40 minuter, bokats in i
méjligaste man. Djupintervjuerna innehdll frimst frigor av dppen karaktir, men i samband
med de frigor som dven stilldes i telefonintervjun stilldes dven sammanfattande frigor med
fasta svarsalternativ. P4 sa sitt kunde dven djupintervjuerna anvindas i den kvantitativa
analysen. Aven telefonintervjuerna innehdll ett antal Sppna fragor.
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Tvé djupintervjuer kunde utforas. Ytterligare en pedagog bokades in for intervju, men blev
sjukskriven och fick avboka, och en av pedagogerna hade tid fér interviu férst efter
utvirderingens slut. Tidpunkten for intervju med hem- och konsumentkunskapslirarna har
overhuvudtaget visat sig vara mindre limplig. Tiden for utvirderingen har sammanfallit med
hostlov, temaveckor, forildrasamtal, utvecklingssamtal -och planering infér terminsavslut.
Svarsfrekvensen har dirfor blivit relative 1dg (55 %, eller 30 pedagoger, har i nigon man
besvarat fragorna), och det har varit svart att fa tid till en djupintervju med de fi som redan
hunnit anvinda materialet. 29 kvinnor och en man intervjuades. De hade en medelilder pd
48 ar och undervisade i medeltal 17 elever it gangen.

RESULTAT

| detta avsnitt presenteras resultaten fran undersékningen, indelade i omriddena ”Inledande
fraigor”, ”Om metodmaterialets anvindning”, "Ledde det till en forindring i attityd hos
pedagogerna och eleverna?” och "Utvirderande/avslutande frigor”. Om inget annat nimns
har fragorna besvarats i bade telefon- och djupintervjuer.

Inledande fragor

Av de 30 hem- och konsumentkunskapslirare som hunnit svara pa fragor siger 77 % att de
kommer ihag materialet (figur 2.1). Av de 23 pedagoger som kommer ihdg materialet har 74
%, eller 17 personer, dven tittat p2 materialet (figur 2.2) ‘och av dessa har fyra personer, eller
24 %, redan hunnit anvinda materialet (figur 2.3). Tva av de hér fyra personerna har kunnat
avsatta tid for en djupintervju.
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Kommer du ihdg materialet?

®Ja
r1Ngj

Figur 2.1. Svarsfordelning for frigan "Kommer du ihdg
materialet?”. 30 personer besvarade frigan.

Ldste du materialet?

|Ja
[INej

Figur 2.2. Svarsfordelning for frigan "Liste du materialet?”. 23
personer besvarade fragan.

Anvinde du materialet i din undervisning?

19%

=Ja
[1Nej

81%

Figur 2.3. Svarsfordelning for frigan "Anvinde du materialet i din
undervisning?”. |7 personer besvarade frigan.
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Steg tva i undersokningen gillde de pedagoger som innu inte anvint materialet. Av de 14
pedagoger som besvarade den hir fragan, svarade || personer, eller 79 %, att de hade for
avsiket att anvinda materialet under kommande terminer (figur 2.4).

Planerar du att anvinda materialet under kommande
terminer?

BJa
[INej
Vet ej

Figur 2.4, Svarsférdelning fér frigan “Planerar du att anvinda
materialet under kommande terminer?”, 14 personer besvarade
fragan.

Om metodmaterialets anvindning

Motivering till att anvanda materialet eller inte
Fragan om vad det var som fick pedagogen intresserad eller motiverad att arbeta vidare med

materialet kommenterades sa hir:

"Att jag tycker dmnet dr svdrt och stort, att man som ldrare behéver hjdlp i det hér”

“Materialet om rdttvisemdrkning, det finns inte sé mycket om det i kiroboken.”

“Materialet kring rattvisemdrkning och miljs, eftersom det dr mitt fokus. Jag har tidigare jobbat mycket med att visa
eleverna film. Men filmerna blir snabbt inaktuella, sdrskilt for eleverna, som ju dr vldigt trendkénsliga. Pd sd sdtt dr det
béttre med trycksaker.”

"Det var helheten.”

"Jag har sjélv sékt information om reklam och miljé. Jag gillar delen Smart val.”

"Just innehdllet, det dr aktuellt for ungdomar. Det dr ett modernt hjdlpmedel som det skulle vara roligt att anvénda for
att fornya undervisningen med!”

"Jag dr nyfiken pd nya saker och hdller mig & jour med det mesta. Det dr intressant att veta hur ungdomar téinker.”

De pedagoger som har list materialet men valt bort att arbeta med det ir tre totalt.
Ytterligare en annan person kommer ihdg att hon fitt materialet, men har dnnu inte list det.
Detta kommenteras med att hon redan jobbar med den hir typen av frigor. Anledningen till

att man valt bort att arbeta med jag:konsument kommenteras s hir:

"Det kdnns lite som ett sidospdr. Inte riktigt mitt dmne.”
“Fér ddlig prestanda pé datorerna. Jag kunde inte anvinda CD-romen.”
"Det dr svdrt och rorigt. For ungdomligt. Vi har ju béttre material. Undervisningsboken bland annat.”

Pa frigan om pedagogerna hade valt att jobba med materialet om innehillet sett annorlunda
ut svarar alla tre nej. Pedagogerna har istillet arbetat med dmnena pé annat sitt pa skolan, till
exempel:

"Ja, vi jobbar med Vil sjdlv-projektet just nu.”

"Ja, det dr ju en viktig del under drskurs 9 och ingér i kursplanen.”

"Ja, de olika delarna integreras ju i andra émnen av naturliga skdl.”
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Alla pedagogerna, inklusive de som valt bort att arbeta med materialet, anser att imnena i
utskicket dr mycket viktiga att resonera kring i skolan (16 personer har besvarat frigan). 80
% av pedagogerna (I5 personer har besvarat frigan) anser att de sjilva ir mycket
intresserade av héllbar konsumtion, medan resterande 20 % ir ganska intresserade. Vidare
anser 67 % av lirarna i undersdkningen (15 personer har besvarat frigan) att de ir mycket
intresserade av konsumentfragor och rittigheter, medan 33 % &r ganska intresserade (figur

2.5).

Hur intresserad &r du av hallbar konsumtion /
konsumentfragor och -rittigheter? .

Mycket intresserad 80%
Ganska intresserad
Ganska ointresserad

Mycket ointresserad

0 20 40 60 80 100

[ Bihallbar konsumtion Clkonsumentfragor och -réttigheter

Figur 2.5. Svarsférdelning for frigorna "Hur intresserad ir du av
hallbar konsumtion?” respektive "Hur intresserad ir du av
konsumentfragor och -rittigheter. 15 personer besvarade
fragorna.

Sammanfattningsvis kan sigas att pedagogerna skiljer sig at nir det giller varfér man kommer
att anvinda materialet. Kommentarer om viktiga bitar i innehdllet forekommer, medan
moderniteten i materialet tycks viga tyngst. Anvindbarheten ligger mycket i att det riktar sig
till just ungdomarna och deras erfarenhetsvirld. Samtliga tillfrigade pedagoger, bide de som
ska anvinda materialet och de som valt bort materialet, anser att frigorna som tas upp i
materialet ar mycket viktiga att resonera kring i skolan.

Hur materialet anviandes
Féljande utsagor giller endast dem som redan hunnit arbeta med materialet, det vill siga

pedagogerna i de tvd djupintervjuerna.

Anvindningen av materialet:

Pa den ena skolan har ldraren fitt prioritera vissa delar, eftersom tiden inte ricker till allt.
Hon har frimst anvint Smart konsument, och i nigot ligre utstrickning Rittvisa varor och
Miljdmedveten konsumtion. Reklam och jamstilldhet har hon inte jobbat med i ndgon stérre
utstrackning. Motiveringen dr att hem- och konsumentkunskap ar skolan minsta dmne, och
att det kinns viktigt att eleverna i hennes dmne fir kunskaper med sig si de vet vad de viljer
nir det giller mat och klider. Pa den andra skolan har de arbetat med Smart konsument och
Reklam och jimstilldhet, i kombination med kursboken. De har iven arbetat med
Miljomedveten konsument och diskuterat Rittvisa varor.
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Hur pedagogerna gick till viga nir de arbetade med materialet:

Den ena pedagogen jobbar under en termin i nian med de rena konsumtionsfragorna. Bland
annat fir eleverna delta i ett projekt som kallas “koll pa pengarna”, om konsumentens
rattigheter och skyldigheter och marknadsféringslagen. Allt de gor ska genomsyras av miljé
och resurshushilining och dir kommer &ven rittvis handel in. Detta gérs genom ett
hélsoperspektiv. | ett projekt fir de géra en budget, vilket tar ca 4-5 veckor. Dir fir de lira
sig att tinka som medvetna konsumenter, och iven arbeta med “ligbudgetmat”. Nista
projekt dr "Mervirden med smarta val’, di eleverna fir lira sig granska
innehdlisférteckningar och lira sig forstd sambandet mellan livsmedelsproduktionen och
naturen, samt att forsta skillnaden pa ekologisk produktion och konventionell dito. Till detta
far de lira sig komponera en "smart malitid”. Det senaste projektet heter "Mitt rum”, di
eleverna ska inreda ett rum, med given budget och ta hinsyn till olika mirkningar. De ska
arbeta utifran perspektivet hilsa, jimstilldhet, resurshushallning, och kultur.

Den andra pedagogen har arbetat med materialet pA CD-romen, mest med utdrag i
pappersform. Hon har dven kopierat och anvint delar av Konsumentmagasinet. Vid 1-12
tilifillen har eleverna fitt arbeta med dmnena och materialet, di anpassat till det dvriga
uppligget i undervisningen. Liraren har sjilv kompletterat materialet vid vissa tillfillen, med

laromedel och annat.

Sa hir har de gjort med CD-romen i materialet:

P4 en av skolorna ir datorerna fi — i hemkunskapens lokaler finns bara en dator. Vid den
datorn har CD-romen legat framme si att de som vill titta ska kunna gora det. Pedagogen
har dock inte full kontroll pa anvindningen di, utan liter materialet vara “sjilvgiende”.
Materialet har inspirerat till diskussion. | den andra skolan ir datorernas prestanda lig. Det
gjordes tva forsék att arbeta med CD-romen i datasalen, men det har inte fungerat rent
tekniskt. En del av eleverna har fitt lina med sig CD-romen hem for att titta pa den. Den
intervjuade liraren papekar att det dirfér vore virdefullt med en hel klassuppsittning av cd-

romen.

Sammanfattningsvis har de bada lirarna arbetat lite olika med materialet, dven om bida
lyckats integrera materialet i delar av ordinarie undervisning. PA den ena skolan har man
manga delprojekt som eleverna fir medverka i. Alla projekten tycks genomsyras av material
frin jag:konsument. Anvindningen av CD-rom har fungerat mindre bra. Bida har ind3
kunnat géra utdrag fran CD-romen att dela ut i pappersform. | bada fallen har man skapat
egna arbetssitt utifrain materialet i utskicket.

Materialets utformning, innehéll och anpassning

Svaren pd frigan om hur pedagogerna uppfattade materialet nir det kom, var av ganska

skiftande karaktir. Har foljer nigra exempel:

“Vildigt mycket som tilltalar ungdomarna. Vi hem- och konsumentkunskapslidrare fér inte alls sG mycket utskick. Jag
uppskattar att man fdr det hdr.”

“Tyckte att det verkade bra. Vill ha nya infallsvinklar for att kunna locka ungdomarna med. Reklam ér ju deras vardag.”
“Bra frdgor, bra omrdde som borde tas upp mer. Svdrt att géra intressant och aktuellt —det lyckas det hdr utskicket
med.”

"Verkade flummigt”

"Att det var material fdrdigt att anvinda.”

"Det var glittrigt”

“Sdg det som informativt, det verkade anvindbart.”

“Bra. Skulle gdrna vilja ha ndgon typ av introduktionskurs av konsumentforvaltningen infor anvéindandet av materialet.
Tyckte det var lite svdrt att veta hur man skulle arbeta med det.”
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"Jag tyckte det var kanske lite hdftigt, lite annorfunda. Att det kanske inte hade samma layout som brukar vara pd
material utan det var annorlunda gjort, tycker jag pd ndgot sétt.”

Om materialets utformande tyckte fem personer att det var mycket bra och sex personer
att det var ganska bra. Ingen uttryckte att de tyckte att det var ganska daligt eller mycket
diligt. Diremot var det en person som inte mindes, och tv personer som inte kunde uttala

sig.

Pa fragan om materialet dr 6verskadligt eller inte svarar 46 % “ja”, 8 % "nej” och 46 % svarar
"vet ej” (I3 pedagoger har besvarat fragan). Nagra kommentarer krmg detta var:

"Det dr lattoverskddligt for eleverna men inte for kirarna, eﬂersom ldrarna dr sd inkérda pa sitt”

"Det dr inte littoverskddligt men anvidndbart”

"Materialet dr flexibelt ndr det ser ut som det gor, dven om det inte dr ldttéverskadligt”

"Det krdver mycket tid att sdtta sig in i materialet och sedan planera lektionerna”

Att materialet bygger pd ungas egna erfarenheter och funderingar kommenterades pa
foljande sitt:
"Jag tycker det dr bra, jag tycker det dr jdttebra. Dérfor att man tréffat rakt i solar plexus, att de kénner att “det hdr

berdr mig” pd ndgot sdtt ocksd, fragorna.”

"Det dr nodvdndigt! Ddr kan man ju vara kritisk till andra material vi har, som inte dr det.”

"Jéttebral Det dr enda sdttet. Skolan dr bara en liten del, de flesta av intrycken kommer ju utifrdn.”

"Det dr ganska bra. Vissa elever dr ju engagerade, medan andra dr helt likgiltiga. Det dr dem man vill kunna nd.”

“Bra! Eftersom det knyter an till deras egen erfarenhetsviirld.”

“Det dr bra, ungdomarna kan identifiera sig med det. Bra med jamstdlldhetsfrdgorna.”

"Bra, for man fdr veta vad som berér dem, och vad som pédverkar dem. Vad tar de in i reklamen? De dr inte som

vuxna!”

Féljande fragor har endast stillts i de tvd djupintervjuerna:

Om huruvida materialet och amnena knyter an till ordinarie undervisning:
Det passar bra, och upplevs kompletterande, fullt ut, enligt den ena pedagogen. Den andra

svarar att:
"Ja, det knyter an till undervisningen, det gor det. (...) Komplement, tycker jag. Jag tycker det véver in vildigt bra.”

Pa frigan om pedagogen anser att kursplanen ger utrymme for ett sidant hir pedagogiskt

verktyg, och den har typen av amnen, svarar den ena pedagogen:
"Nej, det dr dostressigt! Du vet, vi har 0,75 procent av alla timmar i timplanen. Det dr 3 veckor pd nio ar!”

Den andra pedagogen anser att det finns utrymme fo6r detta i nian pd hem- och
konsumentkunskapen, si det ir jittebra.

Om materialets anvandning inom andra dmnen pa skolan:
Den ena pedagogen anser att informationen om klider skulle kunna hamna under
textilundervisningen, och att vissa delar i materialet hamnar under SO- eller NO-

undervisningen.

Sa hir tycker pedagogerna om delomradena i materialet:

Den ena pedagogen anser att dmnena som ingar i materialet ar jattebra. Hon har for avsike
att anvanda jagkonsument mer och kombinera det med "Vilj sjilv”. Den andra pedagogen
anser att det dr lite svart att uttala sig utan att ha jobbat mer med materialet. Men hon
tycker att det dr vildigt bra att det hir med rittvis konsument kommer upp. Hon talar om
vikten av att tillfora etc globalt perspektiv eftersom hon upplever att unga ibland endast

tinker pa det som ror dem sjilva.
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Ledde det till férdndringar i attityd hos pedagogerna och eleverna?

Fér att kunna mita om det skett en forindring i attityd krivs att pedagogerna har hunnit
anvinda materialet i ndgon man, varfér endast de tva djupmterv;uerna ligger till grund for

den har analysen.

Elevernas intresse och kunskap

Den ena pedagogen anser att eleverna tyckte att materialet var “hiftigt” eftersom det var
anpassat till deras egen dlder. Vidare anser’ bida pedagogerna att materialet fungerade
"intressevickande” och att eleverna visadé nyfikenhet. Generellt anser hon att eleverna
tyckte att det var "intressant” att ta del av materialet frin jag:konsument, medan den andra
pedagogen anser att eleverna var "ganska intresserade”.

Om eleverna tyckte att det var roligt att arbeta med jag:konsument -materialet:

"Mer roligt”, svarar den ena pedagogen och ligger till att hon 6nskade att de fick en hel
eftermiddag pa sig istillet, eftersom det blir for lang tid mellan passen. Den andra pedagogen
sager att eleverna tyckte att det var roligt att arbeta med materialet och att vissa av dem

tyckte att det var mycket roligt. Hon kommenterar:
"Jag kdnde att de var med pd tdget, liksom, att diskutera. Det kdnner man (...) pd ndgot sitt kdndes det som att man

rér sig ddr de ror sig.”

Huruvida pedagogen upplevde om elevernas intresse 6kat eller minskat i relation till fragorna

som tas upp i jag:konsument:

“Jag tror det har dkat(...) Det har inte gjort det negativt.”

“Om du frdgar dem innan och efter ett sdnt hdr projekt sé dr ju insikten stérre efter. Och jag tror att en del av dem
férdndrar sig och kdnner sig starkare i sin egen uppfattning och sd. Och det dr ju det man vill. Sen kan man ju inte nd

alla.”

Har eleverna visat att de vill veta mer om de hir imnena?

“Nej nu har vi jobbat s mycket med det hdr”, svarar den ena pedagogen men ligger till att det
kan ha hant att ndgon har med sig en friga att det har hint nagot nir man varit och handlat.
Den andra pedagogen kan inte svara pa fragan eftersom hon upplever att eleverna i den
dldern'' 4r si upptagna av “sina egna grejer” och spelar spel for varandra. Av 90 elever ar det
bara en handfull som kommer med fragor mellan lektionerna.

Har eleverna efterfragat mer av den hir typen av pedagogiskt material?
Ingen av pedagogerna kan riktigt uttala sig om saken, men den ena ligger till att eleverna ir
a "mitt i det” just nu, att det ir for tidigt och svirt att géra en utvirdering nu.

Om hur liraren uppfattat huruvida eleverna lirt sig nigot av materialets utformande och
innehall:

Den ena pedagogen anser att eleverna har lirt sig nigot, men kan inte uttala sig om hur det
yttras eftersom hon har dem i en termin och direfter inte ser dem mer. Den andra
pedagogen sidger sd hir: “Jag tror att de har ldrt sig vilken djungel det egentligen dr.” Vidare siger
pedagogen att materialet, i egenskapen att det bygger pd de ungas verklighet, med andra unga
medverkande, fungerar bra nir det giller att nd de unga. Att de tinder till lite nir de fir se

" hégstadiedldern
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en ménniska i sin egen alder istillet for en barnfamilj med barnvagn, bldjor och tva barn,
eftersom det senare ligger sa langt bort frin de ungas egen verklighet.

Sammanfattningsvis kan det sigas att elevernas intresse kat i kontakt med materialet och att
nyfikenhet vickts. Kunskapsbehallning ir svirare att uttala sig om eftersom man arbetar med
dmnena just nu. Daremot anser en av pedagogerna att en mitning innan och efter kontakt
med material och dmnen skulle visa att eleverna har en storre insikt efterit.

Lararnas intresse och kunskap

Om ldrarens intresse okat efter kontakten med materialet frin jag:konsument:
“Det har okat, breddats.”, svarar den ena pedagogen.

Om ldraren sjdlv har ldrt sig nigot av materialets utformande eller innehall:

"Ja, alltsd, nya vinklingar, alltsé att man kan ta upp det hdr ocksd.”
"Det ldr mig att se ocksd ur ungdomarnas perspektiv. Aven om jag har tre stycken hemma sd ér det inte samma sak!”

Yad hinde sedan?

Fragor om vad som har hint sedan kontakten med konsumentfdrvaltningen har bara stilles
till pedagogerna i djupintervjuerna.

Ingen av pedagogerna kan riktigt uttala sig om hur man arbetat vidare med imnena eller
materialet, eftersom de anvinder det just nu. Den ena har redan bérjat planera hur hon
skulle kunna lagga upp arbetet nista lasar utifran materialet.

Har andra i lirarkollegiet influerats att anvinda materialet eller integrera imnena i sin

undervisning?
"Jag fragade dem just igdr (...) om de anvéinde det hdr. Jag trodde nog att de anvinde det i SO. Och d& har de anvént

tidningen (Konsumentmagasinet), som jag ocksd har dragit en artikel ur, om boende.”
“Nej....jag sdg faktiskt ndr jag satt vid datorn att den hdr skivan Idg ddr (...) sd ndgon annan har fdtt det hér

materialet. Jag vet inte om det dr ndgon SO-lérare som har fétt det.”

Pedagogerna har inte aktivt spridit materialet vidare och vet heller inte om nigon annan
anvander sig av det.
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Utvirderande/avslutande fragor

Ar utskick en bra metod for att ni ut till larare och vicka intresse hos unga konsumenter?
Om vad pedagogerna anser om att fa utskick av det har slaget siger 87 % att det ir ett bra
tillvigagéngssitt, medan |3 % inte kan uttala sig (16 personer har besvarat frigan). Ingen av
dessa pedagoger dr negativ till utskicksmetoden (figur 2.7).

Anser du att den hiir typen av utskick #r en bra metod for att
na ut till dig som lirare?

13%

<

O Vet g

87%

Figur 2.7. Svarsférdelning for frigan "Anser du att den hir typen
av utskick ir en bra metod for att nd ut till dig som [drare?”. De
svarsalternativ som fanns var "ja”, "nej” och "vet j”. 16 personer
besvarade frigan.

En av pedagogerna tror att anvindningen av materialet skulle ske i stérre utstrickning om
man i férvig informerade om materialet. Informationsformedlingen skulle dven kunna ske
genom fortbildning av lirarna, till exempel genom forelisningar och seminarier. Skolorna kan
gora mycket mer for att fortbilda ldrarna, siger samma pedagog. En pedagog siger att det

har utskicket var roligt att fi. Dessutom:
"Men, man kanske skulle géra sé att nér man fdr utskick sé kan man samla Idrare och presentera materialet. (...) Det
dr sd ltt att materialet forsvinner i méngden. Sd att ska man ha mer genomslagskraft skulle man kanske haft ett méte,

att det presenteras, att man pratar lite kring det.”

Om den hir typen av utskick dr ett bra sitt att vicka intresse, engagemang och medvetenhet

hos unga konsumenter (stilld till pedagoger i djupintervju):

"Ja.... Det i kombination med ett sdnt hdr studiebesék som vi far gora (Vdlj sjdlv). Hela stans ungdomar borde bussas
dit, med tanke pd vilket jobb det dndd dr att montera upp allt och sdtta upp teatern. ... ”

"Ja. Det hdr utskicket... eftersom jag har sagt tidigare att de konsumerar s& mycket, att de har mycket pengar, sa tror
Jag att det dr bra att veta att det finns bdde rdttigheter och skyldigheter som man har, som konsument. (...) Och sen
om man jobbar i en skola ddr det finns elever frdn andra kinder, kanske man kan lira fordldrar hemma som kanske
inte forstdr de svenska konsumentlagarna. (...) Att man kanske kan hjdlpa till hemma. (...) Det kan jag tycka, att de
kanske Idr yngre syskon och fordldrar som inte kan sd bra svenska.”

Sammanfattningsvis kan sigas att av de pedagoger som svarat pa fragan: “Ar den hir typen av
utskick en bra metod for att nd ut till dig som lirare?” s3 dr merparten positivt instillda. Med
i berdkningen bér man dd ta att de som inte kom ihdg materialet (sju pedagoger) inte
besvarat frigan. Nagra tips forekom, sisom att ha en introduktion, eller nigon typ av
information i forvdg. Det efterfrigades dven fortbildning av lirarna, exempelvis genom en
féreldsning. Bida pedagogerna i djupintervjuerna svarade “ja” pa frigan "Ar den hir typen av
utskick en bra metod for att nd ut till dig som lrare!” Bida anser att materialet i
fériangningen dr ett bra sitt att na ut till unga, och den ena ligger till "Det i kombination med
ett sdnt hdr studiebesok som vi fdr géra (Vdlj sjélv)”. En av pedagogerna tror att materialet och
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innehdllet kan inspirera unga i segregerade omriden att  Thjilpa till med
konsumentkunskapsfragor hemma, att de kan lira syskon och forildrar.

Skulle lirarna kunna tanka sig att fortsitta arbeta med den hir typen av pedagogiskt material?
(fraga stilld till pedagoger i djupinterviju)

Den ena pedagogen ir vildigt positiv till anvindningen av’ materialet, och pratar upprepade
ginger under intervjun om hur man skulle kunna integrera materialet mer i undervisningen,
och dven integrera det i andra dmnen. Hon vill dven lyfta fram flera sakfragor ur materialet
som "kinns frischt”, sisom information om mobiltelefoner och bostadsritt for att nimna ett

par exempel. ‘

Den andra pedagogen svarar:

"Ja, jag tycker ju att det dr en jdttebra mapp. Den dr ju inte sd statisk, det kan ju inget material vara idag eftersom
omvdrlden féréndras sd snabbt.”

Bada kan alltsa tinka sig att fortsitta anvinda jag:konsument —materialet i framtiden.

'3

Pedagogernas egna funderingar

De tva pedagogerna i djupintervjuerna siger som foljer:

"(..) hur ska man kunna géra ndgonting som tilltalar eleverna, som gor dem nyfikna, att véicka deras intresse? Och det
kanske man gér dé om man har lite frdscht, nytt material. Men, som jag sa forut, att det vénder sig till ungdomar. Dd
kan man locka dem. Och vicker man kanske ndgra i klassen s hénger kanske flera pd ocksd. Sen dr det ju ocksd
viktigt att man lédr ungdomar var man kan soka, om man hamnar i trubbel, vart kan man vénda sig?”

"Men jag tycker att det dr sd bra att samhdllet har gett sitt stod for att utbilda konsumenterna, eller ungdomarna. Vi
mdste ju satsa pd att utbilda dem och stdrka dem och gora dem medvetna. Annars fdr vi ju konsumenter som man kan
sdlja vad som helst till, utan reflektion. Det dr ju férédande! Fér jag kan bara understryka vikten av att samhdllet mdste
ha ett ansvar. Att det finns material, att det finns kunskap som vi fér ta del av och formedla till ungdomarna. Annars
lémnar vi ju dem i sticket. Och nu ndr vi ska vdlja precis allting. Ska vi klara det mdste vi ha en betydligt mer gedigen
utbildning att std pa.”

"Jag kan ju sdga att det dr ganska roligt material. Det dr sdllan det kommer ut ndgot som dr kul att jobba med.”
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SAMMANFATTANDE KOMMENTARER

Kontaktformen, utskick, har nitt varierande framging. Endast tio manader hade passerat
mellan utskicket och den hir utvirderingen. Att lirarens arbete planeras lingt i forvig
belystes genom att endast fyra pedagoger hunnit bérja arbeta med materialet. De tvd som
gick att nd for djupintervju jobbade dessutom med materialet just nu. Elva av pedagogerna,
motsvarande 79 % av dem som besvarade fragan, planerar att anvinda sig av materialet
lingre fram.

Pedagogerna uppfattade materialet som ungdomligt," ungdomsinriktat, hiftigt, och nytt. Det
betraktades dven som ett material firdigt att’anvinda. Men en introduktionskurs av ndgot
slag, eller information i form av en férélisning eller liknande, hade varit vilkommet.
Materialets utformande ansdgs 6ver lag mycket bra, eller ganska bra. Att materialet bygger pa
ungas egna erfarenheter var bra ansig de flesta. Pi det sittet nir budskapen fram ¢ill
eleverna, eftersom de kan kinna igen sig sjilva i materialet.

Av de pedagoger som valde bort att arbeta med materialet svarar samtliga att de ind3 inte
arbetat med materialet om utformandet eller innehéllet varit annorlunda. P4 de tre skolorna
arbetar de istillet med dmnena pd andra sitt.

Anvindningen CD-romen har varit problematiskt fr flera pedagoger. Det har funnits brister
med skolans datorer; de ar antingen for fa eller har for Idg prestanda. Det har varit svart for
lirare men litt for eleverna att anvinda den. En av de pedagoger som valde bort att arbeta
med materialet fick inte iging CD-romen.

De pedagoger som hunnit anvinda materialet tror att elevernas intresse eller medvetenhet
okat i anknytning till jag:konsument-materialet. De anser dven att eleverna lirt sig nigot och
att insikten hos eleverna blivit storre dn innan. De arbetar just nu med materialet och har
darfor svirt att uttala sig om eleverna visat att de vill veta mer om de hir imnena eller om
de efterlyser att fi arbeta mer med den hir typen av material. Den ena lirarens eget intresse
har breddats i kontakt med jagkonsument. Bida pedagogerna har lirt sig nigot av
materialets utformande och innehill, exempelvis genom nya vinklingar eller att man lirt sig
se ur ungdomarnas eget perspektiv.

Materialet har gatt vil att véva in i ordinarie undervisning. Vissa bitar i materialet kan passa
bittre inom exempelvis SO eller textilkunskap. Jimstilldhet och reklam, och avsnitt som
handlar om klader dr sidant som skulle passa bra in dir anser pedagogerna. | ndgon man har
andra i lararkollegiet influerats att anvinda delar i materialet.
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DEL 3: Lekoprickaffiren

Lekoprickaffiren

BAKGRUND

Utstillningen Lekoprickaffiren dr en fantasiaffir fylld med riktiga miljé- och rittvisemirkta
varor. | affiren finns dven vigar, kassaapparater, varukorgar med mera. Syftet med
utstallningen ir att pa ett lekfullt sitt 6ka kunskapen om vad milj6- och rittvisemirkning ir,
att informera om vilka varor och tjinster som finns pi marknaden och iven visa hur
konsumentens val paverkar bade samhillet och miljén.

Med affiren foljer ett utbildningsmaterial fér tre olika dldersnivier; 4-6 ar, 7-9 ar samt 10 ar
och uppat. Till varje nivi finns en kortfattad handledning och praktiska tips infor besoket i
Lekoprickaffiren. Nagra av &6vningarna ir méjliga att goras utan att besoka affiren.
Tillsammans med Ovningarna finns 4ven en CD-rom med Lekoprickdataspel,
utbildningsmaterial och information om utstillningen.

Lekoprickaffiren dr kostnadsfri att ldna och stills ut pa forskolor, skolor, medborgarkontor
och bibliotek.

Efter att skolorna har besokt eller ldnat utstillningen, far varje klass/barngupp ett Lekoprick-
diplom och en rittvisemirke fotboll.

METOD

Ramen for undersokningen var 50 pedagoger som under perioden februari 2005 till oktober
2006 antingen hade lanat utstiliningen till sin verksamhet eller besdkt utstillningen pa
bibliotek med sina klasser. Var ambition var att géra en totalundersékning av den hir
gruppen. Sammanlagt 46 personer intervjuades. 4| av intervjuerna gjordes som kortare
telefonintervjuer (bilaga 5). De fem resterande intervjuerna var djupintervjuer (bilaga 6), dir
intervjuaren besSkte pedagogen ute pd skolan och gjorde en ca 40 minuter ldng intervju med
en stor andel 6ppna fragor. For att dven djupintervjuerna skulle kunna anvindas fér den
kvantitativa analysen, stilldes sasmmanfattande frigor med fasta svarsalternativ i samband med
de fragor som motsvarade dem i telefonintervjun. Aven telefonintervjuerna innehéll ett antal
oppna fragor. Vilka av intervjuerna som skulle géras som djupintervjuer baserades pi ett

slumpmassigt urval.

Ett av bortfallen i undersdkningen orsakades av att samma skola hade besokt samma
utstéllning vid tvd tillfillen och resterande berodde pa svirigheter att fa tag pa pedagogerna. |
de fall det férekommer att vissa fragor inte ir besvarade, beror detta frimst pa att
pedagogen av olika anledningar inte har kunnat besvara dessa frigor.

26 av de aktuella verksamheterna var forskolor och 20 var grundskolor. 32 av
skolorna/férskolorna linade utstillningen till den egna verksamheten, medan 14 besokte
Lekoprickaffiren pa bibliotek. Samtliga intervjuade var kvinnor, med en medelalder pa 45 3r.
25 % av av de intervjuade var barnskétare, 34 % var forskollirare, 25 % grundskollirare och
16 % rektorer/verksamhetschefer, samtliga med i medeltal 18 r inom sitt yrke. De aktuella
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barngruppernalklasserna varierade i storlek frin tta barn upp till 45, med en genomsnittlig
larartithet pa sex barn per lirare. Ungefir hilften av klasserna (54 %) gjorde ett besok i
affiren, oavsett om de hade besokt utstillningen pi bibliotek eller lanat den. Ovriga (46 %)
gjorde tva eller flera besok.

RESULTAT -
I detta avsnitt presenteras resultaten fran undersdkningen, indelade i omridena "Inledande
frigor”, ”"Om metodmaterialets anvindning”, ”Vad hinde sedan?”, "Ledde det till
férindringar i attityd hos pedagogerna och barnen?” och ”Utvirderande/avslutande fragor”.

I de fall inget annat ndmns, baseras resultaten pid 46 personer. Citat fran savil djup- som
telefonintervjiuer presenteras, forutom for de frigor som endast baseras pi de fem
djupintervjuerna. Eftersom inga statistiskt signifikanta skillnader fanns mellan verksamheter
som lanat utstillningen och verksamheter som bes6kt den, redovisas inte dessa siffror. Enda
undantaget ar frigorna om huruvida pedagogen har deltagit i ett utbildningstillfille infor
Lekoprickaffiren och om pedagogen fick tillricklig information for att arbeta med
Lekoprickaffiren. Dir redovisas svaren separat, eftersom bara ett fital av de lirare som
besSkte Lekoprickaffiren pa bibliotek angav att de deltagit i utbildningen.

Inledande fragor

Hur kom pedagogerna i kontakt med Lekoprickaffiren forsta gangen?

Personal pd konsumentforvaltningen har informerat pedagoger och andra medborgare om
Lekoprickaffiren pd olika sitt; dels muntligen pA méten, missor och andra arrangemang och
dels skriftligen via mejl och pappersutskick till pedagoger, konsumentvigledare, agenda 21-
miljésamordnare, informatorer med flera. Dessutom har information funnits med i S:t
EriksNytt som skickas med varje I6nekuvert. Viss marknadsforing har iven skett per telefon.
Information och bilder finns pa Lekoprickaffarens hemsida,
www.stockholm.se/lekoprickaffaren. Det material som skickats ut vid marknadsforing av
Lekoprickaffaren ar utbildningsmaterial, informationsbroschyr och en CD-skiva.

De intervjuade pedagogerna har tillfragats om hur de kom i kontakt med Lekoprickaffiren
forsta gingen. De pedagoger vars svar gick att spara till ett specifikt kontaktsitt svarade
sdhir: I6nespecifikation (tre personer), broschyr (fem personer), via mejl (tvd personer),
mdssor (tv personer, varav en i 6ppet hus i Nytorpsskolan och en i Stadshuset), méten (sex
personer), telefon (tvd personer) och hemsidan (tvd personer). Andra sitt har varit att tre
personer kommit i kontakt med Lekoprickaffiren av en slump genom besék i en annan
skola/férskola. Fyra fick information/inbjudan frin bibliotek. En upptickte Lekoprickaffiren av
en slump pé bibliotek dd denne var dir i ett annat drende. En pedagog fick ett utskick fran
stadsdelsforvaltningen. Ovriga sitt var bland annat;

"Den miljéansvarige kontaktade férvaltningen.”

"Via en fordlder.”

"Blev kontaktad av miljsombud.”

"Det var pd en studiedag.”

“Det var genom en kollega.”
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Motivering till att lina eller beséka Lekoprickaffiren

Alla pedagogerna tillfrigades varfr de valt att ldna eller besoka Lekoprickaffiren. Férutom
manga kommentarer av generell typ, som att det verkade spinnande, kul eller intressant har
det framkommit flera olika typer av motiveringar. Det tycks inte finnas nigot monster som
tyder pd en skillnad mellan dem som besokt och dem som linat affiren. | denna tematiska
presentation kan en persons svar ha passat in i flera olika kategorier, vilket bor hillas i
minnet vid ldsningen. Dessutom har inte alla svar gitt att kategorisera, varfor fem pedagoger
riknas som "bortfall” i denna friga.

Ungefir hilften (19) av alla svar tar upp en miljéqspeki.' Nio pedagoger sa att Lekoprickaffiren
passade in i ett storre, tidsbegrinsat miljéprojeke eller att verksamheten skulle bérja arbeta,
alternativt redan arbetade, miljdinriktat och Lekoprickaffiren kindes di som ett "naturligt”

inslag. En pedagog gav foljande kommentar:

"..det verkar jdttespdnnande och intressant. Och eftersom vi har bestdmt att jobba miljginriktat s passar det oss. ... jag
vet inte vad som skulle ha hdnt om vi inte hade bestimt oss for att jobba miljdinriktat. Jag kan ju tinka mig att vi hade
gdtt dit i alla fall. ... men jag tror att vért intresse blev stérre...”

Tio pedagoger menade att de valt att lina eller besdka Lekoprickaffiren eftersom personalen

tycker att miljofragor dr viktiga, intressanta och/eller aktuella, men utan att hinvisa till att

verksamheten drev ett Gvergripande miljdprojekt. En av kommentarerna 16d:
“Miljdaspekten kdnns aktuell och det hdr var ett bra sdtt for barnen att ldra sig om det.”

Det fanns iven motiveringar som tog upp andra omriden foér anvindning av
Lekoprickaffiren. Fyra pedagoger ville anvinda utstillningen som ett komplement till
undervisning i matematik'> och tvd stycken till undervisning i konsumentfrigor eller
konsumentkunskap'®.

Estetiska eller praktiska synpunkter pd affirens utformning och kommentarer om dess
uppligg framkom ocksa i motiveringarna. Detta resonemang iterfanns hos sex pedagoger.

Nagra exempel:
“Forst och frimst, i och med att jag redan sett den sd tyckte jag att det var ett jitte-, jdttefint material.”

“Affdren var fint uppbyggd och pedagogiskt utformad.”

Tre pedagoger menade att det faktum att utstillningen var kostnadsfri hade paverkat
beslutet att lana Lekoprickaffiren. En pedagog, som var den som tog initiativet inom sin
verksamhet att lina utstillningen, berittade att detta argument varit viktigt for att paverka

sina kollegor:
"Just att det var gratis var viktigt, annars vet jag inte om jag hade kunnat évertala dem ... det hade ju varit mycket

svdrare.”

Andra motiveringar som togs upp var att affiren var pa barnens niva eller att den passade in i
andra projekt som férskolan drivit.

2 Tv4 av dessa nimnde dven miljémarkning
" | undervisning i konsumentkunskap ingar miljé- och rittvisemirkning.
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Om metodmaterialets anvindning

Hur var introduktionen till Lekoprickaffiren?

Infér anvindandet av Lekoprickaffiren erbjéds alla inblandade pedagoger att delta i ett
utbildningstillfille som konsumentférvaltningen héll i. Ungefir tvd tredjedelar (66 %) av de 32
pedagoger som lanat utstillningen svarade att de hade deltagit i detta. Trots att inte alla hade
varit narvarande vid utbildningstillfillet kinde 97 %, det vill siga alla utom en, av dem som
hade I&nat utstillningen till skolan att de hade fatt tillrickligt med information (figur 3.1). De
alternativa informationssitt som nimndes var via kollegor som varit pa utbildningen, genom
det medféljande informationsmaterialet, altérnativt att man redan hade tillrickliga egna
férkunskaper for att kunna arbeta med Lekoprickaffiren pi ett tillfredsstillande sitt. Nigra
av kommentarerna till den hir frigan var:

“Utstdllningen var vdldig lttillgéinglig — talade for sig sjdlv”

"Mycket bra, det fanns utrymme fGr egna fragor”

"Ja, eftersom jag dr sd intresserad och kan sd mycket redan innan. Men hade jag varit viildigt okunnig sd skulle jag nog
behévt mer. Mer stéd, tanken bakom, hur kan man jobba och vad betyder allt det hdr? Och ndgon som hjdlper mig och

barnen pd traven.”

Av de 14 pedagoger som istillet hade besékt utstillningen med sina klasser pa bibliotek, var
det bara tva som angav att de deltagit i utbildningstillfillet. Anda ansig 71 % att de hade fatt
tillricklig information (figur 3.2.). Aven de pedagoger som besékte utstdllningen pa bibliotek
erbjods alltsd utbildning infor besoket, men det verkade vara minga som inte hade utnyttjat

detta. Ndgra personer uttryckte énskemal om mer handledning:
“Skulle vilia att en person frdn konsumentfSrvaltningen ‘foljer med’ utstdllningen, och finns dér hela tiden.”
"..det fanns ingen att fréga”

Sammantaget tyder detta dndd pa att informationen frin konsumentforvaltningen om
Lekoprickaffirens anvindande har nitt fram pi ett tillfredsstillande sitt, dven till dem som

besokte utstallningen pa bibliotek.
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Fick du tillréicklig information for att arbeta med
Lekoprickaffdren? (Stélld till de pedagoger som lanat
utsidliningen)

Eda
CINej

Figur 3.1. Svarsférdelning fr fragan “Fick du tillricklig information
for att arbeta med Lekoprickaffiren?”, stilld till de pedagoger som
ldnat utstillningen till sin verksamhet. De svarsalternativ som gavs

.93 93

var "ja”, "nej” och "minns ej”. 32 personer besvarade frigan.

Fick du tillrickligt med information for att kunna arbeta
med Lekoprick? (Stélld till de pedagoger som beskt
utstéllningen pa bibliotek)

Figur 3.2. Svarsférdelning for frigan "Fick du tillricklig information
for att arbeta med Lekoprickaffiren?”, stilld till de pedagoger som
besdke utstdllningen pa bibliotek. De svarsalternativ som gavs var

"N

ja”, "nej” och "minns ej”. |4 personer besvarade frigan.
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Anvindes det pedagogiska materialet?

Samtliga tillfrdgade hade besokt Lekoprickaffiren och 91 % av dem hade sjilva gitt igenom
det medfdljande pedagogiska materialet (figur 3.3). 86 % av de 42 pedagoger som hade tittat
pa materialet hade sedan anvint det i verksamheten (ﬁgur 34).

Det vanligaste var att man hade anvint ovmngsuppglfterna i mappen eller bade cd:n och

ovningsuppgifterna;

"Allt material har anvénts”,

“Anvinde 6vningsuppgiﬁema, bdde i dffdren och i klassrumment”,

Endast i ett fatal fall hade man anvint enbart cd:n. Den huvudsakliga anledningen till att man i

nagra fall inte har kunnat anvinda cd-romen verkar ha varit bristande tillging till datorer
inom verksamheten; .
“Det mesta utom cd-rom, pé grund av att vi inte har ndgon dator for barnen”

Vi har bara en dator och den stdr inne pd kontoret™.
Pa flera skolor, sirskilt forskolor, finns alltsd helt enkelt inga datorer for barnen, men i vissa

fall fick alla barn med sig varsin cd-rom hem.

Har du tittat pa materialet?

7% 2%

M Ja
[INej
EMinns ej

91%

Figur 3.3. Svarsfordelning for frigan “Har du tittat pi
materialet?”.

Har ni anvint er av det pedagogiska materialet?

14%

BJa
[INej

Figur 3.4. Svarsférdelning for frigan "Har ni anvint er av det
pedagogiska materialet?”. 42 personer besvarade frigan.
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Hur var det att bes6ka affiren?
| de fem djupintervjuerna ombads pedagogerna att beskriva hur besdket i Lekoprickaffiren

gick till. Nagra kommentarer frin djupintervjuerna om det praktiska tillvigagingssittet:

"Vi Iét fem barn gd in i affdren samtidigt for att- det inte skulle bli for trdngt. S fick de handla i lugn och ro och géra
sina uppagifter” :

“Férst tittade vi hur affdren sdg ut. Och sedan sd berdttade jag for dem och visade dem de dédr mdrkena. Qch sd
berdttade jag pa ett mer ldttillgédngligt siitt kanske én vad det stod (...) Vi birjade sd, sd fick de leka sedan”

"Ndr jag var ddr med min etta sd var vi mdnga barn, det var litet utrymme och vi hade lite tid pd oss. Sa for att fd ut sd
mycket som moajligt s foll det sig spontant att vi lekte. Det blev en rollek. fag blev mamman som de skulle handla mat
dt. Och de fick bara handla fem saker. Vi var tvungna att begrédnsa oss”.

Lekoprickmaterialet tycktes alltsd ge utrymme for egna kreativa idéer och I6sningar. Besdken
verkar ha bestitt av bade fri lek och lite mer "styrd” undervisning, di liraren har
introducerat affiren och de olika médrkningarna. | ett fall har pedagogen gett lixor ur
Lekoprickmaterialet.

Alla pedagoger tillfrigades om de upplevde att barnen tyckte det var roligt att leka i
Lekoprickaffiren. Av de 44 personer som besvarade frigan upplevde 93 % att barnen tyckte
det var mycket roligt att leka i affiren, medan resterande 7 % upplevde att barnen tyckte det
var ganska roligt (figur 3.5). Nir det giller det pedagogiska materialet, upplevde 87 % av
pedagogerna att barnen tyckte att det var mycket roligt att arbeta med materialet, och 13 %
upplevde att det var ganska roligt (figur 3.6). Hir var det 30 personer som besvarade frigan.

Flera spontana kommentarer i anslutning till dessa fragor vittnar om entusiasm hos bade

barn och pedagoger:
“Barnen tyckte det var jdtteroligt”, “Barnen tyckte det var spdnnande att leta efter mdrkningar i affdren”.

De negativa kommentarer som framkom handlade frimst om att nivin pid materialet var
antingen for litt eller for avancerat. Flera av pedagogerna verksamma inom férskolan
papekade att materialet pid cd-rom var for svart for de smi barnen. Pi andra
forskolor/skolor dir barnen jobbade mer med datorer i den dagliga verksamheten, tyckte
man diremot att nivan pa cd-romen var mycket bra, dven fér sma barn.
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Upplevde du att barnen tyckte om att leka i affiren?

Mycket roligt
Ganska roligt |
Ganska trakigt

Mycket trakigt

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figur 3.5. Svarsfordelning fér frigan "Upplevde du att barnen
tyckte om att leka i affiren?”. 44 personer besvarade frigan.

Upplevde du att barnen tyckte det var roligt att arbeta med
det pedagogiska materialet?

Mycket roligt 187%
Ganska roligt
Ganska trakigt

Mycket trakigt

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figur 3.6. Svarsférdelning for frigan “Upplevde du att barnen
tyckte det var roligt att arbeta med det pedagogiska materialet?”.
30 personer besvarade fragan.
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Materialets anpassning och utformande

Just nivdn pd affiren och materialet dr nigot som anknyter till frigan om hur vil anpassat det
var fér barnen. Dir tyckte 72 % av de 39 personer som besvarat frigan att affiren var
mycket vil anpassad for barnen att leka i, medan resterande 28 % tyckte att den var ganska
val anpassad (figur 3.7). Ndgra kommentarer om affirens anpassning:

"Vdldigt vilanpassad”

“Affdren var ganska liten for femton barn pd en gdng”

“Ldngre tid hade varit bra, men vi har ju téinkt att vi ska ldna den igen snart”
“Det var bra att den inte var émtdlig”.

Dessutom péipekade flera av pedagogerna att en vecka med Lekoprickaffiren var for kort tid
— de hade girna haft utstillningen i ungefir ;cyﬂ veckor for att hinna géra allt.

Vidare tyckte 41 % av de 32 personer som besvarat frigan att det pedagogiska materialet var
mycket vil anpassat for barnen att arbeta med. Resterande 59 % tyckte att materialet var
ganska val anpassat (figur 3.8). Ett par pedagoger hade kommentarer om att materialet var
for litt:

"Det var ingen utmaning. De vill ha lite klurigare” (kommentaren giller ittadringar)

“Kanske lite for ldtt for de dldsta™

Andra ansag att nivan var lagom:

“Mycket bra for femdringarna”
“Det var mycket vilanpassat for barnen att arbeta med, men de kan ju inte riktigt Idsa, sd lite hjdlp behovde de”

"“Fragesport var bra, dven for de dldre barnen™
“Det var jdttebra for det var ocksd pd olika nivder”
"Det fanns ju mojlighet att jobba vidare lite djupare ocksd”

P4 ndgra av forskolorna papekades att materialet var for svart for de yngsta barnen;
“Ldsa och forstd kunde inte alla. Smd barn behéver hjdlp™
"Mycket bra for femdringarna, inte for de yngre”

Kommentarerna om hur vil anpassat materialet var fér barnen hade alltsi en ganska stor
spridning, men tycks delvis bero pa vilken éldersklass man arbetade med. Den genomgiende
dsikten var dock att bade affir och pedagogiskt material var vilanpassade for maigruppen,
och att sjilva affiren var det som var alira bast anpassat efter barnen.
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