STOG SIGHBRD BT1m0d
Kommui »

Refiah gl

et
ink. 2013 -07- 25
o 223 =337/ A0/ 3 |

miljspartiet de gréna Til: 2L !

PR cevmnrmar,

Motion av Asa Jernberg (MP) om en sponsringspolicy for
Stockholms stads bolag

idrott och sport har under stérre delen av 1900-talet dominerats av mén. Det har géilt inom de flesta
delar och aspekter av idrotten, sdsom idéburen breddverksamhet, andelen betalda elitidrottare och
andelen ledare. | takt med att idrott i allt stdrre utstrickning professionaliseras véljer fler och fler
foretag idrottssponsring i sin marknadsféringsmix. Sponsringen i sin helhet utvecklas och Skar trots
lagkonjunktur och den férvéntas ocksa fortsatta véxa; idag innehar idrott 57 procent av den totala
sponsringen i Sverige, sociala organisationer 24 procent och kultur 14 procent.!

Med den utveckling av sponsringen som sker blir det allt viktigare att sponsringsmedel fordelas lika
mellan k&nen. Det handiar om att tjejer och killar ska ges samma mojlighet att utdva idrott och ta del
av kultur. 1dag &r fordelningen 1&ngtifran jamstalld. Siffror som tankesmedjan Idrottsekonomiskt
Centrum tagit fram uppskattar kvinnors andel av svensk idrotts totala resurser till 20-30 procent. Av
sponsringsintdkterna pa elitniva far kvinnor cirka 10-20 procent av de 2-3 miljarder kronor som
uppskattningsvis investeras varje ar. En direkt konsekvens av detta dr att man tjénar 90 procent av
alla inkomster inom svensk idrott idag. Siffror fér ungdoms- och breddidrotten ar svarare att ta fram
men monstret ar tydligt och skilinaderna i resurser gér ut dver kvinnors och tjejers majlighet att
utdva idrott.

Kommunaligda bolags sponsring utgér inte ndgot undantag fran ovanstdende mdnster. En
undersdkning gjord i Malmé under ar 2012 visade att sponsringen fran kommunens bolag hade riktat
sig oproportionerligt till méns idrottande.® Detta har lett till att Malmé stad har besiutat om att ta
fram en sponsringspolicy for de kommunala bolagen.

| Stockholm har Miljopartiet gjort en undersdkning som visar att dven Stockholms stads bolag
sponsrar méans idrottande framfor kvinnors, En férsiktig uppskattning av antalet killar respektive
tjejer | de sponsrade foreningarna visar att cirka 70 procent av pengarna som stadens bolag lagt pa
sponsring under &r 2012 gatt till killars idrottande medan endast 30 procent gatt till tjejers. (I
undersékningen inkom svar frdn 16 av stadens bolag.}

Inom Stockholms stad finns idag ingen samlad bild av omfattningen av bolagens sponsringsinsatser
och vart insatserna riktar sig. Det finns inte heller ndgon policy for bolagens sponsring. Vi féreslar
darfér att en policy for jamstélld sponsring tas fram for stadens bolag dar staden fastslér att bolagen
ska férdela sponsringsmedel lika mellan tjejer och killar.

Det #r viktigt att stadens bolag agerar som féreddmen nér det géller att skapa ett mer jamstélit
idrotts- och kulturliv i Stockholm, Det &r en sjélvkiarhet att stadens bolag ska behandla tjejer och
killar lika. En sponsringspolicy kan borga for att stadens sponsringsinsatser sker pd jamstallda villkor.

! ekonomisverige.se: Sponsring - Akta engagemang blir effektiv marknadsféring, 111019

2 |drottsEkonomisktCentrums: HEC 2012:1 Kvinnors andel av sponsring, reklam och dvriga intdkter inom sport,
110621

* hitp://www.malmo.se/Nyheter/Centrala/8-15-2012-Sponsringspolicy-for-jamstalldhet-ska-tas-fram.htmi



Med anledning av ovanstaende foreslar vi kammunfullmiktige beshuta

Att en spohsringspolicy ska tas fram fér de kommunala bolagen, i vilken anges att
sponsringsmedel ska fordelas jamstilit

Asa lernberg (MP



