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Sammanfattning

I Vision 2030 om ett Stockholm i vérldsklass har kommunfullméktige fastslagit att
Stockholm ska vara en evenemangsstad i vérldsklass. Stadsledningskontoret har
tagit fram en langsiktig och samlad strategi for att pa ett mer systematiskt sétt
arbeta med evenemangsfragor i enlighet med stadens vision 2030. Forvaltningen
ser positivt pa att Stockholms stad tar fram en langsiktig och samlad strategi for
evenemang i Stockholm. Stockholm har med sitt ldge en unik miljo att erbjuda
besokare. For att f4 den slagkraft som Stockholm behdver i konkurrensen med
andra stdder och regioner, krivs tydlighet och att staden utat upptrdder som en
enig och kraftfull aktdr som pé ett effektivt sétt involverar beslutsfattare,
niringsliv och stockholmarna. Det kan endast uppnés med en gemensam strategi

for Stockholm.
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Arendets beredning
Detta arende har beretts av staben.

Bakgrund

Evenemang ér viktiga, bland annat for att profilera och marknadsféra Stockholm. I
Vision 2030 om ett Stockholm i varldsklass har kommunfullméktige slagit fast att
Stockholm ska vara en evenemangs- och upplevelsestad i varldsklass.

Under véren 2010 initierade Stadsledningskontoret en process for att ta fram en
langsiktig och samlad strategi fOr att pa ett mer systematiskt sitt arbeta med
evenemangsfragor i enlighet med stadens vision.

Enskede-Arsta-Vantors stadsdelsndmnd har, tillsammans med samtliga nimnder,
fatt evenemangsstrategin for Stockholms stad pa remiss.

Arendet

I Vision 2030 om ett Stockholm i varldsklass har kommunfullméktige fastslagit att
Stockholm ska vara en evenemangsstad i vérldsklass. For att f4 den slagkraft som
Stockholm behdver 1 konkurrensen med andra stiader och regioner, krivs tydlighet
om maélen och att staden utdt upptrader som en enig och kraftfull aktor, arbetar
langsiktigt, tar tillvara alla resurser och pé ett effektivt sétt involverar
beslutsfattare, ndringsliv och stockholmarna. Det krivs ocksa tydliga riktlinjer for
prioriteringar.

Att evenemang arrangeras 1 stockholmsregionen &r av stor betydelse. Det
stimulerar ekonomin och skapar en 6kad efterfragan pa varor och tjanster.
Evenemangen dr ocksé en viktig del i marknadsfoéringen av regionen och erbjuder
de boende en attraktiv stad att bo och verka i.

Stadsledningskontoret har genomfort en nuldgesanalys dir beslutsfattare inom
staden och fOretrddare har intervjuats. Denna visar tydligt pé att Stockholms stad
idag behover en dvergripande evenemangsstrategi. Det finns idag ingen samlad
bild 6ver vilken typ av evenemang staden aktivt bor arbeta for att attrahera. Det
finns inte heller ndgon uttalad koppling till vision 2030 for de evenemang som
staden arrangerar i egen regi.

Externa aktorer efterfrdgar langsiktiga dtaganden som inte dr partipolitiska, en
synlig ambassador som driver evenemangsfragorna och en dkad kunskap bland
beslutsfattare och allminhet om evenemangsindustrins betydelse for
stockholmsregionens tillviixt. Aven interna aktdrer efterfrigar en samlad strategi
for stadens engagemang och prioriteringar av evenemang.
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Stockholms stad har mojlighet att genomgora evenemang helt eller delvis i egen
regi. Flera namnder och bolag inom staden arbetar med evenemangsfragor, till
exempel:
e Kommunstyrelsen har det strategiska kommunikationsansvaret samt det
stadsovergripande sidkerhetsansvaret
e Stockholms Business Region (SBR) har till uppgift att utveckla och
marknadsfora Stockholm som etablerings- och besdksort
e Kulturndmnden utvecklar och arrangerar aterkommande evenemang
e Idrottsndmnden svarar for evenemang inom idrottsomradet
e Trafik- och renhallningsndmnden har en central roll for att evenemangen
ska fungera smidigt och effektivt.

Férutsattningar for att bli en evenemangsstad i vérldsklass

Stockholm har med sitt l1dge en unik milj6 att erbjuda besokare. Fa stider 1 véarlden
kan forena storstadens puls med nirheten till naturupplevelser och ren stadsmiljo
pé det sétt som Stockholm gor. Stockholm har ocksa en hog kapacitet for
evenemang i och med byggandet av de tva stora multiarenorna vid Globen och
Solna. Dirtill den nya kongresshallen Stockholm Waterfront Congress Centre samt
Ericsson Globe Arena, Stockholmsmaéssan, Kistaméssan och Stockholms stadion.
Stockholm har ocksé en beprovad erfarenhet av att sta vird for stora evenemang,
ett stort publikunderlag, effektiva och miljévinliga transporter samt att Stockholm
ar tryggt och sikert.

Utmaningar dr bland annat en hard internationell konkurrens, det geografiska liaget
och att kunna erbjuda bra kringservice under en samlad strategi for hur man
bemoter arrangdrer och besokare. Vidare behdvs det en effektiv intern organisation
med enkel tillstdndshantering. Det &dr idag ocksa brist pa givna opinionsbildare
som brinner f6r Stockholm som evenemangsstad och pé stod fran stockholmarna
som saknar kunskap om evenemangsindustrins betydelse for Stockholm.

Mal

For att visionen ska kunna omséttas i praktiken krivs tydliga mal som kan métas
och utvirderas over tid. Mélen bor sittas med utgangspunkt fran visionen om att
staden ska na vérldsklass.

Forslag till malformuleringar:
e Att 4r 2030 vara en av Europas tre frimsta evenemangsstader — ett
naturligt val for internationella evenemangsarrangorer inom idrott, kultur
och ndjen
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e Att befésta position som en av vérldens framsta mdotesplatser for
kongresser, médssor och hognivakonferenser.

Stodjande mal:

e Att stockholmarna ska kinna stolthet 6ver de evenemang som erbjuds i
regionen och ha kunskap om/forsta hur evenemang bidrar till tillvixt och
sysselséttning.

e Att evenemangsarrangorer ska fran stadens sida motas av en hog och
vilkomnande service som kdnnetecknas av en snabb, enkel och tydlig
handldggning, en 6ppen och positiv attityd, god tillgdanglighet och ett gott
bemotande.

e Att ett internationellt hogprestigeevenemang forlaggs till Stockholm

e Att Stockholms stad ska bidra till att etablera evenemang inom nya nischer,
till exempel samlar ett IT-evenemang som mobilméssan 1 Barcelona,

65 000 besokare varje ar.

o Att langsiktiga relationer etableras med strategiska sponsorer och

samarbetspartners
De priméra malgrupperna dr besdkare, arrangorer - svenska och internationella,
branschorganisationer och forbund, samarbetspartners och sponsorer.

Grundlaggande férhéliningssétt

Stadens instdllning till att evenemang forldggs till Stockholm ska i grunden vara
bejakande. Staden ska darfor strdva efter att skapa de forutsiattningar som kravs for
att arrangdrer ska vilja forldgga sina evenemang hit. Alla typer av evenemang
inom vitt skilda discipliner som idrott, musik, mdten och kongresser ar viktiga for
att Stockholm ska uppna visionen. Hér ska finnas ett rikt utbud av smé och storre
evenemang. Det kan vara evenemang som vénder dig sévil till stockholmare som
till besokare. Men det kan ocksd vara aktiviteter sdsom kongresser som vénder sig
till en viss mélgrupp utanfor staden eller regionen och som bade leder till intdkter
for hotell- och kongressnéringen i staden och som kan skapa intresse for
Stockholms attraktivitet hos besokande kongressdelegater.

Staden ska inte aktivt stddja evenemang som &r negativa for Stockholms
varumadrke eller som &r direkt skadliga for invénarna, till exempel om det medfor
negativ paverkan pd miljon, hotar sikerheten eller ar diskriminerande.

Prioriteringar i linje med Vision 2030

Det finns oerhdrt manga typer av och inriktningar pd evenemang. De &r alla
viktiga fOr att na visionen om en levande evenemangsstad i virldsklass. Daremot
kréavs att Stockholms stad prioriteter vilken typ av evenemang som staden i forsta

Evenemangsstrategi fér Stockholms stad

SID 5 (7)



TJANSTEUTLATANDE
DNR 1.5.1.-495/2011

hand ska engagera sig i for att attrahera till Stockholm eller bidra till att sjdlv
utveckla. Det géller allt fran idrotts- och kulturevenemang till méassor och
kongresser.

Vision 2030 tar sikte pa att Stockholm ska vara en varldsledande kunskapsregion
och det bor ocksa ligga till grund for prioriteringar av strategiska evenemang for
Stockholms stad. Stockholms stad bor prioritera att stodja eller genomfora
evenemang som ar framtidsinriktade, som bidrar till att positionera Stockholm
som en stad 1 vérldsklass, som framhéller vara styrkor och forstérker Vision 2030.
Det kan knytas till féljande karnvarden:

1. Stockholms unika, naturliga forutsdttningar — vattnet, ljuset/morkret,

miljon
2. Stockholms ledande spetskompetens — IT life science och miljoteknik
3. Spetsomriaden inom kultur — musik, underhallning och dans

Stadens roll

Stockholms stad har en central roll for att visionen och malen ska uppnés — bade
pé en strategisk och pa operativ nivd. Gemensamma strategier och forbattrad
samordning inom staden kommer att forbéttra stadens mgjligheter att bli en dn mer
attraktiv evenemangsstad dér olika aktorer finner det enklare 4n idag att
genomfOra evenemang.

Den viktigaste rollen for staden ar att vara strategisk motor 1 arbetet med att
attrahera evenemang till Stockholm. Staden bor ocksé strdva efter att utveckla ett
ndra samarbete med relevanta nationella organ for att attrahera konferenser,
evenemang och toppmdten pa nationell niva. Staden ska kunna erbjuda en
infrastruktur i varldsklass och kunna ge en hog service med snabb, enkel och
tydlig handlidggning av tillstdnd. Staden bor ocksa dverviga att koncentrera sina
resurser till att genomfora ett fatal egna, strategiskt utvalda evenemang i
vérldsklass.

Handlingsplan — étta steg fér en evenemangs- och upplevelsestad i
varldsklass

Nedanstdende punkter foreslas utgora grunden i en handlingsplan f6r Stockholm
stad med syftet att utveckla Stockholm till en evenemangs- och upplevelsestad i
vérldsklass:

e Etablera en styrgrupp som har det yttersta ansvaret for att sdkerhetsstilla
stadens roll som strategisk motor. Styrgruppen ska ha ett strategiskt
samordningsansvar och gora det enklare att genomfora evenemang i
Stockholm
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e Faststélla kirnvirden och kriterier for vilken typ av evenemang som &r
strategiska for Stockholm och som ligger 1 linje med Vision 2030.

e Prova prioriterade evenemang mot faststdllda kriterier och kirnvarden

e Utarbeta en langsiktig aktivitetsplan

e Genomfora en fordjupad benchmark for att fi kunskap om hur relevanta
konkurrentstdder och regioner arbetar

e Forstirka samarbetet med ndringsliv, sponsorer och evenemangsindustrin

e Ta fram en sidrskild plan for att involvera stockholmarna for att tydligt
kommunicera vilken betydelse evenemangsindustrin har for ekonomin och
sysselsdttningen och hur detta kopplar till vision 2030.

e Medverka till att ett hogprestigeevenemang forlaggs till Stockholm.

Férvaltningens synpunkter och férslag

Forvaltningen ser positivt pd att Stockholms stad tar fram en 1dngsiktig och samlad
strategi for evenemang i Stockholm. Stockholm har med sitt ldge en unik miljo att
erbjuda besokare. For fa den slagkraft som Stockholm behover i konkurrensen
med andra stdder och regioner, kravs tydlighet om mélen och att staden utat
upptrdder som en enig och kraftfull aktor, arbetar 1dngsiktigt, tar tillvara alla
resurser och pd ett effektivt sétt involverar beslutsfattare, naringsliv och
stockholmarna. Det kan endast uppnas med en gemensam strategi for hela
Stockholm kopplad till Vision 2030 om ett Stockholm 1 varldsklass.

Forvaltningen ser ocksé positivt pa att en sdrskild plan tas fram for att involvera
stockholmarna och for att kommunicera vilken betydelse evenemang har for
ekonomin och sysselsittningen.

I Enskede-Arsta-Vantors stadsdelsomrade finns den framtida Séderstaden, som till
stor del kommer att priglas av Stockholmsarenan. Forvaltningen anser att det &r
viktigt att hela omradet Soderstaden kan marknadsforas tillsammans sé att
kringverksamheter som exempelvis handel, caféer och restauranger gynnas, da den
nya arenan och Stockholmsmaissan med dess manga arbetstillféllen ar ett viktigt
malomrade i Soderortsvisionen.

Forvaltningen anser vidare att det ar viktigt att Stockholm kan erbjuda en
infrastruktur i virldsklass och att staden kan erbjuda goda offentliga miljoer.
Forvaltningen anser ocksa att det dr viktigt att evenemangsstrategin omfattar hela
staden, inte bara innerstad, vid marknadsforing.

1. Evenemangsstrategi for Stockholms stad
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