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Férlangning av avtal med JCDecaux Sverige AB
Forslag till beslut

1. Trafik- och renhéllningsndmnden ger forvaltningschefen i uppdrag att teckna
avtal med JCDecaux rorande modernisering av reklambérare och
stadsinformationstavlor i ytterstaden i enlighet med detta tjédnsteutlatande.

2. Trafik- och renhallningsndmnden beslutar for egen del att tilldta en begransad
bildvixling pa ndmnda stadsinformationstavlor.

3. Trafik- och renhallningsndmnden uppdrar at kontoret att aterkomma med en
langsiktig strategi rorande reklam pa offentlig plats.

4. Trafik- och renhéllningsndmnden uppdrar &t kontoret att aterkomma till
nidmnden med reviderade riktlinjer for reklam pa offentlig plats.

Lars Jolérus
Tf. forvaltningschef

Karin Hebel
Tf. avdelningschef

Sammanfattning

Stockholms stad genom gatu- och fastighetsndmnden ingick 1992 ett avtal med JC
Decaux rorande reklamfinansierade nyttigheter. Avtalet har dndrats med tiden och
det 16per fram till den 26 augusti 2012, med mgjlighet till forldngning. Trafik-
kontoret foreslar nu en forlingning av avtalet fram till 2017-12-31, med en
utokning av antalet stadsinformationstavlor till frimst ytterstaden och mojlighet
for staden att ta del av ytterligare nyttigheter.
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Trafikkontoret foreslar ocksé att nimnden ger kontoret i uppdrag att revidera
riktlinjer for reklam pa offentlig plats, samt att aterkomma med en l&ngsiktig
strategi rorande reklam pa offentlig plats.

Bakgrund

Stockholms stad har sedan ett antal ar, genom trafik- och renhéllningsndamnden
och dess foregangare, avtal med reklambolag, till vilka staden upplater offentlig
plats for reklamanordningar, och som ocksa samarbetar med Stockholms stad
betraffande nyttigheter i det offentliga rummet.

Avtal om stadsinformationstavlor, papperskorgar och toaletter
Det mest omfattande avtalet tecknades med JCDecaux 1992 och 16per fram till
och med 2012, med mojlighet att forldinga/omforhandla avtalet 2009/2010. Under
avtalsperioden har tre tilligg- och dndrings gjorts — Stadens rétt att disponera yta
for kommunal information (1995), Utdkning av antalet stadsinformationstavlor
(1998), samt dverenskommelsen om Affischplats Stockholm (2006).
Avtalsvillkoren och avtalstider foljer i huvudsak huvudavtalet. Trafikkontoret har
under den senaste tiden forhandlat med JCDecaux, for att se om forutséttningar
finns for en forlangning av avtalet.

Staden har i dagsldget avtal med JCDecaux om 340-350 stadsinformationstavlor
och runda stadsinformationspelare, dér staden disponerar en yta pa varje objekt.
Overenskommelsen for Affischplats Stockholm, diir inget exakt antal for
friaffischeringsytor ar angivet, rymmer idag 13 reklamfria friaffischeringsytor
som dgs av staden, samt 52 runda tresidiga pelare och 46 tvasidiga vitriner, dir en
sida per objekt dr upplaten for friaffischering, som dgs av JCDecaux. JC Decaux
star for skotseln av samtliga objekt. Affischplats Stockholm har tillkommit for att
tillvarata forenings- och kulturlivets mojligheter till legal affischering.

I avtalet frdn 1992 forband sig JCDecaux att uppfora och skota 20 offentliga
toaletter, samt att tillhandahélla och skota 500 papperskorgar at staden. I dagsléget
ar toaletterna 19 till antalet, tva &r ersatta av en handikappanpassad dito. Staden
har dven mgjlighet att utnyttja en sida av stadsinformationstavlorna och
stadspelarna for kommunal information.

Stadsklockan

Vidare upplater staden at Global Agencies AB tio platser for reklamvitriner,
kombinerade med en klocka eller en bank i1 innerstaden, dir bolaget forbinder sig
att upplata ca 20 % av reklamytan till idrotts- och kulturevenemang till ett
faststallt pris.
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Telefonkiosker som reklambéarare

Motsvarande markupplételsevillkor som for Global Agencies finns for Telias
telefonkiosker, dir Clear Channel hanterar reklamytan i telefonkioskerna. Saval
Telias upplatelser som Global Agencies upplatelser har foregatts av beslut 1 trafik-
och renhéllningsndmnden respektive gatu- och fastighetsndmnden.

Citytavlan

Trafik- och renhéllningsndmnden reglerar i avtal med Citytavlan AB skotsel av
huvarna till ca 1000 parkeringsautomater, dir sdvdl kommunal information som
reklam forekommer. Avtalet dr forlangt, och upphor att gélla 2013-12-31, da
huvarna 6vergar i stadens dgo. Kontoret har for avsikt att avveckla huvarna vid
avtalstidens utgang.

Avtal om reklamfinansierade lanecyklar

Med Clear Channel har staden ett avtal om ett reklamfinansierat lanecykelsystem.
Staden uppléter plats for lanecykelstéll och reklamvitriner. Avtalet I6per ut 2017
och kan dérefter inte forléingas.

Kulturtaviorna

Kontoret har ocksa ett avtal med Sarasso AB, rorande kulturtavlor innerstaden,
anbringade pd belysningsstolpar. Avtalet, tillika polistillstdndet géller, efter
forlangning, till 2012-05-04.

Uppléatelser med endast polistillstand

Forutom ovanstaende upplételser finns pa offentlig mark i innerstaden, ett attiotal
upplételser for s k klistrade trekantspelare, vilka enligt beslut 1 gatu- och
fastighetsndmnden 2001 pé sikt ska upphdra av estetiska skél, men ocksa till
formén for reklamytor, dér en nyttighet kopplas till reklamen, eller till
friaffischeringsytor. En viss demontering har skett, varvid de ersatts med
Affischplats Stockholm eller anordningar tillhoriga Stadsklockan. De klistrade
trekantspelarna i innerstaden dgs av JCDecaux respektive Clear Channel.
Upplatelserna for de resterande trekantspelarna 16per till den 31 december 2010.
Kontoret har inte for avsikt att tillstyrka vidare upplatelse av dessa, utan i stéllet,
dar sa ar mojligt, folja gatu- och fastighetsndmndens beslut.

I innerstaden finns ocksa ett 40-tal upplételser for stortavlor for reklam. I ytter-
staden dr motsvarande siffra 34 stycken, samt 174 trekantspelare. Dessa
upplételser dr gamla, och stdr med polistillstind sedan l1ang tid tillbaka.
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Modernisering av reklam i ytterstaden

JC Decaux har nu for avsikt att demontera sina reklamanordningar 1 ytterstaden,
vilka uppgér till ett hundratal, som hittills utgjorts av klistrad reklam pa
trekantspelare och stortavlor samt, om staden sa tilléter, till del ersétta dessa med
stadsinformationstavlor eller stadspelare, pa tdmligen likartade platser. JCDecaux
onskar ocksa att bildvéxling ska vara mojlig pa de nya stadsinformationstavlorna.
Samtidigt demonterar JCDecaux reklamanordningar pa kvartersmark, saval
kommunal som privat. Totalt ror det sig om for staden Stockholm en minskning
av reklamyta fran 4418 kvadratmeter till 1034 kvadratmeter, &ven om
minskningen pa offentlig plats inte ar lika stor.

JC Decaux har i samband med detta ocksa erbjudit staden att pa dessa tavlor
tillhandahalla utrymme fér kommunal information, ndgot som idag saknas i
ytterstaden. JCDecaux har ocksa erbjudit sig, att utover de 500 papperskorgar och
19 toaletter pa offentlig plats, som bolaget redan handhar skotseln av, utplacera
ytterligare 3000 papperskorgar, samt byta ut tre befintliga toaletter mot toaletter
tillgdngliga f6r ménniskor med funktionsnedséattning.

Da kontoret inte har for avsikt att foregripa nagon myndighetsutovning, finns
ingen garanti for JCDecaux att erhélla polistillstdnd for dessa upplatelser, ej heller
bygglov. Kontoret foreslar en forlingning av avtalet med JCDecaux AB, att gélla
fram till och med den 31 december 2017, samt att en begrinsad bildvéixling pa de
nya stadsinformationstavlorna kan tillatas. Trafiksidkerhetsaspekter beaktas i
sedvanlig ordning.

Riktlinjer for reklam pé offentlig plats

I riktlinjer for reklam pé offentlig plats, som antogs av gatu- och
fastighetsndmnden 1999, och som senast redovisades for nimnden 2010-06-14,
slés principer for reklam pa offentlig plats fast. Tydligt ar att reklam pa offentlig
plats ska ha en koppling till nyttigheter for stockholmarna.

Utgangspunkten ar att Iopande reklam pé offentlig plats ska vara kopplad till
nyttigheter. Det 4r med denna inriktning kontoret har verkat under de senaste 10-
15 &ren, i det att polistillstand inte har tillstyrkts med mindre an att reklamen har
kombinerats med nyttigheter, som dessutom gérna ska finnas i anslutning till
reklamen.

Reklam i offentlig miljo avhandlas ocksé i stadsbyggnadsndmndens skyltprogram,
som antogs 2006, och som aktualiserades i april-maj 2009.
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Kontoret ber ocksd om ett uppdrag fran ndmnden att revidera Riktlinjer for reklam
offentlig plats, samt att utarbeta en langsiktig strategi rorande reklam pa offentlig
plats.

Om nédmnden beslutar att forldnga avtalet med JCDecaux, kommer avtalen for
savil reklamfinansierade ldnecyklar som stadsinformationstavlor med tillhorande
toaletter och papperskorgar att upphdra 2017. Fram till dess vill kontoret utarbeta
en langsiktig och hallbar strategi for reklam pa offentlig plats, dér stockholmarna i
sa stor utstrackning som mojligt kompenseras for i anspraktagande av den
offentliga platsen. Det kan handla om drastiskt hoja upplételseavgifter, dar
avgiften fortfarande enligt lag méste betraktas som skilig, eller nyttigheter dér de
gor bast nytta. D4 all reklam pé offentlig plats dr bygglovspliktig, bor detta ske i
samrad med stadsbyggnadskontoret.

1. Trafik- och renhéllningsndmnden ger forvaltningschefen i uppdrag att
teckna avtal med JCDecaux rorande modernisering av reklambérare och
stadsinformationstavlor i ytterstaden i enlighet med detta tjinsteutlatande.

2. Trafik- och renhallningsndmnden beslutar for egen del att tillata en
begrinsad bildvéxling pa nimnda stadsinformationstavlor.

3. Trafik- och renhdllningsndmnden uppdrar &t kontoret att aterkomma med
en ldngsiktig strategi rorande reklam pé offentlig plats.

4. Trafik- och renhallningsndmnden uppdrar at kontoret att dterkomma till
ndmnden med reviderade riktlinjer for reklam pa offentlig plats.
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