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Evenemangsstrategi fér Stockholms stad. Svar pa
remiss

Férslag till beslut

1. Exploateringsndmnden och stadsbyggnadsndmnden besvarar Stockholms
stads stadsledningskontors remiss av forslaget till evenemangsstrategi, med
detta tjansteutlatande.

2. Exploateringsndmnden forklarar beslutet omedelbart justerat.
Stadsbyggnadsndmnden forklarar beslutet omedelbart justerat.

Krister Schultz Susanne Lindh

Bilaga 1 Evenemangsstrategi for Stockholms stad
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Sammanfattning

I Vision 2030 om ett Stockholm i vdrldsklass har kommunfullméktige slagit fast
att Stockholm ska vara en evenemangs- och upplevelsestad i1 vérldsklass.
Evenemang dr viktiga, bland annat for att profilera och marknadsfora Stockholm.

Det finns 1 Stockholms stad ett behov av en evenemangsstrategi som tiacker
foljande identifierade behov: definition av vilka evenemang som ér strategiska for
Stockholm, 6kad slagkraft for att attrahera prioriterade evenemang, 6kad
systematik for att utveckla egna evenemang, helst av dterkommande karaktir for
att skapa langsiktighet i planering och samarbeten, 6kad samverkan for att utnyttja
potentialen 1 aktuella evenemang.

For att utveckla Stockholm till en evenemangs- och upplevelsestad i1 vérldsklass
foreslas framtagandet av en handlingsplan i dtta steg: Etablera en styrgrupp,
faststdlla kdrnvarden och kriterier, prova prioriterade evenemang mot faststéllda
kriterier och kdrnvérden, utarbeta en langsiktig aktivitetsplan, genomfora en
fordjupad benchmark, forstirka samarbetet med néringsliv, sponsorer och
evenemangsindustrin, involvera stockholmarna och medverka aktivt till att ett
hogprestigeevenemang forlaggs till Stockholm.

Ambitionen att Stockholm ar 2030 ska vara en av Europas tre frimsta
evenemangsstider samt befdsta positionen som en av vérldens frimsta
motesplatser for kongresser, madssor och hognividkonferenser anser kontoren vara
god.

Kontoren anser dven att forslaget pa evenemangsstrategi for Stockholm &r bra.
Den tillhdrande handlingsplanen for att na dessa mal &r realistisk och ambitids.
Kontoren vill tilligga en 6nskan om att stadsutvecklingsfragorna och
stadsutvecklingsprojektens roll pé olika sétt tydliggors i detta sammanhang, gérna
tillsammans med stadsbyggnads- och exploateringskontoren.

Bakgrund

I Vision 2030 om ett Stockholm 1 vérldsklass har kommunfullmiktige slagit fast
att Stockholm ska vara en evenemangs- och upplevelsestad 1 vérldsklass. Malen
som formulerats utifrén visionen ir:

e Attar 2030 vara en av Europas tre frimsta evenemangsstider — ett
naturligt val for internationella evenemangsarrangorer inom idrott, kultur
och nojen.

e Att befésta positionen som en av vérldens frimsta motesplatser for
kongresser, méssor och hognivakonferenser.

Evenemang &r viktiga, bland annat for att profilera och marknadsfora Stockholm.
Under varen 2010 initierade stadsledningskontoret en process for att ta fram en
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langsiktig och samlad strategi for att pa ett mer systematiskt sétt arbeta med
evenemangsfrigor i enlighet med stadens vision.

I begreppet evenemang riknas hir in festivaler som staden initierar eller
arrangerar, storre artist- och idrottsevenemang samt kongresser, médssor och
konferenser. Den gemensamma ndmnaren &r att de sammantaget ska forstirka
stadens varumérke och profil.

Remissbehandlingen

Forslaget till kommunikationsprogram har remitterats till samtliga nimnder samt
Stockholms Stadshus AB.

Arendet
Remissens syfte

Processen med att ta fram en evenemangsstrategi for staden inleddes med en
nuldgesanalys, dér ett tiotal beslutsfattare inom staden och foretridare for
evenemangsindustrin intervjuades 1 syfte att:

- fa en tydlig bild av hur staden arbetar idag och hur olika aktorer uppfattar att
staden arbetar for att attrahera evenemang

- 1dentifiera mojligheter och utmaningar for att Stockholm ska uppna visionen
om en evenemangsstad i virldsklass.

Nulédgesanalysen kompletterades med en workshop. Dér samlades foretrddare for
de forvaltningar och bolag som idag arbetar med evenemang: Stockholm Business
Region, Stockholm Visitors Board, kulturférvaltningen, idrottsférvaltningen och
Stockholmsmaéssan tillsammans med nédra samarbetspartners inom
evenemangsindustrin for att bland annat diskutera malbild, strategi, prioriteringar
och samarbetsformer.

Det forslag pa strategi som nu foreligger har diskuterats och forankrats inom
ovanstaende grupp.

Evenemangsstrategin

Evenemang bidrar till sysselsattning och tillvéxt

Att evenemang arrangeras 1 stockholmsregionen ér av stor betydelse. Det
stimulerar ekonomin och skapar en dkad efterfragan pa varor och tjinster. Av den
totala turistomsittningen i Stockholms lén pa 22 miljarder kronor' svarar

' Avser 2009, killa Event Stockholm
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evenemang for cirka 5 miljarder kronor och bidrar till sévil arbetstillfillen som
etableringar 1 regionen.

Behov av en samlad strategi

Den kartldggning som &r gjord visar tydligt pa att Stockholms stad idag saknar en
overgripande evenemangsstrategi. Det finns ingen samlad bild 6ver vilken typ av
evenemang staden aktivt bor arbeta for att attrahera. Det finns inte heller nigon
uttalad koppling till Vision 2030 for de evenemang som staden idag arrangerar i
egen regi.

Externa aktorer efterfrdgar langsiktiga dtaganden som inte &r partipolitiska, en
synlig ambassador som driver evenemangsfragorna och en 6kad kunskap bland
beslutsfattare och allmidnhet om evenemangsindustrins betydelse for
stockholmsregionens tillvéxt.

Aven interna aktorer efterfragar en samlad strategi for stadens engagemang och

prioriteringar av evenemang.

Sammanfattningsvis kan fyra behov utldsas:

1. Definition av vilka evenemang som ér strategiska for Stockholm.
2. Okad slagkraft for att attrahera prioriterade evenemang.

3. Okad systematik for att utveckla egna evenemang, helst av dterkommande
karaktér for att skapa ldngsiktighet i planering och samarbeten.

4. Okad samverkan for att utnyttja potentialen i aktuella evenemang.

Handlingsplan: Atta steg mot en evenemangs- och upplevelsestad i
vérldsklass

Nedanstaende punkter foreslds utgora grunden i en handlingsplan for Stockholm
stad med syftet att utveckla Stockholm till en evenemangs- och upplevelsestad i
vérldsklass.

1. Etablera styrgrupp

Faststdlla kdrnvdrden och kriterier

Prova prioriterade evenemang mot faststdllda kriterier och kiarnvarden
Utarbeta en 1angsiktig aktivitetsplan

Genomfora en fordjupad benchmark

A i

Forstarka samarbetet med néringsliv, sponsorer och evenemangsindustrin
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7. Involvera stockholmarna

8. medverka Aktivt till att ett hogprestigeevenemang forlaggs till Stockholm

Kontorens synpunkter
1. Etablera styrgrupp

Att det strategiska ansvaret for styrning och samordning inom staden av
engagemanget i evenemang forlaggs till stadsledningskontoret, ddr en styrgrupp
bildas for detta &andamaél tycker kontoren &r bra och vill tilldgga att detta arbetssétt
med fordel kunde anvéndas inom fler omraden, sdsom exempelvis en for staden
besokstrategisk samordning osv. Det som skulle kunna diskuteras vidare &r om
exploateringskontoret och/eller stadsbyggnadskontoret borde inga i foreslagna

styrgrupp, eftersom staden vanligtvis vill presentera sina stadsutvecklingsprojekt i

samband med denna typ av evenemang.

2. Faststalla karnvéarden och kriterier samt

3. Prova prioriterade evenemang mot faststéllda kriterier och
kéarnvéarden

Att staden faststiller kriterier och kérnvarden som klargor vilka evenemang som
staden ska delta 1 och pé vilket sétt ur ett strategiskt perspektiv i relation till
Vision 2030 dr utmérkt. Kontoren anser att staden i de flesta fall bér ha med
stadsutvecklingsprojekten som exempel pa ett Stockholm som véxer. Det ér
ocksa angeldget att faststélla vilka budskap som staden vill formedla, bade
overgripande och i relation till det aktuella evenemanget.

4. Utarbeta en langsiktig aktivitetsplan

Framtagande av en ldngsiktig aktivitetsplan anser kontoren &r ett mycket bra
forslag. Aven i detta arbete vore det bra om exploateringskontoret och
stadsbyggnadskontoret redan tidigt far kdinnedom om vad som f6rvéntas vad
géller medverkan i evenemang av typen Stockholmspaviljongen, sa att det finns
med 1 projektens planering.
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5. Genomféra en férdjupad benchmark samt

6. Forstarka samarbetet med néringsliv, sponsorer och
evenemangsindustrin

I denna fas tycker kontoren att det skulle kunna vara givande att d&ven arbeta
tillsammans med Stockholm Bygger dér fastighetségare, byggherrar och annat
branschfolk inom stadsutvecklingsomradet finns.

7. Involvera stockholmarna

Kontoren héller med om att det &r viktigt att ha stockholmarna med sig i detta och
stodjer darfor forslaget att en sdrskild plan for att involvera stockholmarna tas
fram.

8. Aktivt medverka till att ett hégprestigeevenemang férléaggs till
Stockholm

Aven i denna friga stodjer kontoren forslaget, att aktivt medverka till att ett
internationellt hogprestigeevenemang, girna med koppling till
stadsutvecklingsfrdgorna, forldaggs till Stockholm.

Slut



