Tillhor punkt 8 pé
dagordningen

Svenska Bostader till styrelsesammantrdde med
AB Svenska Bostader 2007-
03-29

Till styrelsen

Vallingby Centrums fornyelse — lagesrapport

Till denna rapport fogas en lagesrapport fran projektchefen avseende Villingby
Centrums fornyelse, bilaga 1.

Aktuell slutkostnadsprognos for projektet uppgar till 2 963 Mkr. En ny prognos ar under
utarbetande och kommer att redovisas for styrelsen i1 nésta ldgesrapport.

Den ekonomiska risken avseende investeringens storlek redovisades for styrelsen den 2
maj 2006 och bedomdes da uppga till maximalt 230 Mkr i forhallande till gillande
investeringsbudget om 2 894 Mkr. I dagsldget bedoms den totala risknivan vara i stort
sett ofordndrad.

Redovisning av intervjuundersokning

Vid styrelsens behandling av senaste ldgesrapport for Villingby Centrum utlovades en
rapport fran intervjuundersokning rérande Villingby Centrum.

Fortlopande utfor Svenska Bostéder intervjuundersékningar inom marknadsomradet
med méitningar av hur varumérket Villingby centrum uppfattas och av genomslaget for
olika kampanjer. Den senaste med 400 telefonintervjuer gjordes i december 2006.

Sammanfattningsvis dr Villingby centrum mycket vélként. Var femte tillfrdgad besoker
Villingby centrum minst ndgon gang i veckan, motsvarande andel for Kista centrum dr 6
procent. Ndstan samtliga kdnner till att Villingby centrum byggs om. Den generella
attityden kring fornyelseprojektets innehall d&r mycket bra. Mindre dn 10% ar uttalat
skeptiska eller negativa. For narvarande &r associationer kring bygget med tillhérande
storningar dock dominerande.

Det finns stora skillnader i attityder och relation till Villingby mellan priméromrédena,
dvs omradena ndrmast centrum och sekunddromradena, som langre bort inom visterort.
Utvecklingen av Villingby centrum till en regional handelsplats bygger mycket pa de
nya delarna med nytt innehall som ingar i det som Oppnar 1 slutet av 2007 och véren
2008. Det nya utbudet och den kommande marknadsforingen inriktas pa en breddad
marknad och kidnnedom och attityder utanfor primaromradet.
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Mitningen av julkampanjen gav till resultat att néstan tva tredjedelar sett
Villingbyreklamen och en majoritet tyckte att reklamkampanjen var tydlig och
tilltalande.

Hemstilles att styrelsen beslutar

att med godkédnnande ldgga lagesrapporten till handlingarna.

Villingby den 19 mars 2007

GoOran Wendel



