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Forslag till budget 2008 och inriktning for 2009 och
2010 for koncernen Stockholm Business Region

Forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region foreslas besluta

att godkinna forslaget till budget 2008 och inriktning for
2009 och 2010 for koncernen Stockholm Business
Region

att ge styrelsen 1 dotterbolaget Stockholm Visitors Board 1

uppdrag att anpassa sin verksamhet efter de resultatkrav
och verksamhetsmal som kommunfullméktige kommer
att besluta om

att ge styrelsen i dotterbolaget Stockholm Visitors Board i
uppdrag att i den budget for 2008 som bolaget kommer
att anta redovisa ataganden som svarar mot stadens
Overgripande inriktningsmaél och prioriterade

inriktningar
att forklara beslutet omedelbart justerat
Olle Zetterberg

Bilaga 1: VD-kommentar angaende forslag till budget 2008 och
inriktning 2009 och 2010 for koncernen Stockholm
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Business Region
Bilaga 2: Forslag till budget 2008 och inriktning 2009 och 2010 {for
koncernen Stockholm Business Region

Bilaga 1

VD:s kommentarer angiende forslag till budget 2008
och inriktning 2009 och 2010 for koncernen Stockholm
Business Region

Det ldngsiktiga malet for koncernen Stockholm Business Regions
verksamhet ar att dr att Stockholm skall utvecklas till Sveriges och
Norra Europas ledande tillvdxtregion.

Stockholm Business Region tillsammans med dotterbolaget
Stockholm Visitors Board har till uppgift att utveckla och
marknadsfora Stockholm som etablerings- och besdksort, utifran det
gemensamma varumérket Stockholm — The Capital of Scandinavia.

Stockholm Business Region har fyra andra verksamhetsomréaden: att
utveckla stadens kontakter med néringslivet, att utveckla Stockholms
stads niringslivsservice, att bidra till fortsatt utveckling av
Foretagsplats Stockholm och att frdmja utlindska etableringar och
investeringar i Stockholm.

Pa motsvarande sétt har Stockholm Visitors Board fyra
verksamhetsomraden: att medverka till att 6ka privatresandet till
Stockholm, att verka for att foretagsmdten, incentiveresor och
kongresser forlaggs till Stockholm, att medverka till att evenemang
forldggs till Stockholm och att tillhandahalla turistservice.

Stockholm Business Region och Stockholm Visitors Board bidrar
genom sina insatser till uppfyllelse av kommunfullméktiges
Overgripande inriktningsmal.

Marknadslige

Under 2006 har den starka tillvixten fortsatt i Stockholm. Cirka hélften
av branscherna har haft en tillvixt pa 10 procent. Dessutom har
nyforetagandet 6kat. I Stockholms lén har sysselséttningen dkat med 3,0
procent jamfort med tredje kvartalet 2005, samtidigt som antalet lediga
platser pa arbetsformedlingarna i lidnet har dkat med 87 procent. Aven
befolkningstillvéxten har 6kat pd arsbasis med drygt 27 000 personer i
Stockholms lin eller 1,4 procent.

Rekordménga privat- och afféarsresendrer véljer Stockholm som
destination. Under 2006 forvéntas 8,9 miljoner Overnattningar pé lanets
kommersiella boendeanldggningar, inklusive camping. Det &r en 6kning
med cirka 7 procent jimfort med 2005. Okningen ir storst bland de
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svenska besokarna, som utgor cirka 65 procent av alla Gvernattningar 1
Stockholm.

Strategiskt viktiga fragor for koncernen

En strategiskt viktig fraga for koncernen ér att fortsitta arbetet med att
stimulera andra aktorer att anvdnda det nya varumérket Stockholm — The
Capital of Scandinavia.

En annan strategiskt viktig fraga dr aktionsplan for tillvixt och utveckling
2006-2015, som Stockholms Handelskammare och Stockholms stad har
kommit 6verens om.

Ytterligare en strategiskt viktig frdga dr att utveckla och gora den
regionala samverkan i ndringslivsfragor framgéngsrik.

Foretag, potentiella investerare och investeringsradgivare 1 Europa skall
bearbetas med relevant information och personliga besok.

Strategier

Strategin for koncernen Stockholm Business Region dr att bygga sin
verksamhet pd ett konsultativt forhdllningssatt och pa samarbete med
andra aktorer. Harigenom har koncernens verksamheter mojlighet att
uppnd betydligt storre effekter 4n vad de egna personella eller ekonomiska
resurserna tillater.

Ataganden och miitbara mal

Koncernen arbetar kontinuerligt med att utveckla relevanta métbara mal
och 4tagande som ett led i effektiverings- och kvalitetssikringsarbetet. Ar
2008-2010 kommer koncernen fortsdtta att utarbeta gemensamma
verksamhetsplaner med koncerngemensamma métbara mal och
ataganden.

Ekonomisk utveckling

Koncernens resultat efter finansnetto berdknas bli noll kronor/ar under
perioden 2008-2010.

Under perioden 2008-2010 berdknas koncernen Stockholm Business
Regions investeringar uppga till 2,3 mnkr, motsvarande cirka 0,7 mnkr/ar.
Investeringarna avser uppgradering av IT-plattform samt lokal-
forbéttringar.

Stockholms stad kdper tjinster av koncernen Stockholm Business Region
avseende besoks- och etableringsnéringen till ett virde av 100,6 mnkr.
Dirutdver handldgger och beslutar Stockholm Visitors Board i drenden
om ekonomiskt stod till evenemang inom ramen for stadens evenemangs-
policy pé 5,0 mnkr.



Samarbeten av strategisk betydelse for koncernen som innebér
ekonomiska ataganden utdver respektive bolags budget bor foreldggas

koncernstyrelsen for provning.
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