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Forslag till beslut

Styrelsen f6r Stockholm Business Region foreslas besluta

att godkénna forslaget till budget 2009 och inriktning for
2010 och 2011 for koncernen Stockholm Business
Region
att forklara beslutet omedelbart justerat
Olle Zetterberg
Lena Héggdahl

Bilaga 1: VD-kommentar angdende forslag till budget 2009 och
inriktning 2010 och 2011 for koncernen Stockholm
Business Region

Bilaga 2: Forslag till budget 2009 och inriktning 2010 och 2011 f6r
koncernen Stockholm Business Region
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Bilaga 1

VD:s kommentarer angiende forslag till budget 2009
och inriktning 2010 och 2011 for koncernen Stockholm
Business Region

Det langsiktiga malet for koncernen Stockholm Business Regions
verksamhet ar att dr att Stockholm skall utvecklas till Sveriges och
Norra Europas ledande tillvaxtregion.

Stockholm Business Region, som moderbolag i koncernen, ska leda
arbetet med att stirka det samlade niringslivsarbetet och
marknadsforingen av Stockholm sé att kommunfullméaktiges
intentioner uppnés. Ett 6vergripande verksamhetsomrade &r att
marknadsfora Stockholm som etablerings- och besdksort, utifran det
gemensamma varumérket Stockholm — The Capital of Scandinavia.

Stockholm Business Region Development har foljande
verksamhetsomraden: att utveckla stadens kontakter med néringslivet,
att utveckla Stockholms stads néringslivsservice, att bidra till fortsatt
utveckling av Foretagsplats Stockholm och att fridmja utlandska
etableringar och investeringar i Stockholm.

Pa motsvarande sétt har Stockholm Visitors Board fyra
verksamhetsomraden: att medverka till att 6ka privatresandet till
Stockholm, att verka for att foretagsmdten, incentiveresor och
kongresser forldggs till Stockholm, att medverka till att evenemang
forldggs till Stockholm och att tillhandahalla turistservice.

Koncernen Stockholm Business Region bidrar genom sina samlade
insatser till uppfyllelse av kommunfullméktiges 6vergripande
inriktningsmal.

Marknadslige

Stockholmskonjunkturen

Utvecklingen av 16nesumman i regionen visar pé en fortsatt stark tillvaxt
under 2007. Tillvaxttakten mattades visserligen av under tredje kvartalet,
men ligger fortfarande pa en hdg niva pa 6,4 procent i Stockholms lén. I
stort sett alla branscher hade en positiv utveckling med foretag inom
tjénste- och byggsektorn, som frimsta draglok. Dessutom fortsatte
nyforetagandet att 0ka och foretagskonkurserna att sjunka.

Den hoga tillvixten gjorde ocksa tydliga avtryck pé arbetsmarknaden.
Sysselsittningen 6kade med 25 500 personer i Stockholms lén jAmfort
med tredje kvartalet 2006 och passerade for forsta gdngen en miljon.
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Dessutom fortsatte antalet lediga jobb att 6ka och arbetslosheten att
sjunka. Aven befolkningstillvixten holl i sig med en stark inflyttning frén

ovriga landet och utlandet. Under de senaste fyra kvartalen har
befolkningen i ldnet 6kat med ndrmare 30 000 ménniskor, vilket
motsvarar ndrmare hilften av Sveriges totala befolkningsokning.

Besoksnéringen

Under 2007 gjordes ndrmare 9,3 miljoner §vernattningar pa lénets
kommersiella boendeanldggningar inklusive camping. Det dr en 6kning
med cirka 425 000 dvernattningar jimfort med 2006, vilket motsvarar en
dkning med 5 procent. Okningen var stérst bland de svenska besdkarna,
plus 6 procent. De utlindska marknaderna 6kade med 3 procent. De
utlindska marknader som 6kade mest var Frankrike, Italien, Ryssland och
Spanien. De utldindska marknaderna star idag for cirka en tredjedel av
Overnattningarna i lanet.

Strategiskt viktiga fragor for koncernen

En strategiskt viktig fraga for koncernen ér att fortsatta arbetet med att
stimulera andra aktorer att anvdnda det nya varumirket Stockholm — The
Capital of Scandinavia. Ett viktigt mal &r att fa stockholmarna att forsta
innehéllet 1 varumérket.

Ett Stockholm 1 védrldsklass och Visionen for 2030 &r en annan viktig
kommunikativ uppgift

En annan strategiskt viktig fraga dr ocksa aktionsplan for tillvéxt och
utveckling 2006-2015, som Stockholms Handelskammare och Stockholms
stad har kommit dverens om.

Ytterligare en strategiskt viktig frdga ar att utveckla och gora den
regionala samverkan 1 néringslivsfrdgor framgéngsrik.

Foretag, potentiella investerare och investeringsradgivare 1 Europa skall
bearbetas med relevant information och personliga besok.

Strategier

Strategin for koncernen Stockholm Business Region idr att bygga sin
verksamhet pd ett konsultativt forhallningssitt och pd samarbete med
andra aktorer. Harigenom har koncernens verksamheter mgjlighet att
uppnd betydligt storre effekter 4n vad de egna personella eller ekonomiska
resurserna tillater.

Ataganden och mitbara mail

Koncernen arbetar kontinuerligt med att utveckla relevanta métbara mal
och 4tagande som ett led i effektiverings- och kvalitetssikringsarbetet. Ar
2009-2011 kommer koncernen fortsétta att utarbeta gemensamma
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verksamhetsplaner med koncerngemensamma métbara mal och
ataganden.

Ekonomisk utveckling
Koncernens resultat efter finansnetto berdknas bli noll kronor/ar under
perioden 2009-2011.

Under perioden 2009-2011 berdknas koncernen Stockholm Business
Regions investeringar uppga till totalt 4,5 mnkr, vilket motsvarar en
investeringsbudget om 1,5 mnkr/ar. Investeringarna avser utvecklings-
arbete med koncernens publika webbplatser stockholmtown.com och
stockholmbusinessregion.se.

Samarbeten av strategisk betydelse for koncernen som innebir

ekonomiska dtaganden utover respektive bolags budget bor foreldggas
koncernstyrelsen for provning.
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