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Yttrande over Touring Exhibitions ABs ansokan om

andring av stod till evenemang

Arendet

Touring Exhibitions AB har 1 en skrivelse till Stockholm Visitors
Board 2009-02-09 ansokt om att fordndra anvindningssittet av den
redan beslutade marknadsforingsinsatsen om 285 000 kr f6r ”Opening
week” av ABBA the Museum (bilaga 2).

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutade den 27 maj 2008
att bevilja en marknadsforingsinsats till ABBA the Museum for
marknadsforingen av "Opening week”. Ett ABBA museum kommer

inte att 6ppna 1 Stockholm under 2009 som tidigare planerat.

Touring Exibitions AB har forvérvat rétten till varumirket ”ABBA the
Museum” vilket meddelades i en press release som skickades ut den
15 december. Dir framgick dven att Touring Exihibitions AB kommer
att genomfora > ABBA the Museum World Tour”. Utstillningen
kommer att turnera i véirlden innan ett ABBA museum etableras i

Stockholm under 2011.

Utstillningen blir den enda i sitt slag fylld med musik, original
scenkldder, historia, bilder, instrument och mer dn 750 foremal fran
gruppens storhetstid. Anni-Frid Lyngstad, Benny Andersson, Bjorn
Ulvaeus och Agneta Féltskog har alla bidragit med féremal. Det blir
ocksé en interaktiv upplevelse med den senaste tekniken inom ljud,

bild, multimedia och kommunikation.
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Bolagets synpunkter

Den faststillda rutinen for stod stipulerar foljande krav for att ett
evenemang ska komma ifrdga for ekonomiskt engagemang frén
stadens sida; evenemanget skall till storsta delen forldggas till
Stockholms stad, evenemanget skall ha potential att locka utlindska
deltagare och/eller besokare, offentliga evenemang skall ha goda
forutsattningar att dra till sig en stor publik samt att evenemanget skall
ge mojligheter att exponera Stockholm 1 framforallt TV och press.
Vidare stills foljande krav pé arrangéren av ett evenemang; en
organisation eller kommitté, godkind av Stockholm Visitors Board
skall tillséttas av arrangoéren for att planera och genomfora
evenemanget, en realistisk budget skall ligga till grund {for
evenemanget (vid forfinansieringsstod skall ett budgeterat dverskott
redovisas) samt att arrangdren skall tillsétta en grupp eller en
kontaktperson som kontinuerligt haller bolaget underrittat om

evenemangets utveckling och ekonomi.

En vérldsomspdnnande turné kommer pa ett markant sétt att
langsiktigt bidra till att internationellt marknadsfora ABBA museet
och 6ka kdnnedomen om Stockholm 1 vérlden. Turnén kommer dven
att skapa ett massmedialt intresse for museet och staden och attrahera
en stor méngd besokare till Stockholm. Etableringen av ABBA museet

1 Stockholm sker dérefter som sista fas 1 turnén under 2011.

Vi ser detta som mycket positivt och vi foreslar darfor styrelsen att

bifalla denna ansokan.
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