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Anmilan av riktlinjer for Telefonplan

Forslag till beslut

att godkinna anmilan av riktlinjer for strategiskt arbete vid
Telefonplan

Ingrid Widebéck Olle Zetterberg Berit Svedberg

Sammanfattning

Stockholm Business Region fick 1 Stockholms stads budget for 2009 i
uppdrag att arbeta med stadens utvecklingsomraden, som bl.a. omfat-
tar Telefonplan. I det kommande utvecklingsarbetet for Telefonplan
foreslas att Stockholm Business Region, Kulturforvaltningen och Ha-
gersten-Liljeholmens stadsdelsforvaltning tillsammans med intressen-
ter i omradet etablerar en styrgrupp och att styrgruppen tar fram en
sammanhéllande handlingsplan under 2009 som bygger pa visionen
for Telefonplan.
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Bakgrund

Stockholm Business Region fick 1 samband med beslut om
Stockholms stads budget 2009 i uppdrag att arbeta med stadens ut-
vecklingsomrdden, av vilket Telefonplan &r ett. I utvecklingsarbetet
for Telefonplan har Hagersten-Liljeholmens stadsdelsforvaltning haft
en ledande roll frin stadens sida. I det kommande utvecklingsarbetet
for Telefonplan bor dven Kulturforvaltningen och Stockholm Business
Region medverka till utvecklingen av ett kluster av kreativa néringar.

Telefonplan — en plats for nyskapande

Telefonplan har under de senaste aren alltmer formats till framtidens
centrum for konst, design och arkitektur. Hir skapas spdnnande mo-
tesplatser, representativa lokaler och unika utstéllningsytor. Vacker
funkisarkitektur méter ra betong och klassisk industri ersétts av krea-
tiv industri.

Genom att samla aktdrer inom flera olika led i designprocessen skapas
vardefulla synergier. Utbildning och ldrande blandas med etablerade
designforetag och inkubatorverksamhet f6r formgivare pa tillvéxt.

Konstfack utgor en viktig aktor med over tusen elever och liarare som
ligger 1 framkant inom konst och design. Utdver Konstfack finns flera
dynamiska mdtes- och upplevelseplatser etablerade och under fram-
vixt ofta med internationella perspektiv i och kring Telefonplan.

Nagra av motesplatserna dr inkubatorverksamheten Transit, Motes-
plats Mode och Design, kreatorer som samlats pd Kolonien, Korrido-
ren och SITE/Moderna dansteatern andra exempel dr Hoglagret, Lan-
det, Féargfabriken, wip:sthlm, Vintervikens konsthall.

Totalt finns 6ver 1000 kreatérer som arbetar med industridesign,
mode, formgivning, materialkunskap, foto- och musikproduktion eta-
blerade i stadsdelsomradet.

Den breda basen av aktorer med en gemensam vision om att ”Tele-
fonplan ska vara internationellt kdind som den plats som driver skandi-
navisk design och innovation framat” bidrar till samarbeten i olika
former. Det har lett fram till ett par initiativ som bedrivs i projektform
dir Telefonplan lyfts fram som ett kluster for kreativa néringar 1 ett
internationellt perspektiv.
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Rapporten ”Innovativa platser i Stockholm-Uppsalaregionen” (Regi-
onplane- och Trafikkontoret i Stockholm) bekriftar bilden av att Tele-
fonplan &r en attraktiv etableringspunkt for kreativa foretag.

Telefonplan har traditioner

Telefonplan har en historia som r intressant bade ur ett industriellt
innovativt perspektiv men ocksa som en spegel av sin tid.

Till Telefonplan har bes6kare kommit fran hela vérlden sedan lang tid
tillbaka. Nagra av de forsta var kunder, uppfinnare och fabrikorer med
koppling till LM Ericsson. Numera strémmar “’the creative class” till
evenemang och forkovran inom den kreativa sfaren.

Den langa traditionen av att ta emot representanter fran hela vérldens
industri och skaparkraften att utveckla nya tjénster ar nagra av forklar-
ingarna till att Telefonplan anses vara en vélfungerande plats {6r inno-
vativa moéten.

Telefonplan som varumiirke

Varumirken byggs under ldng tid och kraver en verklig substans. Un-
der flera &r har Stockholm stad tillsammans med byggherrar utformat
en innovativ arkitektur och en konstnérlig utsmyckning som redan
borjar uppmirksammas i media. Ett exempel pa utsmyckning &r
”Rondellen” som syftar till att synliggdra kopplingen till design och
nytdnkande.

Telefonplan forknippas redan idag med form och design. Telefonplan
ar relativt vdl kind inom branschen med potential att utvecklas och
utvidgas till nytta och glddje for hela naringslivet och alla besdkare.

Riktlinjer for strategiskt arbete vid Telefonplan

Bildande av styrgrupp och forslag till handlingsplan

For att bygga vidare pé det arbete som pabdrjats och driva pa vidare-
utvecklingen av Telefonplan som en samlingsplats for kreativa nér-
ingar, som &r en viktig del av vér framtida industristruktur, bildas en
sdrskild styrgrupp med flera av intressenterna vid Telefonplan.

Syftet med att etablera styrgruppen &r att skapa en sammanhéllande
grupp som tillsammans arbetar for att realisera Stockholm stads Vi-
sion 2030 "Ett Stockholm i varldsklass™ dar Telefonplan pekas ut som
ett centrum for form och design.
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Ett av uppdragen for styrgruppen blir att under 2009 ta fram en hand-
lingsplan som stddjer visionen att ”Telefonplan ska vara internatio-
nellt kind som den plats som driver skandinavisk design och innova-
tion framat”. Handlingsplanen kommer att presenteras for beslut i
ndmnderna och styrelse under aret 2009.

Stockholms stad genom Stockholm Business Region foreslas vara
sammankallande 1 styrgruppen och ta huvudansvaret for att utveck-
lingsarbetet startas.

Samarbete mellan Telefonplan och Vistberga

For att omradet runt Telefonplan ska kunna fortsétta att utvecklas nér-
ingslivsmdssigt med tonvikt pd kreativa ndringar, dr det viktigt att de
aktorer som finns inom Telefonplan och inom f6retagsgruppen 1 Vést-
berga fortsétter att bjuda in varandra till dialog.

Tidigare har stadsdelsforvaltningen haft en roll att bjuda in till méten
och vidarebefordra dnskemél om samarbete mellan foretagarna i om-
raddena. Erfarenheterna frin det arbetet dr att bdda omrddena dr positi-
va till samarbete och har t.ex. dnskemal om att diskutera gemensam
marknadsforing av omrédet.

Stockholm Business Region, som har kontakter med de flesta fore-
tagsgrupper och kidinnedom om néringslivsfragor, far ansvaret for att
bjuda in till ett nytt moéte med aktorer bade fran Telefonplan och frén
Vistberga 1 syfte att undersoka hur ett fortsatt samarbete och satsning-
ar mellan Vistbergas och Telefonplans olika foretag kan forverkligas.

Samarbete mellan Sting och Transit

I dagsldget finns redan ett visst samarbete mellan Konstfacks inkuba-
tor Transit pa Telefonplan och Sting (Stockholm Innovations and
Growth) 1 Kista som hjélper innovatorer och entreprendrer inom tek-
nikforetag att nd ut pa exportmarknaden. En utveckling och forstoring
av detta samarbete kommer formodligen att spela stor roll for att
kombinera tekniska innovationsforetag med de med nya designfore-
tag.

Samarbete mellan STING/Transit bor uppmuntras ytterligare.
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Fler publika evenemang

Det finns mycket intressanta verksamheter pa Telefonplan 1 dagslédget.
Négot som saknas dr dock aktiviteter dér allménheten vialkomnas och
bjuds in. Konstfack har varje ar vissa evenemang riktade till allménhe-
ten men det finns flera utvecklingsmojligheter inom detta omréde.

Stockholmsmaissan har med positivt resultat samarbetat med Konst-
fack 1 samband med den arliga mobel- och designméssan i februari.
Stockholmsmaéssan &r intresserad av att utoka samarbetet med Konst-
fack och Telefonplan vilket naturligtvis dr positivt och bor frimjas.

For att ytterligare 6ka de publika evenemangen pé Telefonplan bor
Kulturfoérvaltningen arbeta aktivt med fragan om hur man etablerar
fler kulturella verksamheter och evenemang i omradet. I det arbetet
bor dven mojligheten att utnyttja eventlokalen Hoglagret finnas med.

Projekt som stimulerar utvecklingen

Higersten-Liljeholmens stadsdelsndimnd ansvarar for en stor del av
den kommunala servicen inom det aktuella geografiska omréadet. I
Hagersten-Liljeholmen bor ca 70 000 invanare och utover city har
omradet Stockholms storsta dagbefolkning pa ca 35 000 personer. En
betydande utbyggnad av nya bostdder pagar vilket gor att Higersten-
Liljeholmen for ndrvarande ar den del av Stockholm som véxer snab-
bast. Att stiarka Telefonplans varumérke och dynamik &r ocksa négot
som kan tas tillvara for att utveckla hela stadsdelsomradet och Stock-
holmsregionen.

Stadsdelsforvaltningens engagerar sig i utvecklingen bl.a. genom pro-
jektet Creative Metropoles som syftar till att frdmja tillvixten inom
kreativa néringar och att starka varumarket.

Marknadsforing

Pa Telefonplan har ett antal fastighetsbolag samarbetat for att skapa
kdannedom om omradet. Bland annat har en webbplats med informa-
tion om omradet och pagdende bostadsbyggande varit ett sétt for fas-
tighetsbolagen att marknadsfora omridet. Den storsta fastighetségaren
pa Telefonplan - Vasakronan (tidigare AP Fastigheter) har satsat
mycket for att bdde locka ritt segment av verksamheter till Telefon-
plan och for att utveckla omradet mer generellt. Alla dessa satsningar
frén fastighetsbolagen har varit mycket positiva och betydelsefulla for
Telefonplans utveckling.
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I det fortsatta arbetet med Telefonplan och skapande av en styrgrupp
ar det viktigt att fastighetsdgarna som Vasakronan ér delaktiga i arbe-
tet med arbetet. Styrgruppen far i uppdrag att undersoka vilka mark-
nadsforingsinsatser som gors och hur parterna kan samordna mark-
nadsforingen av Telefonplan.

Forslag pA medlemmar i styrgruppen

Stockholm Business Region
Kulturforvaltningen 1 Stockholms stad
Héagersten- Liljeholmens stadsdelsforvaltning
Stadsledningskontoret

Konstfack
Vasakronan/fastighetsdgargruppen
Stockholmsmaéssan

Foretagarndtverket Telefonfabriken
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