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Indikatorer - Tertial 2 2009 (Stockholm Business Region)

Periodens | Prognos
II_ utfall m

4 Genomféra 225 personliga méten med féretag och 98 525 225 Tertial 2
mvesterlngsradglvare 2009
Fordjupa relationerna med 500 strategiskt viktiga foretag i 221 500 500 Tertial 2
Stockholm utifr@n SBRD “s uppdrag 2009
. . . Tertial 2
Genomfdra 1500 foretagsmoten 1 089 1 500 1 500 2009
Antal féretag som staden har lotsat f 2009
Né&ringslivets uppfattning om staden (néjdhet) f 64 68 2009
Antal praktikplatser som kan tillhandahallas for de Tertial 2
aspiranter som Jobbtorg Stockholm kan matcha 2009
. o . . .
qugresser i Stogkholm §ka__ar||gen generera minst 1,2 600 000 000 1 600 000 000 1 200 000 000 Tertial 2
miljarder kronor i exportintakter 2009
. o .
Lot_sfunktlon ska under aret konsultera 200 nya och 95 200 200 Tertial 2
befintliga evenemang 2009
Minst 250 000 framtida kongressnatter ska arligen Tertial 2
initieras av Congress Stockholm 63 000 100 000 250 000 2009
Minst 300 leads ska formedlas till néringen 154 300 300 [l
. o . Tertial 2
Minst 60 nya agenter ska arligen besdka Stockholm 51 60 60 2009
Av de fartyg som anldper kryssningshamnarna ska 35 39 39 35 Tertial 2
stycken gora turn-around i Stockholm 2009
Besvara 25 000 fragor via LiveChat-tjansten pa 16 534 55 000 25 000 Tertial 2
Stockholmspanelerna 2009
Genom ett utékat samarbete med besdksnaringens
kommersiella stockholmsaktérer nd ett "N6jd Kund Index" 4,19 4,19 4 2009
varde om 4,0
Stockholms turistbyrder, Stockholmspanelerna och Tertial 2
guidebokningen ska kontaktas av 1 miljon personer 632 292 1000 000 1000 000 2009
Ta emot 2 500 agenter/turoperatérer pa fam-tours i grupp 1879 2 500 2500 Tertial 2
eller individuellt 2009
Ta emot 650 journalister pd pressresor i grupp eller Tertial 2
individuellt 482 650 650 2009
Oka forséljningen av Stockholmskortet till 225 000 Tertial 2
Kortdygn 247 000 260 000 225 000 2009
- . . . . Tertial 2
Oka kryssningstrafiken till 280 anlop 264 297 280 2009
55 procent av allmanheten ska ha en ganska positiv eller
positiv attityd till varumarket Stockholm - The Capital of 55 2009
Scandinavia
75 procent av allmanheten ska kanna till varumarket 75 2009
Stockholm - The Capital of Scandinavia
_ Kannedomen om Stockholmsregionen som etableringsort 32 32 36 2009
bland internationella foretagsledare ska 6ka till 36 procent
o Tertial 2
& Sjukfranvaro(%) 1,86 % 3% 3% 2009
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Periodens | Prognos
%

Stockholm
Tertial 2
® * Avvikelse investeringsbudget 1] 0 % 1,4 mnkr 1,4 mnkr 2009 Business
Region
. Stockholm
Tertial 2 :
® ¥ Resultat efter finansnetto(mnkr)[ﬁ] 16,9 0 0 2009  Business
Region
Stockholm
LI = Andel administrations- och indirekta kostnader(%) 1] 2009 EUSi-ness
egion
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