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Overgripande mal, inriktning och riktlinjer for det
internationella arbetet - kompletterande dgardirektiv

Forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar

att godkinna anméilan av kompletterande dgardirektiv inom
koncernen Stockholms Stadshus AB, samt

att till Stockholms Stadshus AB &versdnda beslutet for
kdnnedom

Olle Zetterberg

Arende

Styrelsen f6r Stockholms Stadshus AB har till samtliga dotterbolag
oversiant kommunfullméktiges beslut avseende kompletterande
dgardirektiv gillande dvergripande mal, inriktning och riktlinjer for

det internationella arbetet, samt uppmanat dotterbolagen att realisera

dess mél och inriktning.

Sammanfattning

Stockholms stads nya internationella strategi utgér fran stadens
samlade och langsiktiga framtidsbild ’Vision 2030- Ett Stockholm 1
Virldsklass” och frén inriktningsmaélen i Stockholms stads budget.
Stockholms stads internationella arbete ska bidra till att
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verksamheterna uppfyller inriktningsmalen. Det internationella arbetet
ska séledes alltid kunna hérledas till att det leder till konkret nytta for
stockholmarna. Det innebér att det internationella arbetet ska skapa
forutsattningar for att staden ska kunna erbjuda battre och mer
kostnadseftektiv service till stockholmarna och f6r att Stockholms ska
ha en fortsatt hog och 1dngsiktigt hallbar tillvixt och sysselsittning. |
detta perspektiv ska Stockholms stads internationella arbete inriktas
pa: Positionering, Verksamhetsutveckling samt Bevakning och
paverkan. Foljande inriktningar ldggs fast:

Utifran inriktningen om Positionering ldggs foljande riktlinjer fast for
arbetet:

» Stockholms stads ndamnder och bolag ska bidra till att
positionera Stockholm som Norra Europas ledande och
hallbara tillvixtregion med ett kunskapsbaserat och innovativt
néringsliv i virldsklass och med en god och trygg livsmiljo
med stora mojligheter for alla ménniskor.

» All Stockholms stads internationella kommunikation och
marknadsforing utgér fran varumairket ”Stockholm- The
Capital of Scandinavia”

» Niringsliv, akademi och offentlig sektor samarbetar aktivt for
att skapa tillvaxt.

Utifran inriktningen om Verksamhetsutveckling laggs foljande
riktlinjer fast for arbetet:

» Stockholms stads ndmnder och bolag ska inhdmta kunskap
frén och ldra av de bista stdderna och regionerna inom
respektive verksamhetsomrade for att utveckla stadens
verksamheter nir det giller savil kvalitet som effektivitet.

» I valet av samarbetspartner och medlemskap i internationella
organisationer och nitverk ska sakfrdgan och nyttan for
verksamheten styra, inte den geografiska marknaden.

» Nir Stockholms stads ndmnder eller bolag deltar i eller driver
EU-projekt ska det finnas en tydlig koppling till den planerade
verksamhetsutvecklingen.

Utifran inriktningen om Bevakning och péverkan laggs foljande
riktlinjer fast for arbetet:

» Stockholms stads ndmnder och bolagsstyrelser ansvarar for
aktiv bevakning och péverkan av sina respektive EU-
policyomraden.

» Stockholms stad dr aktiv och driver stadens intressen i de
organisationer och nitverk som staden utifran prioriteringarna
1 detta tjénsteutldtande véljer att engagera sig i.



Den internationella strategin aterfinns 1 sin helhet i bilaga 1
Strategin innehaller dven principiella riktlinjer for Stockholms stads
internationella arbete, ansvarsfordelning samt ndgra metoder for
implementering av strategin.

I det tjénsteutldtande som daterades den 13 augusti 2008 anforde
bolaget 1 huvudsak f6ljande.

Stockholm Business Region ér positiv till de nya mal, inriktningar och
riktlinjer for Stockholms stads internationella arbete som tagits fram.
For en stad som Stockholm innebér globalisering och integrering inom
EU dels nya mojligheter med vdxande marknader, 6kad handel och
internationellt samarbete. Samtidigt 6kar ocksa konkurrensen mellan
regioner nar det géller foretagsetableringar, investeringar och
besokare. I den harda konkurrensen ligger Stockholm hdgt upp pa
rankinglistorna. Det innebir dock inte att vi kan luta oss tillbaka utan
regionen maéste stindigt utvecklas for att kunna stédrka sin
internationella konkurrenskraft. Det &r av storsta vikt att Stockholms
stads internationella och lokala marknadsforing och kommunikation
genomsyras av varumérket Stockholm- The Capital of Scandinavia.
For att ka forstaelsen och kannedomen av varuméirket bade
internationellt men dven hos stockholmarna bor alla verksamheter 1
staden anvinda sig av varumérket i sin kommunikation. Det kan inte
nog understrykas i detta sammanhang att allt internationellt arbete
inom Stockholms stad alltid maste utga frin kommuninvanarnas
intressen och komma dem till gagn.

Stockholm Business Regions synpunkter

Stockholm Business Region har uppdraget att marknadsfora
Stockholm och Stockholmsregionen internationellt i syfte att attrahera
utlindska investerare och besdkare samt att utveckla Stockholm som
foretagsplats. Stadens internationella strategi dr saledes ett viktigt
dokument i bolagets strategiska arbete och bolagets styrdokument har
1 huvudsak samma inriktning som den internationella strategin.
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