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Business Region till Stockholms Stadshus AB

att forklara beslutet omedelbart justerat

Olle Zetterberg



Uppgift enligt kommunfullmiiktiges direktiv och affirsidé

Det langsiktiga malet for koncernen Stockholm Business Regions
verksamhet ér att Stockholm ska utvecklas till Sveriges och norra
Europas ledande tillvéxtregion.

Stockholm Business Region, som moderbolag i koncernen, ska leda
arbetet med att stirka det samlade niringslivsarbetet och
marknadsforingen av Stockholm sé att kommunfullméiktiges
intentioner uppnés. Ett dvergripande verksamhetsomrade ir att
marknadsfora Stockholm som en attraktiv etablerings- och besoksort,
utifrdn varumirket Stockholm — The Capital of Scandinavia.
Stockholm ska bli norra Europas mest foretagsvanliga stad och
koncernen kommer fortsétta att befdsta Stockholms position som norra
Europas ledande besoksdestination.

Stockholm Business Region Developments huvuduppgift ar att bidra
till 6kad tillvéxt genom att utveckla stadens néringslivsservice i
Stockholm och frdmja utldndska etableringar och investeringar i
Stockholmsregionen. Genom dessa insatser ska bolaget bidra till att
forbéttra forutsittningarna for att driva, starta och etablera foretag i
Stockholm och regionen.

Stockholm Visitors Board har fyra verksamhetsomraden: att medverka
till att 6ka privatresandet till Stockholm, att verka for att
foretagsmoten, incentiveresor och kongresser forldaggs till Stockholm,
att medverka till att evenemang forlaggs till Stockholm och att
tillhandahalla turistservice. Genom insatser inom dessa
verksamhetsomraden bidrar bolaget till koordinering och att formedla
bilden av regionen som en attraktiv besoksdestination for omvérlden.

Strategier och dtaganden

Varumérkesarbetet kring Stockholm — The Capital of Scandinavia har
hittills fokuserats pa att 6ka kinnedomen om regionen internationellt
och Stockholm har under femarsperioden stirkt sin position. Ett
strategiskt arbete har paborjats for att gora varumérket mer intuitivt
och dérigenom kunna férmedla de positiva egenskaper som staden
har. Arbetet ska leda fram till en varumarkesplattform 2.0.

Under aren 2011 - 2015 fortsdtter utvecklingen av den regionala
samverkan i naringslivsfragor. Inom ramen for partnerskapet
Stockholm Business Alliance (SBA) samverkar 50 kommuner.
Syftet med partnerskapet ér att arbeta tillsammans 6ver
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kommungranserna for att stirka hela Stockholmsregionens
internationella konkurrenskraft. Stockholm Business Region svarar for
samordning av investeringsfraimjande och koordinering av den
internationella marknadsforingen. Samverkansformen har hittills visat
sig vara framgangsrik.

Ett av Stockholms stads naringspolitiska mal &r att erbjuda foretag 1
Stockholm en god grundldggande service. Det ska vara enkelt att
komma 1 kontakt med staden, handldggningen av drenden ska vara
enkel och snabb, kompetensen ska vara hog och bemotandet ska
kannetecknas av 6ppenhet och dialog. Arbetet med att medverka till
forbattringar av Stockholms stads service till foretag fortsétter. Till
grund for arbetet ligger de serviceundersokningar som arligen
genomfors i Stockholms stad. Utifrdn undersdkningarnas resultat fors
en intern dialog med berdrda forvaltningar for att forbéttra och
utveckla servicen till foretagen. En del av det fortsatta arbetet handlar
om att fortsétta utveckla E-lotsen, d v s mojligheten for foretag att
sjdlva via hemsidan hitta de tillstind som behovs t ex inom brand-
milj6- och bygglov.

Stockholm Business Region Development kommer att fortsétta att
arbeta aktivt med ett antal storre utvecklingsprojekt och insatsomraden
tillsammans med andra delar av Stockholms stad. Inom
Soderortsvisionen handlar insatserna om att skapa fler arbetstillféllen i
sOdra delarna av Stockholm. Bolaget &r 4ven sammankallande 1
arbetet tillsammans med aktorerna pa Telefonplan nér det géller att
forstdarka och utveckla det kreativa kluster som till viss del redan finns
pa Telefonplan. Inom Jéarvalyftet forsitter bolaget tillsammans med
andra delar av Stockholms stad att forbdttra forutséttningarna for att
stodja nyforetagande och utveckla befintliga foretag.

Niér Stockholm &r 2010 blev The first European Green Capital”
hamnade mycket uppmairksamhet pa Stockholm och regionens styrka
inom héllbar utveckling och miljoteknik. Stockholm Business Region
Development kommer tillsammans med Expolateringskontoret att ta
ett storre ansvar for att vidareutveckla verksamheten inom
innovationscentret i Norra Djurgérdsstaden.

Bolaget kommer dven att fortsétta det arbeta med Klimatpakten som
man tidigare dvertagit fran Miljoforvaltningen.
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Stockholm Business Region Development fortsitter samarbetet med
Stockholms Nyforetagarcentrum och Almi Innovation Stockholm
inom ramen for Start Up Stockholm for att sidkerstéilla god kvalité pa
radgivningen till innovatdrer och nyforetagare. Det dr angeldget att
antalet radgivningstimmar okar for att pa sa sétt erbjuda fler
stockholmare kunskap for att starta och utveckla foretagandet och né
tillvaxt.

Den finansiella sektorn ar en av Stockholms nyckelbranscher vilken
dven har stor betydelse for det Ovriga néringslivets och regionens
utveckling. Samarbetet mellan Stockholms stad, regeringen och
finansbranschen inom Finansmarknadskommittén med uppdrag att
skapa forutsittningar for en finanssektor i vérldsklass kommer att
fortsitta.

Bolagets investeringsfraimjande arbete ska fokuseras pa foljande
sektorer: ICT, life science, automation, cleantech, hospitality, logistik
och finansiella tjdnster. Stockholm Business Region Developments
kvalitetsbegrepp baseras pa fem omraden dar investeringen forvéntas
skapa vérden for regionen: investeringen sker inom en for
Stockholmsregionen strategisk viktig industrisektor, investeringens
storlek, investeringens bidrag till Stockholmsregionen, investerarens
kvalitet samt investeringens bidrag till Stockholmsregionen i
framtiden.

Stockholm Visitors Board har inlett ett samarbete med SHR-
Stockholm, Stockholms Hamnar, Swedavia, Visit Sweden m.fl for att
ta fram en Stockholmsmodell kring Svensk Turisms nya strategi for
Svensk besoksnéring. Strategin beskriver hur turismen i Sverige kan
oka med 100 procent till &r 2020 dér Stockholms ldns andel berdknas
till cirka 35-40 procent. Stockholm Visitors Board har utsetts till att
leda samarbetet under de tre forsta dren fOr att stirka samarbetet inom
Stockholms stad och niringslivet.

Avdelningen inom Evenemang fortsétter att arbeta 1 enlighet med
Stockholms stad vision om en evenemangs- och upplevelsestad i
varldsklass 2030. Arbetet bedrivs dels i1 projektet Event Stockholm
med syfte att virva sévél nationella som internationella evenemang,
dels med en lotsfunktion for evenemangsarrangdrer.

For att stirka marknadsféringen av Stockholm — The Capital of

Scandinavia som besdksdestination aret om bearbetas internationell
media pa prioriterade marknader. Det sker dels genom att arrangera
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pressresor for bade grupper och enskilda journalister dels genom
l6pande bearbetning med nyhetsbrev, blogg och pressrum.

Reseledet dr fortfarande viktigt for att starka Stockholms position som
besoksort. Arbetet med att aktivt marknadsfora Stockholm
internationellt mot privatresesegmentet sker i néra samarbete med
partners inom besoksndringen i syfte att 6ka antalet gistnitter.

I samarbete med cirka 130 foretag inom Stockholms moétesindustri
genomfors marknadsforingsinsatser for att internationella
foretagsmoten och sa kallade ”incentives” samt kongresser ska
forldggas till Stockholm. Arbetet bedrivs inom ramen for Stockholm
Convention Bureau som har tva marknadssegment; moten och
“incentives” samt kongresser.

Ett professionellt bemotande dr en av forutsittningarna for att utveckla
Stockholm som bestksdestination. Stockholm Visitors Board ska
fortsdtta verka for att tillhandahélla en modern, inspirerande och
tillgidnglig turistservice for besokare.

Ekonomisk utveckling

Koncernens resultat efter finansnetto berédknas uppga till noll kronor
per ar under aren 2012 — 2014, vilket 6verensstimmer med
resultatkraven for perioden. Omséttningen beréknas uppga till 230
mnkr per &r.

Under perioden 2012-2014 berdknas koncernens investeringar uppga
till 3 mnkr.

Marknadsforutsiattningar

Ar 2010 har virldsekonomin priglats av nervositet och osékerhet.
Under andra halvéret visade ocksa flera av de ledande ekonomiska
indikatorerna tecken pa en dimpning eller tillbakaging i manga
industrildnder. Aven om problemen och osiikerheten kring
statsfinansiella problem med atfoéljande atstramningsprogram i manga
lander kvarstar, avtecknar sig bilden av den globala ekonomin 1
relativt ljusa farger — dtminstone pa kort sikt. De storsta ekonomierna i
virlden, USA och Kina, visade pa en stark efterfrageutveckling sista
kvartalet i fjol samtidigt som virldshandeln fortsatte upp. Det var
ocksé den framsta anledningen till att den globala valutafonden, IMF,
reviderade upp den globala BNP-tillvixten ytterligare en géang. Den
globala ekonomin berdknas stiga med 5 procent 2010 och 4,4 procent
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2011. For Euroomradet berdknas BNP 6ka med 1,7 procent under
2011.

I Sverige fortsdtter den starka aterhdmtningen. Konjunkturinstitutets
Konjunkturbarometer, som visar svenska hushallens och foretagens
uppfattningar om det aktuella ekonomiska ldget, malar upp en positiv
bild. Motsvarande undersdkningar i 6vriga EU-lénder visar ocksé att
Sverige intar en klar topposition. Den starka framtidstron i Sverige
avspeglas inte minst i Stockholm. Stockholms konjunkturindikator for
fjarde kvartalet 2010 noterade den hogsta nivan sedan Stockholms
handelskammare startade med sin Stockholmsbarometer ar 2000.
Bilden vidimeras i stort av den kortperiodiska statistiken.
Lonesumman har fortsatt att visa en god tillvaxt pa bred front, dven
om takten ddmpats. Samtidigt nar foretagandet nya rekordnivaer under
2010. Pé arbetsmarknaden har samtliga indikatorer gétt at rétt hall.
Under sista kvartalet i fjol vinde till slut &ven antalet 6ppet arbetslosa
ned och nddde den ldgsta nivén pa 1,5 ar, enligt Arbetsformedlingen.
Detta trots att Stockholms 1dn vaxer med en arstakt pa 35 000
invanare. Stockholms besoksnéring fortsétter ocksé att overtréffa sig
sjdlv med nya rekordnoteringar. Antal 6vernattningar pa hotell,
vandrarhem, stugbyar och camping 6kade med 7 procent i lénet och
passerade ddrmed for forsta gdngen 10 miljoner géstnétter.

Aven om framtiden ser ljus ut i Stockholm finns nigra orosmoln pé
himlen som kan himma den fortsatta tillvaxten;

- Foretagen 1 Stockholm bdrjar 12 svért att hitta ratt kompetens.

- Ungdomar och utlandsfoédda har svart att komma in pé
arbetsmarknaden dven om forutsittningarna ser béttre ut i
Stockholm &n 1 6vriga stora svenska stider.

- En starkare kronkurs forsdmrar svenska exportforetags
konkurrenskraft.

- Skuldproblemen i PIIGS-ldnderna Portugal, Irland, Italien,
Grekland och Spanien kan terigen fa ett 6kat fokus, vilket kan
driva upp rintorna.

- Bristen pa bostédder blir en tillvixthimmande faktor.

Bilaga:
1. Investeringsplan 2011-2016 och resultatsammanstillning
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