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Yttrande over Live Nation Sweden ABs ansokan om stod

till evenemang

Arendet

Live Nation Sweden AB har i en skrivelse till Stockholm Visitors
Board den 10 april 2011 ansokt om ett stod om 395 000 kronor for
NHL Premiere den 7 — 8 oktober 2011 (bilaga 2).

De nordamerikanska ishockeylagen New York Rangers, Los Angeles
Kings och Anaheim Ducks kommer att starta NHL sdsongen i
Stockholm och pé Ericsson Globe. Matcherna som kommer att spelas
ar, den 7 oktober New York Rangers mot Los Angeles Kings samt den

8 oktober, New York Rangers mot Anaheim Ducks.

I forbindelse med NHL Premiere 2010 nirvarade cirka 150 media
representanter, varav drygt hélften representerade internationella
medier, for att bevakade evenemanget i Stockholm. Over 1 500 000
hushall f6ljde de Nordamerikanska TV-sédndningarna frdn matcherna
och i1 Sverige visades matcherna pd TV6 och Viasat Sport med cirka
500 000 tittare. Publikt lockade evenemanget 20 000 askadare som

sdg matcherna pa plats i Ericsson Globe.

Arrangoren betonar att for att sdkerstilla evenemangets genomforande
och framtid &r det av vikt att Stockholm stad fortsétter att medverka
som partner till NHL Premiere 2011 och ansoker av den anledningen

om ett stdd om 395 000 kronor.
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Bolagets synpunkter

Stockholms stads evenemangspolicy slar fast att staden kan dvervéga
att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsittning att
foljande kriterier dr uppfyllda; evenemanget kar kinnedomen om
Stockholm i vérlden, evenemanget befaster den bild av Stockholm
som staden vill visa upp, evenemanget dkar antalet besdkare eller
foretag till Stockholm, evenemanget har en hog internationell status,
evenemanget ar l&ngsiktigt utvecklingsbart samt evenemanget bidrar
till att utveckla Stockholm som boende, foretags- och besoksstad.
Utgéngspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden

overviager, desto hdrdare ska kriterierna tillampas.

Vidare stills foljande krav pa arrangdren av ett evenemang; en
realistisk budget ska ligga till grund f6r evenemanget, evenemangets
ekonomi ska kontinuerligt f6ljas upp och om risk for avvikelser
foreligger ska atgirder genast vidtas. Stockholm Visitors Board ska
kontinuerligt hallas underriattade om evenemangets utveckling och
ekonomi och efter genomfort evenemang ska en ekonomisk

slutredovisning uppritts och skickas till Stockholm Visitors Board.

Ishockey dr en av de storsta idrotterna i Sverige och dagligen bevakas
den nordamerikanska ligan och véra svenska stjdrnor bade 1 tidningar,
pa TV och pa webben. I forbindelse med NHL Premiere 2011 kommer
ett av de mest populédra lagen i NHL, New York Rangers, till

Stockholm med den svenska mélvakten Henrik Lundqvist i spetsen.

Det ir ett prestigefyllt evenemang genom att Stockholm &r en av bara
fyra stider 1 Europa som detta evenemang kommer att genomforas i.
De 6vriga stidderna dr Berlin, Hamburg och Helsingfors. Detta bidrar
till att placera Stockholm pa den internationella kartan och 1 ett

internationellt sammanhang.



Stockholm é&r dérigenom en av fa platser i Europa dér intresserade
besdkare live kan se matcherna som 6ppnar den vérldsledande NHL

sasongen 2011.

Forra arets evenemang lockade cirka 20 000 besokare. Arets
evenemang berdknas attrahera fler besdkare, med anledning av det
populdra laget New York Rangers deltagande, och dédrigenom bli

slutsalt.

Den turismekonomiska undersokning som genomfordes i forbindelse
med evenemanget 2009 visade att besokare fran stockholmsomréadet
utgdr en mindre del av publiken. Tre av fyra var tillresta fran andra
delar av landet eller frén utlandet. En pétagligt stor andel (21 %) kom
fran andra lander, primért Norge, Finland, Tyskland, Storbritannien
och USA. Dessa turister berdknas ha spenderat 126 miljoner kronor i

Stockholms lén.

Evenemanget TV sédnds bade nationellt och internationellt.
Internationellt direktsédnds evenemanget i USA och Kanada och
sammanlagt distribueras TV séndningarna till cirka 50 andra lander.
Erfarenheter frin tidigare genomforda evenemang talar for att cirka
150 media representanter kommer att bevaka evenemanget pa plats

varav drygt hélften kommer fran internationella medier.

Vi kan konstatera att Live Nation Sweden ABs ansdkan om stod
ligger 1 linje med de kriterier som staden tagit fram och foreslar déarfor
styrelsen att bevilja Live Nation Sweden AB en marknadsforingsinsats

om 250 000 kronor.
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