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Yttrande over Stockholm Prides ansokan om stod till

evenemang

Arendet
Stockholm Pride har i en skrivelse till Stockholm Visitors Board den
25 mars 2011 ansokt om ett stod om 1 000 000 kronor for

genomforandet av Stockholm Pride den 1 - 7 augusti 2011 (bilaga 2).

Forberedelserna infor Stockholm Pride 2011, Nordens storsta
Pridefestival, &r i full gang. I &r flyttar festivalen till Stockholm City
och 6ppnar upp 1 Kulturhuset/Stadsteatern. Till detta kommer flera
omréaden, men framfor allt Kungstrddgarden som blir en plats med
scenupptradanden, utstillare, mat och ndjen. En annan nyhet &r att
Stockholm Pride tar bort det generella intrddet och gor det mojligt for
dnnu fler turister och stockholmare att besoka festivalen vilket dven ar

kopplat till &rets tema som &r Oppenhet.

Nir det generella intrddet forsvinner dndrar Stockholm Pride delar av
sin finansiering. Intdkterna fran biljettforséljning kommer minska.
Samtidigt, menar arrangdren, kommer intikterna att 6ka fran
sponsorer och forsdljning i Kungstradgérden. Kostnaderna minskar
vidare dé festivalen kan utnyttja befintlig infrastruktur i

Kungstradgarden.

Efter forlusten 2009 har féreningen under 2010 &ter hamnat pa plus.
Ekonomin é&r stabil men foreningen podngterar att stodet dr oerhort
viktigt for att géra sommarens festival till en succé och skulle gérna se

en 0kning och pa sa sitt sékerstélla festivalens framtid.
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Bolagets synpunkter

Stockholms stads evenemangspolicy slar fast att staden kan dvervéga
att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsittning att
foljande kriterier dr uppfyllda; evenemanget dkar kinnedomen om
Stockholm i vérlden, evenemanget befaster den bild av Stockholm
som staden vill visa upp, evenemanget dkar antalet besdkare eller
foretag till Stockholm, evenemanget har en hog internationell status,
evenemanget ar l&ngsiktigt utvecklingsbart samt evenemanget bidrar
till att utveckla Stockholm som boende, foretags- och besoksstad.
Utgéngspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden

overviager, desto hdrdare ska kriterierna tillampas.

Vidare stills foljande krav pa arrangdren av ett evenemang; en
realistisk budget ska ligga till grund for evenemanget, evenemangets
ekonomi ska kontinuerligt f6ljas upp och om risk for avvikelser
foreligger ska atgirder genast vidtas. Stockholm Visitors Board ska
kontinuerligt hallas underriattade om evenemangets utveckling och
ekonomi och efter genomfort evenemang ska en ekonomisk

slutredovisning uppritts och skickas till Stockholm Visitors Board.

Arets festival genomfors den 1 - 7 augusti, och temat dr Oppenhet.
Stockholm Pride har genomgatt ett antal fordndringar, vilka har till
syfte att gora festivalen mer 6ppen och tillgénglig f6r HBTQ -

communityt och alla som vill delta i Nordens storsta pride firande.

Pé Stockholm Pride 2011 forsvinner de traditionella omrédena Pride
Park och Pride House, men ateruppstar i nya former som Pride
Kungstradgarden och Pride Sergel. Pride pa stan utvecklas till Pride
c/o och kommer att ta 6ver olika stadsdelar under festivalveckan,

medan Pride Parad finns kvar 1 sin tidigare form.



Cirka 35 000 ménniskor har arligen besokt det som tidigare kallades
for Pride Park, 25 000 deltog i de seminarier som arrangerades i
Kulturhuset/Stadsteatern och nérmare 400 000 f6ljde Prideparaden
2010. Genom att det generella intrddet forsvinner infor arets festival
mojliggor det for an fler turister och stockholmare att besoka

Stockholm Pride.

Marknadsforingen av festivalen kommer bland annat att ske genom
www.stockholmpride.org, Facebook, Twitter, tryckta annonser i sdvil
HBTQ - press som annan press. Stockholm Pride fortsétter d&ven
samverkan med andra pride arrangérer 1 Sverige och internationellt

vilket dr en viktig marknadsforingskanal for att attrahera fler besokare.

Medialt far Stockholm Pride stor uppmirksamhet. Under 2010
genererade Stockholm Pride 1200 inslag och artiklar i medierna, vilket
var en 0kning med 35 procent jamfort med foregdende ar. Infor 2011
tror arrangdren pa ytterligare en 6kning med anledning av
fordndringarna av festivalen och att fler kommer att berdras av

festivalen.

Vi kan konstatera att Stockholm Prides ansdkan om stod ligger i linje
med de kriterier som staden tagit fram och foreslar déarfor styrelsen att

bevilja Stockholm Pride en marknadsforingsinsats om 400 000 kr.
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