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Yttrande dver Stockholm Culinary Week's ansokan om

stod till evenemang

Arendet

Stockholm Culinary Week (SCW) har i en skrivelse till Stockholm
Visitors Board den 5 december 2011 ansokt om ett stdd om 200 000
kronor for genomforandet av Stockholm Culinary Week i Stockholm
den 1-6 juni 2012 (bilaga 2).

Trenden ar tydlig — intresset for Svensk mat och dryck okar kraftigt.
Stockholm Culinary Week blir ett arligt aterkommande evenemang
som introduceras 1-6 juni 2012. Det bygger pa unika mat- och
dryckesupplevelser som skapas tillsammans med kénda profiler inom
restaurangvérlden i Stockholm samt ett samarbete med
Restaurangakademien, for att stdrka Stockholm som en mat-

destination.

Stockholm Culinary Week blir ett vergripande “’spjutspets”
evenemang som har sitt ursprung/bas 1 evenemanget ”Smaka pa
Stockholm” som genomforts 1 Kungstradgérden i 20 ar och som nu
utvecklas i ett nytt bolag och under eget varumirke. En ”advisory
group” bildas med foretrddare for mat Sverige for att sékerstilla att

kvalitén blir s& hog som mgjligt.

I Stockholm arrangeras arligen ett antal tema veckor under namn som
Stockholm Fashion Week och Stockholm Design Week. De vilar pa en
stabil stodstruktur (modemaissan respektive mobelméssan). SCW ir en
utveckling pd liknande sétt med ”Smaka pd Stockholm” som bas med
400 000 besokare under 6 dagar. Detta ar ett bevis pa att evenemang

med mat och dryck som tema lockar manga besdkare fran Sverige.
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For att uppna ett stort internationellt intresse och leda till turism satsar
nu SCW p4 att né internationell press och ansoker dérfor om ett
marknadsforingsstod om 200 000 kronor avseende PR-,

kommunikations- och marknadsforingsaktiviteter.

Bolagets synpunkter

Stockholms stads evenemangspolicy slér fast att staden kan dverviga
att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsittning att
foljande kriterier dr upptyllda; evenemanget 6kar kdinnedomen om
Stockholm i vdrlden, evenemanget befaster den bild av Stockholm
som staden vill visa upp, evenemanget okar antalet besokare eller
foretag till Stockholm, evenemanget har en hdg internationell status,
evenemanget dr langsiktigt utvecklingsbart samt evenemanget bidrar
till att utveckla Stockholm som boende, foretags- och besoksstad.
Utgdngspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden

overviger, desto hardare ska kriterierna tillimpas.

Vidare stélls foljande krav pa arrangoren av ett evenemang; en
realistisk budget ska ligga till grund for evenemanget, evenemangets
ekonomi ska kontinuerligt foljas upp och om risk for avvikelser
foreligger ska atgirder genast vidtas. Stockholm Visitors Board ska
kontinuerligt hallas underridttade om evenemangets utveckling och
ekonomi och efter genomfort evenemang ska en ekonomisk

slutredovisning uppritts och skickas till Stockholm Visitors Board.

Planering av olika aktiviteter med kdnda restauranger i Stockholm é&r i
full gdng som exempelvis “culinary walks”, géstspel inom mat och
dryck, exklusiva vinprovningar och specialmenyer, workshops,
”cockalongs” och ”cock-offs”. Intresset for att skapa dessa aktiviteter
och upplevelser ir stort hos ledande profiler och nagra av vérldens

bista kockar 1 Stockholm.



Den svenska maten har redan uppmarksammas flera ganger
internationellt de senaste aren, eftersom kockar fran restauranger i
Stockholm vunnit priser i den internationella tdvlingen VM 1
matlagning - Bocuse Dor. Utldndsk media och expertis hyllar den
svenska maten och anser att Stockholm &r den mest intressanta
matregionen 1 Europa. I och med projektet Stockholm Culinary Week
ser vi det positivt att Stockholm har mdjligheten att utveckla sin image

som matstad och ddrmed som besokstad.

SCW3s vision dr att Stockholm Culinary Week redan forsta aret
kommer att gora ett starkt avtryck och stirka Stockholms rykte som en
matstad i virldsklass. Att SCW infor 2012 &rs evenemang ansdker om
ett marknadsforingsstod avseende PR-, kommunikations- och
marknadsforingsaktiviteter for att forstdrka det internationella intresset

att Stockholm ar ett kulinariskt resmal ser vi darfor som rimligt.

Vi kan konstatera att Stockholm Culinary Week’s ansdkan om stod
ligger 1 linje med de kriterier som staden tagit fram och foreslar déarfor
styrelsen att bevilja Stockholm Culinary Week en
marknadsforingsinsats om 200 000 kr.
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