~
a—
—
. [
{
-
—

STOCKHOLM
VISITORS BOARD

Stockholm Visitors Board AB
Att: Peter Lindqvist

Box 16282

103 25 Stockholm

Ink.

Stockholm 2011-12-05

Ansdkan om bidrag till marknadsforing av Stockholm Culinary Week

Trenden &r tydlig - svenskarnas intresse for mat och dryck ékar. Vi dr nyfikna pa olika
matkulturer, traditioner och ravaror. Vi vill veta mer om matens kvalitet, innehall och
ursprung. Vi séker nya och annorlunda matupplevelser.

Den svenska maten uppmérksammas ocksa internationellt. Utldndsk media och expertis
hyllar den skandinaviska matregionen som en av de mest intressanta i Europa och
intresset dkar for att bestka oss. Stockholm kan som “"The Capital of Scandinavia”
utveckla sin image som matstad, och dédrmed besdksstad.

Matintresset kan upplevas i hela Sverige, dven om Stockholm naturligt har en avgoérande
roll som draglok och exponent fér denna utveckling. Hér far vi stimulans fran nagra av
varldens bdsta kockar och ett utomordentligt restaurangutbud. Det finns hér en
efterfragan och kdpkraft som é&r viktig fér utvecklingen av det svenska matlandet,
penetrationen och konsumtionen av ekologiska produkter ar hdgst i Sverige. Mat har
blivit mode, intresset fran media och trendgurus ar stort och utgdr fran Stockholm.

Stockholm Culinary Week &r ett rligt evenemang som introduceras 1-6 juni 2012 och
riktar sig mot den internationella marknaden. Evenemanget erbjuder nya mdéjligheter att
presentera unika matupplevelser och skapa spannande aktiviteter med mat och dryck
tillsammans med utvalda samarbetspartners. I Stockholm arrangeras arligen ett antal
temaveckor under namn som Stockholm Fashion Week och Stockholm Desngn Week. De
vilar pa en stabil stédstruktur (modemaéssan respektive mébelmassan med manga
besbkare) samtidigt som de dr mycket nyskapande och skapar ett tydligt dkat intresse
fran omvérlden. Stockholm Culinary Week &r en utveckling som p3 liknande sétt tydligt
fokuserar mat och dryck med nya unika upplevelser, och arrangeras parallellt med det
mer folkliga och breda Smaka pa Stockholm som en viktig stédstruktur. Denna
kombination av spets och bredd ger en stabil plattform och korsbefruktning for
utveckling.

Smaka pa Stockholm &r efter 20 &r véletablerat som ett stort och brett matevenemang i
Kungstrddgarden, den forsta veckan i juni. Fortfarande &r intresset stort, i 8r med éver
400 000 besdkare under 6 dagar. Det dr ett av de dldsta evenemangen i Sverige, och
fortfarande ett av de mest besékta. Det &r ett bevis pa att ett evenemang med mat och
dryck som tema, ar efter ar kan locka fantastiskt manga besdkare.

Det saknas verkligen inte aktiviteter for att profilera den svenska maten eller andra
kulinariska upplevelser, men ett samlat och kraftfullt initiativ under en vecka kommer ge
dkad uppméarksamhet bade i Sverige och internationellt. Stockholm Culinary Week blir en
reseupplevelse och en angeldgenhet dven for beséksnaringen och Stockholm Stad.

Planeringen av olika aktiviteter &r i full gang. Vi méter ett stort intresse fran branschens
ledande profiler och potentiella samarbetspartners. En “advisory group” bildas med olika
foretrddare fér mat-Sverige, vilka hjdlper oss med skapande och urval av aktiviteter. Har
blandas "culinary walks”, gastspel, workshops, specialmenyer, exklusiva vinprovningar,
olika “cook-offs” och “cookalongs”, mm. Nya idéer vdlkomnas och testas av I6pande.




Vi stker ett bidrag om 200 000 kr for att sdkerstélla marknadsféringen mot den
internationella marknaden och for att kunna uppnad ett internationellt intresse fran hela
Europa.

En budget ar upprattad som tar till vara kostnadssynergier tillsammans med Smaka pa
Stockholm. Detta samarbete skapar en stabilitet och en begrdnsad ekonomisk risk vid
starten. De stora egna initiala investeringarna avser

« den digitala plattformen
» en anstalld projektledare
» PR-arbete

Var bedémning &r att vi fér ar 1 kan begrdnsa denna budget till en miljon kronor givet
tydliga mal och instruktioner samt en kontinuerlig kostnadsuppféljning. Principen dr att
respektive aktivitet ska vara sjdlvfinansierad, d.v.s. samtliga kostnader fér att genomféra
aktiviteterna técks av intdkter fran deltagarna. Det medfér ett mycket flexibelt arbetssétt
och bidrar till att ha en god kostnadskontroll. Var 20-3riga erfarenhet och en ekonomisk
plattform i Smaka pa Stockholm bidrar ocksa till det.

Var dvertygelse &r att Stockholm Culinary Week redan det férsta aret kommer att géra
ett starkt avtryck och stdrka Stockholms rykte som en matstad i Varldsklass. Till
Stockholm reser man inte bara fér att smaka var fantastiska mat hos alla spannande
restauranger utan ocksa for att méta de duktiga producenterna och verkligen uppleva var
omtanke om rdvaran och miljén.

Sammanfattningsvis sa kommer Stockholm Culinary Week att bidra till att fler beséker
Stockholm, att fler inser att Stockholm &r ett kulinariskt resmal vilket i sin tur far fler att
vilja 1dgga olika typer av evenemang har. Food is a destination.
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