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En tight bana ger 6kad sékerhet, minimerar kostnader, 6kar publikupplevelsen




Programutformning 2013

Fredag den 8 november 2013

12.00 - 18.00

20.00 -

Méssa / depaer dppet for besdkare i Ericsson Globe/Stockholmarenen
Meet & Greet (Forare/team pé plats)

Mediarace — Journalister testar bana, bilar och tréffar férare
Sponsoraktivering

Svenska Bilsporiférbundets gala- och priscermoni

Lordagen den 9 november 2013

12.00 - 14.30
18.00 - 20.30
21.00 -

StockholmMotorWeek - Family

kval i samiliga grenar

full show med motorcyklar

Kéandisrace — kval till kvéllens férestalining

Ev. inslag av skate, BMX

Livermusik med inriktning pa ungdom/barn/familj

StockholmMotorWeek — Main Event
Finaler i samliga grenar

Motorcykelshow

Kandisracefinaler

Livemusik anpassat efter publik / hardrock

Stockholm Motor Week party




Konkurrenssituation

Begransat utbud av strre motorsportevenemang i framférallt Stockholmsregionen.

Intresset &r hégt vad avser tilltinkta evenemang, vilket bl.a. ar ett resultat av nya arenor.

Bade arenadgare, befintliga arrangdrer och nya intressenter ser mojligheter inom motorsporten.
| huvudsak ar intresset internationellt.

Inom 2—4-ars kommer nya (internationella) motorsportsevenemang att genomféras i Stockholm

Marknaden kan inte béra alla tilliankta evenemang.
Med olika inriktning pa evenemang kan 2-3 aktérer ta plats och langsiktigt genomfGra evenemang

Férutsatt att publikunderlaget &r starki finns férutsattningar att pa sikt skapa samarbeten med en eller flera
aktorer, fér att starka konceptet Stockholm Motor Week.

Identifierade aktorer

MonsterdJam Solbergs Motorshow Topgear Live
X-Games Global Rally-Cross Championship STCC
Kistamassan Stockholmsmassan/FABAS EV Cup

Gobal RailyCross Charpeonaiip

nmm,ﬂl.. a @ KISTAMASSAN mgm.. ST
GAMES




Kommersiella parthers/sponsorer

Dagens sponsorstruktur - generellt

Motorsporten i Sverige &ar en sponsorintensiv bransch, dock med viss avsaknad av traditionella sponsorer.
Sponsorer i Sverige &r ofta knutna till férare/team, séllan evenemang, klubbar eller férbund, vilket vittnar om
ett personligt engagemang hos féretagarna.

Den traditionella "bilhandeln” &r underrepresenterade som sponsorer. Dom har inte marknaden/konsumenten
pa motorsportbanan!

Underleverantdrer inom teknik, verktyg och service inom bilbranschen har den starkaste positionen.

Férutsattningar och malséttning fér Stockholm Motor Week

Konceptualisera evenemanget for ait stirka attraktionskraften mot den traditionella kdparen av sponsring,
dvs de stdrre konsumentféretagen i Sverige

Bygg en sponsorstruktur som ger forutsattningar for att attrahera saval befintliga som nya intressenter till
motorsporten

Ha ett tydligt miljétank

Stark erbjudandet dér s& &r mojligt med ett 6kat engagemang inom SBF.

Prioriterat omrade

Sponsorférsaljningen bor prioriteras fran projekistart

Med tidiga och tydliga engagerade sponsorer stérks projekiet generellt

Lyckad forsaljning och avtalsskrivning minimerar risker och stérker det positiva kassaflodet
Med en tidig férséljning, 6kar féretagens mdjligheter att paverka och stérka evenemanget
Engagerade sponsorer bidrar till 6kad kommunikation mot malgruppen/biljettkoparen




RISKPROFIL

1 jan 2013 8-9 nov
1/1 2012 30/6 2012 Biljettslapp 1juli2013 2013
Projekistart Go, No go Go, No go Go, Nogo Premiar

1 maj2012-1jan 2013 § 1jan 2013 -1 juli 2013
- styrgrupp/projektledning § - styrgrupp/projektledning
- marknadsféring biljettslapp

1/2 — 30/6
- Offentliggérande Januari 2012
- affarsupplégg, avtalsstruktur

- grafisk profil, marknadsplan, PR
- sékerstélla evenemangsplan

- rattighetsférsaljning

- verifiera kalkylen

- Styrgrupp, projektledning

Riskminimering

Samtliga avtal som ingas skall i méjligaste méan vara
uppsagningsbara néra pa evenemanget, utan att kostnad belastar
dgarna vid instéllelse, oavsett orsak.

Eventuellt bidrag fran Stockholm Visitors Board, undersoks.

Ett positivt svar fran X-games i var, stanger mojligheten for eget
evenemang, men éppnar fér samarbete.




Agande/Organisation

Agare Stockholm Globe Arenas
Svenska Bilsportférbundet

Samarbetspartners Utvalda personer som knyts till projektet med specialistkompetens

Organisation

Styrelse SGA, SBF

Styrgrupp SGA, SBF, Specialistkompetens, Projektledning
Projektledning Intern och/eller externt

Stockholm Globe Arena tillskjuter specialistkompetens kring arenafragor, tekniska I6sningar mm
Svenska Bilsportférbundet organisation engageras i sportsliga-, sakerhets- och miljofragor




Framgangsfaktorer och hot

Framgangsfaktorer

Snabbt beslut om genomfbérande — vara steget fore

Sakerstall specialistkompetens och medialt intresse

Satsa pa kvalité och hdg internationell standard

Knyt upp “befintliga” kommersiella partners till motorsport, men ge férutséttning for att bredda
Forankra evenemanget internt inom motorsporten

Bygg pa sportslig grund och tavlingsmoment

Hot

Andra aktorer tar initiativet

En negativ ekonomisk utveckling globalt

Okade kostnader fér att attrahera de basta namnen/teamen
Konkurrens fran andra evenemang




Kontaktpanel

— Patrik Tengwall Stockholm Globe Arenas Uppdragsgivare
— Thomas Jansson Svenska Bilsportférbundet Uppdragsgivare
— Jorgen Andersson Svenska Bilsportférbundet Uppdragsgivare

— Sune Sandberg Svenska Bilsportférbundet Férbundskapten Rally-Cross

Jonas Anderson
Per Halleskog
Patrik Sandell
Andreas Eriksson
Kenny Brack
Fredrik Berggren
Michael Keyn
Tord Ogvist
Carolen Ytander
Maria Uggla

Stig L Sjéberg
Mathias Rindberg
Henrik von Arnold
Per Gylfe

Joakim Dyredand
Leif Nilsen

Bjorn Wengse
Peter Ndsman

Stockholm Globe Arenas
Halleskogs

Olsbergs MSE AB/Ford

FROG

Red Bull Sverige AB
AutoExperten

Vattenfall

Proffice

Fabas

Stockholm Visitors board
Stockholm Visitors board
Stockholm Visitors board
Topgear Sverige
Solberg Motorshow Norge
Kistamé&ssan
Stockholmsméassan

Produktionsledning
Trafikplanering
Forare
Bilkonstruktér mm

Fdrare och mediaprofil!

FMX férare/show
Kommersiell part
Kommersiell part
Kommersiell part
Kommersiell part
Méassarranglr

Motorsporttidning/Topgear live event

Promotor
Massproducent
Massproducent




Konkurrenssituation - Stockholm

MonsterJam

Har ett antal framgéangsrika sdsonger pa Ericsson Globe bakom sig. Fér 2011 finns inget planerat, utan man
avvaktar efter till del sviktade intresse, mojligheterna att skapa ett nytt event i nya Stockholmsarenan.
Monster Jam har under en f6lj av &r dragit bra publik till evenemangen. Mycket inrikining pa foraldrar/barn,
relativt 1aga biljettpriser.

Ligger tidsmassigt i November och konkurrerar direkt med ett nytt evenemang. Kan ev. vara en del i en
Stockholm Motor Week, speciellt d& underlaget i arenan kan vara detsamma fér de tva olika eventen. En
narmare studie kring detta avseende publikt underlag bér dock ske. Oaktat detta skulle kostnaden for att
fardigstalla en arena, vasentligt minskas, d& de kan delas pa tva olika event.

Topgear Live:

Topgear live &r ett koncept ursprunget fran tv-programmet Topgear. Det &r mer show och underhalining dar de
tre programledarna ofta &r i centrum. Drivs som ett arenformat och passar bést in i mindre arenor, te x Ericsson
Globe. Topgear har &ven release pa tidningen i Sverige i oktober 2011, vilket 6kar intresset for att skapa ett eget
evenemang i Stockholm. Konkurrensmassigt ligger det en bit fran konceptet Stockholm Motor Week, men
malgruppen &r till del densamma, dvs bilintresserade, som ocksé féljer deras tv-program. Mojligen kommer
evenemanget till Stockholm redan varen 2011. Etableras evenemanget i Stockholm under varkanten utgor det
sannolikt ingen stérre konkurrens, men etableras det pa hdsten uppstar en tydlig konkurrenssituation. Toppgear
Live vill sannolikt inte integreras med nagon annan show, men kan som t e x Monster Jam t&nkas inga som en
del i ett stérre koncept.

EV Cup
Nytt bilevent med inriktning pa racing av eldrivna fordon. Etableras i USA, men vill &ven ta sig in pa den

Europeiska marknaden.

Kista Galleria
Traditionell bilhandel sdker sig till konsumenterna, dvs till de stora képcentrumen. 20 féretag staller ut nya
modeller under en helg. Inget direkt konkurrerande evenemang, men visar bilhandelns inrikining for aktivering.




Konkurrenssituation - Stockholm

Solbergs Motorshow

Ar ett evenemang som under nagra ar drivits av broderna Solberg i Norge. | &r kdrs det i Stavanger och i
Oslo. Publikt blev arets upplaga i Stavanger en besvikelse, men bara en V2 fylld arena. | November kors
evenemanget i Telenor Arena i Oslo, dar det historiskt har varit ett bra publikt evenemang. Showen bygger
pa olika moment av motorsport (bilar, motorcyklar, carts mm). | huvudsak &r det uppvisning. Promotorn av
showen har visat starkt intresse for att &ven sétta upp en liknande tillstéllning i Stockholm.

Detta &r en klar konkurrent till ett eget evenemang. Det ligger pa hdsten, har kapacitet for att kora i stora
arenor. Deras nackdel &r att det &r en show, dvs ingen riktig tavling och i Norge byggs deras framgang till
mycket p& bréderna Solbergs popularitet, vilket svenska akare ej kan jamfora sig med. Detta gor
publikintresset till en stor osékerhetsfaktor, speciellt om man valjer att genomféra det i liknande format som i
Norge, dvs byggt pa inhemska &kare och show.

X-Games

Ett kommersiellt OS fér extremsporter som vaxt sig allt starkare. Tar sats for att utveckla detta &ven pa den
Europeiska marknaden. Stockholm Stad har ansékt om véardskap fran 2013 - 17. Just motordelen av X-
Games har vaxt sig valdigt starkt och infér 2013 kombineras den Amerikanska “Global Rally Cross
Championship” med X-games. | det fall X-Games etableras i Stockholm, kommer det att konkurrera starkt
mot alla motorevenemang och med stor sannolikhet utesluta ett evenemang i direkt konkurrens med X-
Games. GRC ar ocksd som enskilt foreteelse en mdjlig samarbetspartner for ett eget evenemang.

STCC

Har interna problem med utvecklingen av en parallell serie. Kommer dock att kéra p& Solvalla. Konkurrerar
ej tidsmassigt med SMW, men givetvis skapar det konkurrens kring publik och sponsorer.
Konkurrenssituationen kan ockséa ge en positiv effekt, da intresset i media och bland publik kar, inte minst |
naromradet.

FABAS/Alvsjomassan
Planerar bilméssa med inriktning pa prestandabilar och motorsport. Januari 2013.




Stockholmsarenan

En ny arena for idrott och evenemang

Stockholmsarenan ska bidra till att géra Stockholm till en evenemangsstad i varldsklass.
Med sina 30 000 sittplatser kan arenan sta vérd fér manga olika typer av evenemang:

Nationell och internationell fotboll
Konserter med varldsartister
Hastsport

Motorsport

Stora féretagsméten och banketter
Massor

Evenemang aret runt

Stockholmsarenan ska vara en arena fylld med evenemang aret runt. Arenan utrustas darfor med
skjutbart tak vilket gér arenan flexibel och méjliggér evenemang oavsett vaderlek och arstid.
Arenan kommer dessutom att ha en behaglig inomhustemperatur aven under vinterhalvaret.

Utformning

Utformning:

Tva etage

Symmetrisk i det nedre och asymmetrisk i Gvre

15 000 platser/etage

Arena med skjutbart tak som uppfyller UEFA och FIFA:s regelverk fér internationell fotboll
gallande sittplatser, storlek, s&kerhet, belysning, ljudanlaggning och krav pa lokaler och
omgivningar.

Via en utvandig foajé blir det mdjligt att promenera runt arenan i nivd med Arenatorget.
Takhdjd: Cirka 35 m




STOCKHOLM = @@
GLOBE ARENAS @900




