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Yttrande 6ver Stockholm Marathon Gruppens ansokan

om stod till evenemang

Arendet

Stockholm Marathon Gruppen har 1 en skrivelse till Stockholm

Visitors Board 2012-01-17 ansokt om ett stod om 250 000 kronor for

marknadsforingen av Stockholm Marathon, Tjejmilen och Stockholm

Halvmarathon 2012 (bilaga 2).

Stockholm Maraton Gruppens evenemang dgs och drivs till 100% av

friidrottsklubbarnas Hésselby SK och Spérvigen FK. Under éret
genomfors en rad friidrottstdvlingar och motionslopp dér

flaggskeppen dr Stockholm Marathon, Tjejmilen och Stockholm

Halvmarathon. Overskottet av verksamheten tillfaller klubbarna och

anvinds 1 deras idrottsliga verksamhet.

Stockholm Marathon genomfors den 2 juni och 21 122 16pare ér
anmailda vilket dr 500 over forra arets rekordsiffra.

Det blir 29:e gingen i ar som Tjejmilen avgors och det sker den 1
september. Den 15 september arrangeras DN Stockholm

Halvmarathon for tolfte gangen.

De turistekonomiska undersokningar som USK genom{ort pa uppdrag

av SVB for dessa tre lopp visar att deltagarna tillfor staden 199 arliga

miljoner via bl.a. boende, shopping och ndjen. I denna siffra ingér

inte medfoljande men utrdkningarna visar att sillskapen 1 snitt alltid
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Overstiger en person och med det ytterligare resurser som tillfors

ndringen.

Bolagets synpunkter

Stockholms stads evenemangspolicy slar fast att staden kan dvervéga
att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsittning att
foljande kriterier dr uppfyllda; evenemanget dkar kinnedomen om
Stockholm i vérlden, evenemanget befaster den bild av Stockholm
som staden vill visa upp, evenemanget dkar antalet besdkare eller
foretag till Stockholm, evenemanget har en hog internationell status,
evenemanget dr langsiktigt utvecklingsbart samt evenemanget bidrar
till att utveckla Stockholm som boende, foretags- och besoksstad.
Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden

overviger, desto hardare ska kriterierna tillaimpas.

Vidare stélls foljande krav pa arrangdren av ett evenemang; en
realistisk budget ska ligga till grund for evenemanget samt en plan for
hur varumérket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras i forbindelse med detta. Stockholm Visitors Board ska
kontinuerligt héllas underrédttade om evenemangets utveckling och
efter genomfort evenemang ska en ekonomisk slutredovisning
upprittas. Vidare ska en redovisning av antal besokare, antal
internationellt ackrediterad media samt antalet internationella TV
kanaler som sént fran evenemanget, uppréttas och skickas till

Stockholm Visitors Board.

Dessa tre stora och viktiga lopp marknadsfors bade nationellt och
internationellt. Stockholm Marathon Gruppen ansdker om ett
marknadsforingsstod om 250 000 kr for att genom olika

marknadsforingsaktiviteter utomlands ytterligare forsoka oka antalet



internationellt tillresande till loppen. Den utldndska andelen har
minskat vid Stockholm Marathon de senaste dren och har en potential

att 0ka rejélt pd Stockholm Halvmarathon.

Vi kan konstatera att Stockholm Marathon Gruppens ansdkan om stod
ligger 1 linje med de kriterier som staden tagit fram och foresldr dérfor
styrelsen att bevilja Stockholm Marathon Gruppen en

marknadsforingsinsats om 200 000 kronor.
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