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Yttrande over Association of Swedish Fashion Brands
ansokan om stod till evenemang

Arendet

Association of Swedish Fashion Brands (ASFB) har 1 en skrivelse till
Stockholm Visitors Board 2012-03-12 ansokt om ett stod om 300 000

kronor f6r marknadsfoéringen av Mercedez-Benz Fashion Week 27/8-

30/8, 2012 (bilaga 2).

ASFB ér en oberoende samordnande organisation skapad av och for
den svenska modebranschen med syfte att samla, stodja och frimja

den svenska modeindustrin. Ett av ASFB:s mer tongivande initiativ

ar

Mercedez-Benz Fashion Week. Visningsveckan genomfors 2 gdnger

per ar och det blir nu i augusti den14:e gangen som arrangemanget

genomfors. Under visningsveckan kommer 30 designers att visa upp

sina kollektioner for ca 400 svenska och 100 internationella

journalister.

Parallellt med visningarna pagér andra aktiviteter kopplade till
visningsveckan sdsom Oppningar av nya butiker, pressvisningar av
kollektioner, fotoutstéllningar, Fashion talks, Fashion night m.m.
Aktiviteterna &r till stor del ocksd for allmidnheten och pé sé sitt kan
fler, bade nationella och internationella besdkare ta del av

modemassan.
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ASFB har som maélséttning att med olika marknadsforingsinsatser och
kringevenemangen som dr tillgédngliga for allménheten synliggéra och
ytterligare 6ka kinnedomen om svenskt mode med den kreativa
tillvaxtpotential som det anses ha internationellt. For att utveckla
Mercedez-Benz Fashion Week krivs ekonomiska resurser och ASFB
ansoker darfor om ett marknadsforingsstdd frén Stockholms stad om

300 000 kronor.

Bolagets synpunkter

Stockholms stads evenemangspolicy slér fast att staden kan dverviga
att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsittning att
foljande kriterier dr uppfyllda; evenemanget 6kar kdinnedomen om
Stockholm i vdrlden, evenemanget befaster den bild av Stockholm
som staden vill visa upp, evenemanget 0kar antalet besokare eller
foretag till Stockholm, evenemanget har en hog internationell status,
evenemanget dr langsiktigt utvecklingsbart samt evenemanget bidrar
till att utveckla Stockholm som boende, foretags- och besoksstad.
Utgdngspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden

overviger, desto hardare ska kriterierna tillimpas.

Vidare stiélls foljande krav pa arrangéren av ett evenemang; en
realistisk budget ska ligga till grund for evenemanget samt en plan for
hur varumaérket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras 1 forbindelse med detta. Stockholm Visitors Board ska
kontinuerligt hallas underrittade om evenemangets utveckling och
efter genomfort evenemang ska en ekonomisk slutredovisning
upprittas. Vidare ska en redovisning av antal besokare, antal
internationellt ackrediterad media samt antalet internationella TV
kanaler som sént fran evenemanget, upprittas och skickas till

Stockholm Visitors Board.



Svensk design och mode har ront stor uppmérksamhet internationellt
under de senaste aren. Mercedez-Benz Fashion Week har en stark
stallning och fyller en viktig funktion fOr att stirka och profilera
Stockholm som en trendig, kreativ modestad med norra Europas bésta
visningsvecka. Intresset fran Media har de senaste aren okat, bade
TV4 och SvT rapporterar frdn veckan och Star TV sénder i flera
lander. Svensk dagspress recenserar visningarna och all svensk

modepress ar pa plats.

Vi kan konstatera att ASFB:s ans6kan om stod ligger i linje med de
kriterier som staden tagit fram och foreslar styrelsen att bevilja
Association of Swedish Fashion Brands en marknadsforingsinsats om

150 000 kronor.
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