=5 , STOCKHOLM
&g @E@ VISITORS BOARD
ATE A :
Ink. 2012 -03- 29
Dnr. _ Till
: L35 3 =il [0l

STOCKRHOLM
OFEN

senast ar 2011 vannide

Tavlingen spelas 1 enimagisk aniaggnmg med stark h1st0r1k Ha.llen upptords
brinnande krig och kostade 3 milj : agens penmngvarde) att bygga
och stod firdig i oktober 1943, 5

frin Kung Gustaf V, u

.tockholm Open beskriver ofta atmosfaren som maglsk o
viildigt nira spelarna och fir en hiirlig kiinsla av tennisen.




Agandeskap/Struktur

n Stockholm Open AB (Kungliga Tennis-
bund 20%)och PR Event. Avtalet innebir
h‘ransvarar for blljcttforsaljmngcn

Ar 2009 tecknades ett lingsiktigt operatdray
klubben 40%, SALK 40% och Stockholms :

att PR Event genomfor tavlingen, handh
Stockholm Open AB ansvarar for
rande ca 400 volontire:

vira spelare for att

Ny farg pé banan

Food Court
For att det k:

rakillaren.

tar med vira sponsorers varumirken har vi gjort en stor investering
n. Skirmarna gér upplevelsen mer effektfull och vira sponsorer kan mé
udskap under matchens ging.

Hospitality och Sb
Det har blivit till en
Tennishallen 1 oktober
att skapa en trevlig och g

v Village
ion for manga av vira sponsorer och gister att komma till Kunghga

ch avnjuta bide tennis och mat i viirldsklass. Diisf6r har vi sett ¢ill
miljé i hospitality och sponsor village.

Auditorium
Under veckan bygger vi upp ett
stort auditorium som har blivit
mycket uppskattat av vira spon-
sorer, Dir kan de bjuda in sina
anstillda och andra gister till in-
tressanta seminarier och foredrag.

Skyboxar
Under tivlingen bygger vi upp
_skyboxar for vira huvudsponsorer
_pd kortsidan av Center Courten.
r kan de ta upp sina VIP

ter for att titta pi tennisen och
tera affirer 1 en mer privat




Ungdomssatsning

If Stockholm Open satsar hirt

pa barn- och ungdomsaktivite-
ter. Barnen dr en otroligt viktig
del fér oss och for svensk tennis,
varfor vi hela tiden 6

-4n Pirres Pokal f6r

t medfoljer dven ett stort ansvar som ambassadér for svensk tennis.
ungdomar tilf att aktivera sig, prova pd tennis och ha vildigt kul!
ir satsning, varfor vi ocksd har méjlighet att utéka och bredda véra

Med virt stora tenr
" Vivill stimulera ba
Vira sponsorer stodje
arrangemang for varj

Spelare

Stommen 1 en bra tennistiv-
ling 4r alltid ett starke startfilt.
PR Event jobbar vildigt aktivt
med att férséka attrahera en bra
blandning av spelare till If SO.
Milsdttningen ir att varje ir
kunna erbjuda den svenska pub-
liken tvi spelare som dr rankade
- bland de 10 bista i virlden. Tack
re Jonas Bjorkman och mitt
takenit bland spelarna har vi
ills kunnat leverera ett attrak-




Media/Marknadsféring

5 och utanfor banan. Ar 2009 tecknade
i 18 st matcher live 1 SVT1 eller SVTZ.

red exponermg V111cet vidr ocrhort giada

If SO jobbar idag med vildigt starka partners b
It SO ett unikt TV-avtal med SVT som goratt.
Inget annat 1drottsevencmang i Sverlge har e

Viar malsitt
niigra exem,

Marknadsféring
Stockholms Centr

skiirmen.

Dagens Indugt
Dagens Indy

PALANG
AT

Hiir har vi ett samar
vi har chansen att marknadsfora

tivlingen mot en breda
publik.

fix Megapol
En av Sveriges storsta radiokana
som ir en samarbetspartner till
tiviingen. Bade Jonas och jag forsoker
aktivt sprida budskapet om tivlingen
i radio sivill TV-kanaler. Radiolyss-
narna har ocksd mojlighet att vinna

biljetter till 1f SO.

Tennismagasinet
Magasinet ir vir officiella
tennistidning under evenemanget.
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Tennistivlingen If S

attraherar run

Stockholm Stad
mojlighet att a
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