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Yttrande over Luger AB:s ansokan om stod till
evenemang

Arendet
Luger AB har i en skrivelse till Stockholm Visitors Board 2012-04-03
ansokt om ett stod om 500 000 kronor for marknadsforingen av

Stockholm Music & Arts 2012 (bilaga 2).

Sedan 2008 ar Luger AB ett heldgt dotterbolag till Live Nation och &r
involverad i ca 200 evenemang om aret i Stockholm. Luger har under
flera ar arbetat aktivt med festivaler och satsar i ar stort pa att etablera
en ny kulturfestival i Stockholm; Stockholm Music & Arts som

genomfors pa Skeppsholmen den 3-5 augusti.

Musiken sétts i fokus pé festivalen. Stora vérldsstjdrnor som Bjorck,
Marianne Faithful och Patti Smith kommer tillsammans med svenska
artister att framtrada pa Skeppsholmen. Tillsammans med
Stockholmsaktorer kommer festivalen att ramas in med konst 1 alla

dess varierande former och uttryck.

Luger har som ambition att Stockholm Music & Arts ska bli en av de
10 viktigaste festivalerna i Europa inom samma genre samt att
festivalen etableras och blir ett arligt &terkommande evenemang i

Stockholm.
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Luger ansoker om ett marknadsforingsstéd om 500 000 SEK for att
sakerstdlla den hoga internationella kvalitén och kunna satsa pa en

etablering av evenemanget.

Bolagets synpunkter

Stockholms stads evenemangspolicy slér fast att staden kan dverviga
att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsittning att
foljande kriterier dr upptyllda; evenemanget 6kar kdinnedomen om
Stockholm i vdrlden, evenemanget befaster den bild av Stockholm
som staden vill visa upp, evenemanget 0kar antalet besokare eller
foretag till Stockholm, evenemanget har en hog internationell status,
evenemanget dr langsiktigt utvecklingsbart samt evenemanget bidrar
till att utveckla Stockholm som boende, foretags- och besoksstad.
Utgédngspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden

overviger, desto hardare ska kriterierna tillimpas.

Vidare stélls foljande krav pa arrangoren av ett evenemang; en
realistisk budget ska ligga till grund for evenemanget samt en plan for
hur varumaérket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att
exponeras 1 forbindelse med detta. Stockholm Visitors Board ska
kontinuerligt hallas underrdttade om evenemangets utveckling och
efter genomfort evenemang ska en ekonomisk slutredovisning
upprittas. Vidare ska en redovisning av antal besokare, antal
internationellt ackrediterad media samt antalet internationella TV
kanaler som sént fran evenemanget, uppréttas och skickas till

Stockholm Visitors Bo

Sverige har manga artister som slagit igenom internationellt och
musik &r ett viktigt inslag 1 profileringen av Stockholm som

evenemangsstad.



Det ér gladjande att Luger har for avsikt att etablera en arligen
aterkommande festival i Stockholm som har som maél att rankas som

en av de 10 viktigaste 1 Europa inom denna genre.

Stockholm Music & Arts kommer att bidra till att ytterligare stirka
Stockholms evenemangsutbud. Det &r ett intressant koncept med en
totalupplevelse av musik, miljé och kinsla som ska locka med artister
1 virldsklass, men ocksa spegla miljon pa Skeppsholmen med dess
museer och konstskolor. Arrangemanget bli en modern och viktig del

av musikeuropa.

Evenemanget kommer med stor sannolikhet att f4 en bred exponering

1 media. Luger for forhandlingar med ett flertal s.k. ”broadcast” bolag.
Vi kan konstatera att Luger AB:s ansokan om stod ligger vél 1 linje

med de kriterier som staden framtagit och foreslar déarfor styrelsen att

bevilja Luger AB en marknadsforingsinsats om 300 000 kronor.
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