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Yttrande 6ver Whyshore Yachting & Marketings

ansokan om stod till evenemang

Arendet

Whyshore Yachting & Marketing har i en skrivelse till Stockholm
Visitors Board den 20 april 2012 ansokt om ett stéd om 300 000
kronor f6r genomforandet av Stockholm Sailing Grand Prix 2012

(bilaga 2).

Whyshore genomfor under 2012 totalt 12 kappseglingshelger, dar
kdnda namn fran svensk och internationell segling (t.ex. Magnus
Olsson) och néringsliv (t.ex. Jacob Wallenberg) deltar. Det svenska
Americas Cup projektet Artemis Racing dr huvudpartner i en
SeaCart26:a och kommer vara narvarande vid Stockholm Sailing

Grand Prix.

Samtliga Whyshores kappseglingscuper samlas till en gemensam
finalhelg som avslutning pa sdsongen den 21-23 september pa
Riddarfjarden. Utover egna cuper och battyper avser Whyshore bjuda
in F18 seglare till detta evenemang for att 6ka antalet deltagande

batar.

Samtliga cuper ar arligen dterkommande och véxer frén ar till ar.
Whyshores evenemang Stockholm Sailing Grand Prix ska ocksa bli ett
arligen aterkommande evenemang, som lockar deltagare, allmédnhet

och media.
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Varje cup som arrangeras av Whyshore bér sin egen ekonomi, och
denna kappseglingshelg innebér inga skillnader 1 uppldgg eller extra
kostnader for kappseglingarna i sig. Stockholm Sailing Grand Prix
kraver ddremot en rejél infrastrukturell extrainsats pa vatten och pa
land for att kappseglingshelgen ska bli ett uppmarksammat
evenemang med hog kvalitet och for att skapa mojligeter till att bli
arligen aterkommande och véxa. Whyshore Yachting & Marketing
soker darfor ett samarbete med Stockholm Stad och ansdker om ett

marknadsforingsstod om 300 000 kronor.

Bolagets synpunkter

Stockholms stads evenemangspolicy slar fast att staden kan dverviga
att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsittning att
foljande kriterier ar uppfyllda; evenemanget 6kar kinnedomen om
Stockholm i vdrlden, evenemanget befaster den bild av Stockholm
som staden vill visa upp, evenemanget dkar antalet besdkare eller
foretag till Stockholm, evenemanget har en hog internationell status,
evenemanget ar ldngsiktigt utvecklingsbart samt evenemanget bidrar
till att utveckla Stockholm som boende, foretags- och besoksstad.
Utgéngspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden

Overviger, desto hardare ska kriterierna tillimpas.

Vidare stills foljande krav pa arrangdren av ett evenemang; en
realistisk budget ska ligga till grund f6r evenemanget, evenemangets
ekonomi ska kontinuerligt f6ljas upp och om risk for avvikelser
foreligger ska atgirder genast vidtas. Stockholm Visitors Board ska
kontinuerligt hallas underriattade om evenemangets utveckling och
ekonomi och efter genomfort evenemang ska en ekonomisk

slutredovisning uppritts och skickas till Stockholm Visitors Board.



Whyshore har ett vil utarbetat mediapaket som ger mojligheter att
exponera Stockholms varumérke gentemot en stor publik bade
nationellt och internationellt. Evenemanget haller en hog miljoprofil
och befister en bild av Stockholm som en stad dir evenemang ocksa
kan genomforas pé vattnet. Det har potential att utvecklas till ett
attraktivt aterkommande evenemang som lockar bade svenska och

utldndska besokare.

Vi kan konstatera att Whyshores ansdkan om stdd ligger vil i linje
med de kriterier som staden framtagit och foreslar déarfor styrelsen att
bevilja Whyshore Yachting & Marketing en marknadsforingsinsats
om 150 000 kronor.
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