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Foérslag till beslut

Servicendmnden dberopar detta tjdnsteutldtande som svar pa remissen.

Teenie Bennerholt Christer Edfeldt
Forvaltningschef Avdelningschef
Sammanfattning

Stadsledningskontoret foreslar i ett tjansteutldtande att en evenemangsstrategi for Stock-
holms stad ska faststédllas. Forslaget omfattar nuldgesbeskrivning, vision och méalséttning-
ar, handlingsplan med mera for omradet.

Forvaltningen stodjer forslaget till evenemangsstrategi som bedoms vara vél genomarbe-
tad. Darutdver menar forvaltningen att det bor 6vervigas om vissa kompletteringar ska
goras avseende strategins inriktning.
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Arendets beredning

Detta tjénsteutldtande har utarbetats inom den administrativa avdelningen. Arendet har
behandlats pa forvaltningsgruppen 2011-11-13. Remissen bildggs detta drende (bilaga 1
och 2).

Bakgrund

Stadsledningskontoret foreslar i ett tjdnsteutldtande att en evenemangsstrategi for Stock-
holms stad ska faststdllas. Kommunstyrelsen har remitterat drendet till servicenimnden
for yttrande senast 2011-11-30.

Remissen i kort sammanfatining

Stadsledningskontoret initierade 2010 en process for att ta fram en langsiktig strategi for
att pa ett mer systematiskt sétt dn tidigare arbeta med evenemangsfragor i enlighet med
stadens vision. En nulégesanalys gjordes bland annat genom intervjuer med beslutsfattare
inom staden och foretriadare for evenemangsindustrin.

Den kartldggning som genomfordes visar att inte finns ndgon samlad bild av vilken typ av
evenemang staden aktivt bor arbeta med for att attrahera. Behoven pa omréadet identifiera-
des och slutsatsen dr att staden behdver en dvergripande evenemangsstrategi.

I forslaget redovisas uppgifter om de ndmnder och bolag inom staden som arbetar med
evenemangsfragor sdsom kommunstyrelsen, Stockholms Business Region (SBR) med
tillhdrande dotterbolag, kulturndmnden, idrottsndmnden samt trafik- och renhallnings-
nimnden. Vidare gors en genomgang av stadens identifierade styrkor och utmaningar pa
omradet.

Visionen ar att Stockholm ar 2030 ska vara en evenemangs- och upplevelsestad i varlds-
klass. Mélen &r att 2030 vara en av Europas tre frimsta evenemangsstdder samt att befdsta
positionen som en av virldens frimsta métesplatser for kongresser, massor och hogniva-
konferenser. Har anges ocksa grundldggande forhallningssitt samt hur prioriteringar fore-
slas goras med anknytning till visionen och kiarnvérden for staden.

Stadens viktigaste roll &r att vara “strategisk motor” i arbetet med att attrahera evenemang
till Stockholm. Vidare ska staden stddja evenemangens forutsédttningar genom att verka
for att transporter, infrastruktur etc kring arrangemangen fungerar, ansvara for effektiv
hantering av tillstdnd med mera. Staden ska ocksé liksom tidigare kunna stodja evene-
mang ekonomiskt och for detta anges kriterier. Angédende egna storre arrangemang fore-
slas staden dverviga att koncentrera resurserna till tva storre evenemang per ar.
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Till sist redovisas en handlingsplan med &tta steg mot en evenemangs- och upplevelsestad
i vérldsklass. Hér ingér att etablera en styrgrupp, faststélla kdarnvarden och kriterier, préva
prioriterade evenemang mot dessa och utarbeta en langsiktig aktivitetsplan. En fordjupad
benchmarking ska goras och samarbetet med intressenterna ska forstarkas. Invénarna ska
involveras och staden ska aktivt medverka till att ett hogprestigeevenemang forliaggs till
Stockholm.

Férvaltningens synpunkter

Forvaltningen stoder forslaget till evenemangsstrategi for Stockholms stad. Forslaget ar
vil genomarbetat och forefaller bygga pé en grundlig analys.

Evenemang av hog kvalitet berikar stockholmarnas liv och sociala gemenskaper. Attrakti-
va och vél genomforda evenemang bidrar ocksa till att vitalisera kultur- och idrottslivet,
stimulera ekonomin, 6ka efterfragan och till att profilera och marknadsfoéra Stockholm.

Strategin anslar ett tydligt internationellt perspektiv med starka malséttningar om Stock-
holms position i Europa och vérlden. Det &r hir givetvis rimligt att tillméita enskilda stora
evenemang sirskild betydelse. Om dessa ocksa anknyter till stadens kdnda karnvarden
medverkar detta till stadens profilering och marknadsforing. I strategin angivna karnvér-
den ér etablerade och forefaller vara vil utvalda.

Samtidigt vill férvaltningen framhalla att manga ndgot mindre evenemang i vilka stadens
forvaltningar och bolag arrangerar/ér involverade, ocksa ger viktiga bidrag till utveckling
och positionering av staden. Hér ingér viktiga utbyten, varav ménga ar internationella,
vilka kan utvecklas och langsiktigt bidra till formande av nya kédrnvéirden for staden. Mot
bakgrund av detta bor det Gvervigas om strategin nagot tydligare, utdver tyngdpunkten pa
stora evenemang, dven ska ha viss baring pa mindre evenemang som genomfors av eller
néra anknyter till stadens egna verksamheter.

Darutdver noterar forvaltningen att den nationella dimensionen nir det géller evenemang
endast berors mycket kortfattat. Det kan vara lampligt att i strategin ndgot mer framhalla
det nationella perspektivet. I det ssmmanhanget kan kontaktytor sdésom exempelvis Vi-
sitSweden lyftas fram.

Bilaga
Remiss fran kommunstyrelsen:

1. Promemoria. Evenemangsstrategi for Stockholm stad.
2. Stadsledningskontorets tjdnsteutlatande.
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