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Ansikan om marknadsféringsinsats
i Stockholm Photography Week 2013

Tidpunkt for eventet: 27 maj — 2 juni 2013

Inledning — kultur, kunskap och nétverk

Fotografiska soker samarbete med Stockholm Visitors Board for att mojliggora att det arligt
aterkommande eventet Stockholm Photography Week (SPWK) blir virldsiedande som plats
fér natverkande, utstillningar i virldsklass och utbyte av kunskap for bade yrkesverksamma
fotografer samt en bredare nationell och internationell publik. Genom att bjuda in och na ut
till virldsledande bildkdpare, fotografer, art directors, curatorer och gallerister vill vi befiista
Stockholm som mdtesplats for detta niitverk och som internationellt erkiind huvudstad for
fotografi.

Plats att besoka: Fotografiska och Stockholm - The Capital of Scandinavia

SPWK genomférdes pa Fotografiska i Stockholm f{6rsta gingen varen 2011, och nu senast i
maj 2012. Kvaliteten pé eventet har frin starten varit internationellt mycket hog, med
deltagare som Sally Mann, Albert Watson och Mary Ellen Mark. Detta har inneburit att
SPWK profilerat sig som en oerhart viktig mojlighet for svenska fotografer och den insatta
svenska publiken att mota och ta del av virldsledande expertis inom fotografi, och att genom
de internationella namnen ocksé sprida det basta av svensk fotografi ut i virlden.

Innehdllet - huvudaktiviteter under SPWK 2013

SPWK ér en veckoling hyllning till fotografi for bade den initierade och den bredare
publiken. Innehéllet riktar sig savil de frimsta inom fotovirlden som till en bredare publik:

Fine Arts Portfolio Reviews — fotografer anséker om att fa visa siit arbete for branschens
ledande internationella experter och antas efter selektering. Denna form for reviews sikrar
SPWK:s mycket hoga kvalitetsniva.

Ca 200 personer forvintas deltaga.
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Commercial Portfolio Reviews — dven hiir selekteras deltagande fotografer efter ett
ansOkningsforfarande for att visa sina bilder for branschens bista bildbedémare. Commercial
Portfolio Reviews ir nytt f6r 2013 med malséttningen att nd ut till den breda och
inflytelserika mode- och reklamviirlden.

Ca 200 personer forvintas deltaga.

Masters of Photography Workshops — nagra av virldens ledande fotografer héller workshops
under SPWK. Dessa workshops #r mycket eftertraktade och ir ett starkt verktyg for att locka
deltagare fran hela virlden. Deltagare bokar platser via Fotografiskas hemsida.

Ca 200 personer forvintas deltaga.

Open Portfolio Night — under denna kvill visar alla som deltagit i ovanstiende portfolio
reviews och workshops upp sina bilder. Tidigare ar har visat att Open Portfolio Night #r ctt
oerhort uppskattat tillfille for en bred publik att {3 ta del av nya fotografiska talanger pa ett
informellt sitt. Btt publikt event dit vi villkomnar alla stockholmare och besikare i staden for
att umgas och néitverka kring foto!

Ca 500 personer forvintas deltaga.

Artist lectures - viarldsledande fotografer foreldser under SPWK under artist lectures, till
vilka biljetter siljs publikt och allméinheten &r vilkommen.

Ca 250 personer férvéntas deltaga 2013 ars artist lecture.

Helmut Newton, 5ppnas som en del av SWPK 2013. Hérigenom vilkomnas en mycket stor
och bred publik att ta del av Fotografiska som plattform for SPWK. Under Helmut Newton-
utstéillningens dppningshelg, som &r en del av SPWK, beriiknas ca 4.500 besdkare komma till
Fotografiska. {Totalt beridknas ca 130.000 besdkare se utstéllningen, som pagér till den 29
september 2013).

Hag internationell status

En mycket hog kvalitet p4 innehall och genomférande har gjort att vi byggt upp en kirnpublik
av deltagare i workshops och portfolio reviews som kommer tillbaka; SPWK har infor 2013
ars genomforande ett mycket gott rykte bland savil de professionella fotograferna som
publiken. Harigenom har vi byggt upp en grund for att Stockholm internationellt ska anses
vara en ledande stad for kultur och affarsmassigt ndtverkande.

Majoriteten av deltagarna i workshops och portfolio reviews har tidigare &r kommit fran en
rad olika lander, frimst i Europa. Si gott som alla inbjudna revieware har varit utlindska och
kommer fran internationellt vilkinda foretag, institutioner och organisationer och har
dirigenom bidragit till att gora SPWK till ett internationellt event som dven lockar
stockholmare.
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Detta, i kombination med att SPWK dven alltid utgor startskottet f6r Fotografiskas stora
sommarutstillning, gor att Fotografiska som plats och Stockholm som stad blir en plats att
besdka for stockholmare sdvil som nationella och internationella turister.

Bakgrund - den breda nationella och internationella publiken

Fotografiska dppnade i maj 2010 och har snabbt etablerat sig som en av virldens frimsta
motesplatser dedikerad fotografin. Var verksamhet har som syfte att ta svensk fotografi ut i
viirlden, och internationellt fotografi i varldsklass till Stockholm. Hirigenom vill vi verka for
att ¢tablera Stockholm som fotografins internationella huvudstad och bidra till att fler
besékare och foretag lockas till staden. Mot bakgrund av detta vill vi nu satsa stdrre pa att nd
ut till en bredare internationell publik och géra SPWK till ett event som lockar fler utlindska
besdkare till Stockholm. Vi tror att SPWK dr ett viktigt led i att uppmirksamma Stockholms
position som kulturstad och nétverksplats.

Fotografiska har omkring 400.000 betalande bestkare per ar och dessutom 11.000
medlemmar (per oktober 2012). 195.000 fans pa Facebook gor att vi har ett stort genomslag
med var verksambhet, frimst hos den svenska publiken.

Infor SPWK 2013 kommer ett nytt fokus placeras pa commercial portfolio reviews, uttver
fine art portfolio reviews. Detta innebir att den internationella reklam- och medievérlden 1
skall aktiveras; bildredaktorer och bildkdpare frin de storsta utlindska magasinen
(exempelvis italienska Vogue, Harpers Bazaar, i:D). Harigenom vill vi géra commercial
reviewers till ambassaddrer for Stockholm i sina nitverk.

Stockholm som kulturstad och niitverksplats

Mot bakgrund av detta satsar vi nu stdrre pé att na ut till en bredare internationell publik och
gora SPWK till ett event som lockar fler utlindska besokare till Stockholm. Vi tror att SPWK
ar ett viktigt led 1 att uppmérksamma Stockholms position som kulturstad och nitverksplats.
Genom samarbete med SVB hoppas vi kunna lyfta ett event som redan dr hdgkvalitativt och
ekonomiskt barkraftigt till en niva som verkligen bidrar till att positionera Stockholm som en
virldsstad.

Med ett stéd fran SVB péd 800.000 kronor skulle vi kunna istadkomma detta.
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Bilaga 1: Fotografiskas miljoarbete

Fotografiskas fysiska beldgenhet pa Stadsgardshamnen gor att var publik naturligt fir del av
Stockholms unika miljé vid vattnet. Ett av Fotografiskas kiirnvirden sedan starten r att véirna
miljén. '

Stora Tullhuset, som Fotografiska huserar i, har blivit tilldelade en Green Building-mérkning,
vilket innebir att Fotografiskas arbete for att effektivisera var energiforbrukning och anviinda
fornyelsebar energi i byggnaden godkénts av Europakommissionen. Fran miljovinliga
byggmaterial till ekologiska och nérproducerade révaror i restaurangen ér varje besokare
ocksa en del av det utpriiglade miljotianket pa Fotografiska.

Hela huset virms upp av bergviirme och forses sedan histen 2012 med ren el fran var senaste
partner Telge Energi. En oerhort viktig del i detta samarbete édr vir gemensamma &nskan om
att upplysa var stora publik om férnyelsebar energi.

Atervinningen 4r det omrade dir vi kéinner att vi fnnu kan bli béttre. Var malsitining &r att
under 2013 ha en atervinning som #r i nivd med de hdga krav vi stiller pa vart miljdarbete i
huset. Vi har senaste aret fort fortldpande samtal med var hyresviird for att £a atervinningen
att fungera sd vil som vi vill och hoppas fa fult gehor for vért arbete sd snart som méjligt
under 2013, -
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Bilaga 2: Exponering av varumiirke

Plan fir exponering av varumirket Stockholm — The Capital of Scandinavia
Genom att nd ut i internationella nitverk med Stockholm Photography Week kommer
Fotografiska kunna kommunicera Stockholm som the Capital of Scandinavia.

Att aktivt marknadsféra eventet mot den nya publik som utlindska besékare skulle utgora dr
kostsamt, och skulle kriva exponering 1 medier och kanaler utéver véra ordinarie. Dérfor
hoppas vi att Stockholm Visitors Board tillsammans med oss vill satsa p4 SPWK 2013 och
hjélpa oss locka fler besokare till Stockholm.

Exponering av varumérket Stockholm — The Capital of Scandinavia

* P4 banner pi SPWK:s hemsida.

* [ digitala inbjudningar och vilkomstkorrespondens till deltagande fotografer och
revieware

* Ilinbjudningar och vilkomstkorrespondens till internationell press

* Iriktade informationsmail till deltagande fotografer

* Pa3 skirmar pa plan -1 pa Fotografiska, dit alla Fotografiskas besékare har tilltride

* Ien filmad trailer 6ver Stockholm som projiceras i stort format i en av entréerna till
Fotografiska; filmen avslutas med Stockholm — The Capital of Scandinavia:s logotyp

* IFotografiskas tidning som utkommer 4 ganger om aret som helgbilaga i Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet. Exempel pi exponering i tidningen &r synlighet av
logotyp i puff for SPWK.

Ytterligare marknadsféringsinsatser kan tillkomma harutéver.
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Bilaga 3: Budget Stockholm Photography Week 2013

KOSTNADER

Resor

Boende

Arvoden

Lokaler

Bar- och kassahyra

Mdébelhyra

Vakter

Dj:s

Skyltning

Mat och dryck

Del av produktionskostnader Helmut Newton-utstillning
Produktionskostnader utomhusutstillning (Fotografiskas fasad mot vattnet)
Personalkostnader

Marknadsforing

KOSTNADER TOTALT 1 000 000
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INTAKTER

Deltagaravgifter Portfolio Reviews 400 000
Deltagaravgifter Workshops 500 000
Del av entréer Helmut Newton-utstillning 495 000
INTAKTER TOTALT 1 395 000
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