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Yttrande over Stadionklubbarnas ansokan om stod till
evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Bevilja Stadionklubbarna en marknadsforingsinsats om 500
000 kronor for marknadsforingen av DN Galan 2013 och
Stockholm.

Olle Zetterberg
Peter Lindqvist

Bilaga:
1. Stadionklubbarnas ans6kan om stod
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Arendet

Stadionklubbarna har i en skrivelse till Stockholm Visitors Board den
22 januari 2013 ansokt om ett stod om 750 000 kronor for
marknadsforingen av DN Galan den 22 augusti 2013 (bilaga 1).

Téavlingen arrangeras av Stadionklubbarna som bestér av Stockholms
tolv bésta friidrottsforeningar. DN Galan ér en av vérldens frimsta
friidrottsgalor och ingér sedan 2010 i den globala serien Samsung
Diamond League tillsammans med andra virldsstdder sasom Doha,
Shanghai, New York, London, Rom och Paris.

2012 ség 12 135 askadare DN Galan pa plats pa Stockholms stadion.
Ytterligare 800 000 TV-tittare 1 Sverige och ndrmare 12 miljoner
internationella TV-tittare i 99 linder runt om i vérlden foljde tdvlingen
paTV.

DN Galan roner ocksa stort medialt intresse 1 tidningar, radio och pa
internet och 2012 var det totalt 40 internationella tidningar och
pressbyraer ackrediterade.

Att arrangera och marknadsfora en internationell friidrottsgala tar
mycket tid och kostar mycket pengar och det ér stenhard konkurrens.
Att 12 hit de bésta idrottsmédnnen och att erbjuda ett evenemang i
vérldsklass kréver stora resurser och darfor ar ett stod fran staden
nddvéndigt och mycket uppskattat.

Stadionklubbarna framhéller vidare att de kommande tv4 &ren ar
oerhort viktiga da det géller att sdkra upp ett fortsatt Diamond League-
kontrakt frdn och med 2015. For det kravs 1 dagens globala vérld ett
tatt och framgéngsrikt samarbete med vérdstaden som man ser fram
emot att utveckla ytterligare framover.

Bolagets synpunkter

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden
Overviga att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsittning
att foljande kriterier dr uppfyllda; Evenemanget 6kar kinnedomen om
Stockholm i vdrlden och beféster den bild av Stockholm som staden
vill visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till
Stockholm och har en hog internationell status. Evenemanget ér
langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla Stockholm som
boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje med
Vision 2030 om ett Stockholm i virldsklass och tangerar om mojligt
kdrnvérdena; - Stockholms unika, naturliga forutsittningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens (IT, life
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science och miljoteknik) - Spetsomrdden inom kultur (musik,
underhéllning, dans). Evenemanget &r ekonomiskt motiverat péa kort
och lang sikt, upplevs som positivt for och av stockholmarna samt
profilerar Stockholm — The Capital of Scandinavia.

Utgdngspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden
overviager, desto hdrdare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande
dokument bifogas ansdkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of
Scandinavia kommer att exponeras 1 forbindelse med
evenemanget

e Enredogorelse over hur arbetet med miljofragor ser ut i
forbindelse med evenemanget

Efter en beviljad ansdkan ska arrangéren tillsammans med bolaget
undersdka mojligheten att marknadsfora evenemanget mot
stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan an dértill
avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar uppréttas och
skickas till Stockholm Visitors Board.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besdkare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sént fran evenemanget

DN Galan bidrar pa ett ypperligt sitt till att marknadsfora Stockholm
bade nationellt och internationellt som en idrotts- och evenemangsstad
1 vérldsklass. Det massmediala intresset for evenemanget 4r mycket
stort. I forbindelse med DN Galan 2012 f6ljde ndrmare 800 000
nationella TV-tittare direktsdndningen och internationellt f6ljde 12
miljoner TV-tittare i 99 ldnder tdvlingen. Totalt sdndes 593 timmar
fran tavlingen. Vidare var 40 internationella tidningar och pressbyréaer
ackrediterade vid evenemanget.

Publikintresset dr stort till DN Galan och evenemanget har under de
senaste aren varit slutsélt och diarigenom en publikmaissig succé. 2012
sag 12 135 askédare pa Stockholms stadion tévlingarna. Det dr nagot
farre dn tidigare ar och kan eventuellt forklaras av att tavlingen 14g i
néra anslutning till att OS i London avslutats och att det ddrigenom
fanns en viss méttnad bland potentiella askadare.
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DN Galan haller mycket hog internationell status och dr en av
varldens framsta friidrottsgalor. Evenemanget ingar sedan 2010 i den
globala serien Samsung Diamond League vilket dr en serie som
sammanlagt rymmer 14 tdvlingar och som arrangeras 1 varldsstader
sasom Shanghai, New York, London, Rom och Paris.

Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart, arrangeras arligen och har
under lang tid bidragit pa ett positivt sitt till att utveckla Stockholm
till gladje for savél stockholmare som besokare. I ar arrangeras den
47:e upplagan av DN Galan som dven dr huvudarrangemanget i DN
Galan Athletics Week.

I DN Galan Athletics Week ingar forutom DN Galan dven Lilla DN
Galan, DN Galan Big Shot, DN Galan Seminar och DN Galan Y outh.
Lilla DN Galan dr barnens dag med prova pa aktiviteter under ledning
av friidrottsstjarnor. DN Galan Big Shot &r en kultdvling for
virldseliten. DN Galan Seminar behandlar i seminarieform aktuella
idrottsrelaterade fragor dér experter, media och allménheten bjuds in.
DN Galan Youth ir ungdomarnas egen friidrottsgala som avgors pa
Stadion helgen efter DN Galan. DN Galan Big Shot och DN Galan
Seminar &r dnnu inte bekréftade for 2013. De kommer att genomforas
under forutséttning att nddviandig kostnadstickning erhills.

Konkurrensen dr mycket hard bland friidrottsgalor runt om i vérlden
om att inga i serien Diamond League. De kommande tva &ren ar
darfor mycket viktiga da Stadionklubbarna fran och med 2015 maste
sakra ett fortsatt kontrakt avseende DN Galan att ingd i serien
Diamond League. Sammantaget ser vi dérfor ett ekonomiskt
engagemang som motiverat pa savél kort som lang sikt.

Vi kan konstatera att Stadionkubbarnas ansdkan om stod ligger i linje
med de kriterier som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att
bevilja Stadionklubbarna en marknadsforingsinsats om 500 000
kronor.
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