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Yttrande over Scandinavian Masters AB ansokan om
stod till evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Bevilja Scandinavian Masters AB en marknadsforingsinsats
om 300 000 kronor for marknadsforingen av Nordea Masters
2013 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Peter Lindqvist

Bilaga:
1. Scandinavian Masters AB ansokan om stod
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Arendet

Scandinavian Masters AB har i en skrivelse till Stockholm Visitors
Board den 18 januari 2013 ansokt om ett stod om 500 000 kronor for
marknadsforingen av Nordea Masters den 30 maj — 2 juni 2013
(bilaga 1).

Scandinavian Masters kom till genom en sammanslagning av de tva
proffstiavlingarna Scandinavian Enterprise Open (SEO) och PLM
Open. Till en borjan var tanken att tdvlingen skulle rotera mellan
Stockholm, Goteborg och Malmo vilket ocksa blev fallet.

Fran och med 2010 har Nordea Masters permanentats pa Bro Hof
Slott, Stadium Course. Stadium Course ar rankad som den bésta
golfanldggningen 1 Sverige och bland de 100 bdsta banorna i vérlden.

2012 var det cirka 60 000 besokare pé plats under tavlingens fyra

dagar och ungdomar under 18 ar erbjuds fri entré. Nordea Masters ar
en av de, publikmissigt, storsta tdvlingarna i Europa dér bara British
Open lockar fler askadare. Genomford undersokning visar vidare att
publiken var ndjda eller mycket n6jda med evenemanget som helhet.

2012 var totalt 170 ackrediterade journalister pa plats. Av dessa var
cirka 25 utléindska journalister. Det producerades cirka 1200 artiklar 1
svensk media och 1500 artiklar i internationell media.

Nationellt direktsénder Sveriges Television tidvlingen och
internationellt visas sammanlagt 1 037 timmer via ett 90 tal TV
kanaler i ett 50 tal linder. Den totala mediala rackvidden var 384
miljoner hushall.

Nordea Masters har en total kostnadsbudget pa drygt 60 miljoner
kronor. Marknadsforingsbudgeten for tivlingen ligger pa mellan 7 och
8 miljoner kronor. De storsta posterna i marknadsfoéringsbudgeten &r
mediekampanjen samt TV-produktionen som tillsammans overstiger 5
miljoner kronor.

For att dven 1 framtiden lyckas dstadkomma ett lyckat
virldsevenemang framhéller Scandinavian Masters att det bland annat
krivs stora marknadsforingsinsatser bdde nationellt och
internationellt.



3(4)

Bolagets synpunkter

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden
Overviga att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutséttning
att foljande kriterier dr uppfyllda; Evenemanget dkar kéinnedomen om
Stockholm i vdrlden och beféster den bild av Stockholm som staden
vill visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till
Stockholm och har en hog internationell status. Evenemanget &r
langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla Stockholm som
boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje med
Vision 2030 om ett Stockholm i vdrldsklass och tangerar om mojligt
kdrnvdrdena; - Stockholms unika, naturliga forutséttningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens (IT, life
science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik,
underhéllning, dans). Evenemanget &r ekonomiskt motiverat péa kort
och lang sikt, upplevs som positivt for och av stockholmarna samt
profilerar Stockholm — The Capital of Scandinavia.

Utgédngspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden
overviager, desto hdrdare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande
dokument bifogas ansdkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of
Scandinavia kommer att exponeras 1 forbindelse med
evenemanget

e Enredogorelse over hur arbetet med miljofragor ser ut i
forbindelse med evenemanget

Efter en beviljad ansdkan ska arrangoren tillsammans med bolaget
undersoka mojligheten att marknadsfora evenemanget mot
stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan an dértill
avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar uppréttas och
skickas till Stockholm Visitors Board.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besdkare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sént fran evenemanget
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Nordea Masters ér ett stort evenemang som ger Stockholm god PR
och okar kdnnedomen om Stockholm internationellt. Forutom SVTs
nationella direktsdndning av evenemanget visas 1 037 timmer over
hela virlden via 90 TV kanaler i cirka 50 lander. Darutover skrevs
cirka 1200 artiklar i svensk media och 1500 artiklar i internationell
media.

Téavlingen dr en av de storsta, publikméssigt, i Europa dér bara British
Open lockar fler askadare. 2012 var det cirka 60 000 besdkare pa plats
under de fyra dagarna som evenemanget pagick. Den publika
undersdkningen visar att 4skddarna var ndjda eller mycket ndjda med
evenemanget. Arrangdren erbjod ungdomar under 18 ar fri entré vilket
vi menar ar positivt for att ytterligare attrahera publik. Vidare finns
bade potential och kapacitet att vdxa och att ta mot ytterligare
besdkare vid evenemanget.

Nordea Masters ingar pa den Europeiska golftouren, The PGA
European Tour och har ddrigenom en hdg internationell status.

156 av de bésta spelarna pa Europatouren har rétt att delta i Nordea
Masters som sedan 2010 spelas pa Bro Hof Slott, Stadium Course.
Den banan ar rankad som Sveriges basta och bland de 100 basta
banorna i vérlden.

Evenemanget &r langsiktigt utvecklingsbart och genomfors arligen pa
Bro Hof Slott, Stadium Course. Arrangdrens ldngsiktiga vision dr och
att bli Europas storsta tévling efter British Open och publikméssigt ar
man redan dér. For att ytterligare utveckla evenemanget och engagera,
exempelvis partners, arrangeras under tavlingens tre inledningsdagar
seminarier for niringslivet pa Bro Hof Slott. Detta menar vi dr positivt
och bidrar till att stidrka evenemanget.

Evenemanget upplevs som positivt av stockholmarna och tidigare
undersokning genomford av Stockholm Visitors Board visar att drygt
hilften av besdkarna vid evenemanget ér stockholmare. Sammantaget
ser vi ett ekonomiskt engagemang motiverat pd sdvil kort som lang
sikt.

Vi kan konstatera att Scandinavian Masters AB ansdkan om stod
ligger 1 linje med de kriterier som staden tagit fram och foreslér darfor
styrelsen att bevilja Scandinavian Masters AB en
marknadsforingsinsats om 300 000 kronor.
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