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Ansokan om marknadsforingsstod 2013

Stockholm Marathon Gruppens evenemang dgs och drivs till 100 % av friidrottsklubbarna
Hisselby SK och Sparviigens FK. Under dret genomfors en rad friidrottstdvlingar och
motionslopp diir flaggskeppet ér Stockholm Marathon som arrangerades forsta gangen 1979.
Overskottet av verksamheten tillfaller klubbarna och anviinds i deras idrottsliga verksamhet.

Stockholm Marathon ér en av drets storsta idrottsliga hindelser i staden och engagerar stora
grupper: deltagare, askidare, funktiondrer och tv-tittare. Arets lopp som avgors lrdag 1 juni
ir redan fulltecknat med rekordantalet 21 518 deltagare varav drygt 7 500 kommer frin andra
linder runtom i virlden. De utliindska och svenska tillresande deltagarna bidrar en hel del till
stadens néiringsliv och siffror frAn USK 2011 visar att loppet dd genererade 85 miljoner
kronor i turistekonomisk omsitining. DA riknas enbart deltagarna och vi vet fran samma
understkning att de allra flesta har med sig anhoriga pa sin resa till Stockholm. Stockholm
Marathon réner ocksé ett stort internationellt mediaintresse, 2012 var ett tiotal internationella
medier pa plats och loppet siindes i ett tiotal linder och dessutom pé internet i USA,
Stockholm Marathon ér ett populiirt lopp bland utlindska maratonturister och har vid flera
tillfillen rankats hogt i olika undersokningar, framférallt pd grund av sin vackra banstrickning
i centrala Stockholm och for sin hga serviceniva. Banan passerar Stockholms alla stora
landmiirken och mélgangen pa Stockholms Stadion dr kronan pa verket som ménga ldpare
hyllar i vara arliga understkningar. Evenemanget dr ocksd uppskattat bland stockholmarna.
For en dag far de inta stadens gator i bilfri miljo och polisens bedomning &r att det normalt ror
sig om cirka 100 000 askidare lings banan.

Det stora léparintresset i Sverige och den turbulenta virldsekonomin och starka svenska
kronan har gjort att den svenska andelen deltagare har 6kat markant de senaste fem aren. Det
ar viktigt att uppritthdlla den utliindska andelen varfor ytterligare marknadsforing utomlands
kommer att ske under 2013 for att ater tka den utléindska andelen deltagare 2014. De
utliindska deltagarna-attraheras dels av evenemanget men ocksé av den stad till vilken de
reser, I den hdrda internationella konkurrensen ér det viktigt att stad och arrangtr har ett néra
och givande samarbete, Det 4r ddrfor naturligt att inte bara lansera loppet utan ocksa
Stockholm — The Capital of Scandinavia i den utlindska marknadsforingen. Vid ett fortsatt
finansiellt stod fran staden kommer si att ske enligt bifogad bilaga. Det dr viktigt att
Stockholm befister och stiirker sin position som internationell 1opardestination i en tid da
ménga nya aktorer tar marknadsandelar.

Stockholm Marathon Gruppen anstker sdledes om ett marknadsforingsstod avseende
Stockholm Marathon om 250 000 kr.

~ Stockholm 25 januari 2013

P f
| J J"‘ /-’ ‘2” / ST,
‘f)/““ ét‘:‘ O, BT
Ola Ringstrom, EKonomiansvarig




Bilaga Exponering av Stockholm — Capital of Scandinavia

Exponering av sjilva fogotypen
Logotype i tryckt inbjudan — svensk, engelsk, tysk och finsk version
Logotype i tvlingsinformationen — svensk, engelsk, tysk och finsk version

Logotype pa den officiella hemsidan www.stockholmmarathon.se och pa dess engelska, finska och

tyska sidor

Logotype i slinga med samarhetspartners pa videotavlan pa Stadion tivlingsdagen

Ovrigt

Informationssida om Stockholm och dess turistaktiviteter pa tavlingens hemsida

Lank pa tavlingens hemsida till filmsekvens dver Stockholm — Stockholm an aerial view
Filmsekvens pa storbildsskdrmen pa Stadion tivlingsdagen 2 tillfallen

Stockholm Visitors Board har rétt till monter 3x3 m pa Stockholm Marathon Expo

Stockholmsguiden delas ut till alla i6pare i samband med nr-lappsutdelningen




Bilaga Miljdarbetet vid Stockholm Marathon

Miljdmedvetet evenemang i hjdrtat av huvudstaden

Stockholm Marathon har sjdlvklart ett stort ansvar for att minimera miljéeffekterna i
samband med sjdlva loppet och dess omkringarrangemang. Det ansvaret tar vi genom att
for varje ar ta nya steg i vart milidarbete. Ett maratonlopp ar férstas miljovinligt i sig sjalvt
genom att det handlar om att férflytta sig pd det gronaste av alla transportsitt — ndamligen
till fots. For oss liksom for alla arrangdrer av stora evenemang paverkas dock miljon
negativt av resorna till och fradn arrangemanget fiksom transporterna under
arrangemangstiden. Stockholm Marathons negativa transportpaverkan reduceras dock av
en rad miljGinitiativ. Vi samarbetar ndra med 5 och SL och uppmanar alla deltagare,
supportrar och funktiondrer att anvdnda kollektivtrafik i stérsta mojliga utstrackning.
Samtliga deltagare reser kostnadsfritt med SL under tdvlingsdagen och har rabatterade
priser hos S). Start och mal dr dessutom beldget pa samma plats och kan enkeit nds med
savil tunnelbana som buss. Vi samarbetar ocksa ndra med RagnSells som skoter all var
avfallshantering enligt deras interna riktlinjer for dtervinning,

Vid alla vitskestationer anvinds komposterbara muggar som dtersamlas i komposterbara
sopsdckar som sedan kdrs tiill RagnSells sdrskilda aniaggning fér kompostering. Vi anvinder
dven enbart komposterbara tallrikar, bestick och muggar vid vart stora pasta party dagen
innan loppet. Alla pantflaskor och burkar som delas ut till deltagarna efter malgang samlas
in av sérskilda funktiondrer och dtervinns direkt efter avslutat arrangemang. All wellpapp
och kartong samlas ocksé in i sarskild ordning och gar vidare till pappersatervinning. Var
utmdrkta hemsida har ocksd medfort att vi dragit ner pa det tryckta materialet, Tidigare
fanns savil startlistor som resultatlistor i pappersform, ndgot som numera tillhor historien
och istillet finns fullstandiga lstor pa natet. For varje ar gger vi till fler dtervinningsbara
produkter och infér nya miljovanligare rutiner — allt for att skapa ett gronare och mer
héllbart evenemang.




Intdkter

Intdkier {anmaln.avg, sponsorer, massa, kiddfsg, sms-tjanster mm)

Summa intakter

Kostnader
- material, funktiondrer, deltagar o tédvl.omkostnader

- hgtaleri, sanitet, renhalining, resultatservice,
nr-lappar, tdlthyra, bevakning, transporter

- hyra utrustn, TV-produktion, kringarrangemang, méssor
sanktionsavg o dvr avg

- IT-o transkostn, porto, utskick, trycksaker

- konsulter, provisioner o egen personal

- marknadsféring/annonsering

- ande! av overhead (personal, hyror mm mm)

Summa kostnader

Resultat/Tackningsbidrag

23 690 581 kr

23 690 581 kr

-4 671128 kr

-2 732 495 kr

-3230 126 kr

-1 130 631 kr

-594 850 kr

-536 995 kr

-6 568 500 kr

-18 464 825 kr

5225 756 kr




