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Yttrande 6ver Stockholm Marathon Gruppens ansokan
om stod till evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Bevilja Stockholm Marathon Gruppen en
marknadsforingsinsats om 200 000 kronor for
marknadsforingen av Stockholm Marathon 2013 och
Stockholm.

Olle Zetterberg
Peter Lindqvist

Bilaga:
1. Stockholm Marathon Gruppens ansdkan om stod
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Arendet

Stockholm Marathon Gruppen har i en skrivelse till Stockholm
Visitors Board den 28 januari 2013 ansokt om ett stod om 250 000
kronor for marknadsforingen av Stockholm Marathon den 1 juni 2013
(bilaga 1).

Stockholm Marathon &r en av arets stora idrottsliga hindelser 1
Stockholm och engagerar stora grupper deltagare, askadare,
funktionirer och tv-tittare. Arets lopp #r fulltecknat med rekordantalet
21 518 deltagare varav drygt 7 500 kommer fran andra ldnder runtom i
vérlden.

Stockholm Marathon réner ocksa ett medialt intresse internationellt.
2012 var ett tiotal internationella medier pa plats och loppet TV
sdndes i ett tiotal lander och dessutom pa internet i USA.

Evenemanget ar ett populért lopp bland utlindska maratonturister och
har vid flera tillfdllen rankats hogt i olika undersdkningar, framforallt
pa grund av sin vackra banstriackning i centrala Stockholm.

Evenemanget dr ocksa uppskattat bland stockholmarna. For en dag fér
de inta stadens gator i bilfri milj6 och polisens bedomning ar att det
normalt ror sig om cirka 100 000 askadare ldngs banan.

Det stora loparintresset i Sverige och den turbulenta vérldsekonomin
och starka svenska kronan har gjort att den svenska andelen deltagare
har 6kat markant de senaste fem aren. Det dr viktigt att upprétthalla
den utldndska andelen varfor ytterligare marknadsforing utomlands
kommer att ske under 2013 for att ater 6ka den utlindska andelen
deltagare 2014.

De utlidndska deltagarna attraheras dels av evenemanget men ocksa av
staden de reser till. I den harda internationella konkurrensen ar det
viktigt att stad och arrangor har ett nira och givande samarbete. Det dr
darfor naturligt att inte bara lansera loppet utan ocksd Stockholm —
The Capital of Scandinavia i den internationella marknadsforingen.

Stockholm Marathon Gruppen framhaller vidare i sin ansdkan att det
ar viktigt att Stockholm befdster och stirker sin position som
internationell 16pardestination i en tid d& manga nya aktorer tar
marknadsandelar.
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Bolagets synpunkter

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden
Overviga att ekonomiskt engagera sig 1 evenemang under forutséttning
att foljande kriterier dr uppfyllda; Evenemanget dkar kéinnedomen om
Stockholm 1 vdrlden och beféster den bild av Stockholm som staden
vill visa upp. Evenemanget okar antalet besokare eller foretag till
Stockholm och har en hog internationell status. Evenemanget &r
langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla Stockholm som
boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje med
Vision 2030 om ett Stockholm i vdrldsklass och tangerar om mojligt
kdrnvdrdena; - Stockholms unika, naturliga forutséttningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens (IT, life
science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik,
underhéllning, dans). Evenemanget &r ekonomiskt motiverat pa kort
och lang sikt, upplevs som positivt for och av stockholmarna samt
profilerar Stockholm — The Capital of Scandinavia.

Utgédngspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden
overviager, desto hdrdare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande
dokument bifogas ansdkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of
Scandinavia kommer att exponeras 1 forbindelse med
evenemanget

e Enredogorelse over hur arbetet med miljofragor ser ut i
forbindelse med evenemanget

Efter en beviljad ansdkan ska arrangoren tillsammans med bolaget
undersoka mojligheten att marknadsfora evenemanget mot
stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan an dartill
avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska foljande redovisningar uppréttas och
skickas till Stockholm Visitors Board.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besdkare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pd evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sént fran evenemanget

Stockholm Marathon bidrar pé ett positivt sitt till att 6ka kinnedomen
om Stockholm i virlden. 2012 TV séndes evenemanget nationellt
genom TV4 och internationellt via nio TV kanaler samt via internet i
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USA. Dérutover var ytterligare nio internationella medier
ackrediterade vid evenemanget.

Loppet har vid flera tillféllen rankats hogt i olika undersdkningar,
bland annat beroende pa den vackra banstrackningen i centrala
Stockholm. TV bilderna som sprids i varlden visar Stockholms stora
landmérken och den avslutande mélgéngen bidrar till att visa upp
anrika Stockholms stadion.

Stockholm Marathon &r ett populért lopp bland besokare. 2012 var
totalt 21 266 16pare anmalda, av dessa var 7 918 internationellt
tillresta 16pare som representerade 83 nationer.

En unders6kning som genomfordes 2011 pd uppdrag av Stockholm
Visitors Board visar att ssmmanlagt 71 procent av de startande var
tillresta besokare, det vill sédga bosatta utanfor Stockholms ldn. 43
procent var internationellt tillresta ddr den absolut storsta gruppen
utgjordes av deltagare frdn Finland. Sammantaget spenderade de
tillresta besokarna 85 miljoner kronor i Stockholm lédn i forbindelse
med deras vistelse.

Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart. Det arrangerades forsta
gingen 1979 och genomfors arligen 1 Stockholm. Dagen efter
Stockholm Marathon arrangeras Stockholm Mini Marathon som &r
den stora loparfesten for alla tjejer och killar mellan 5 och 17 &r dér
det viktiga ar att kimpa vél, inte att komma forst eller att fa en bra tid.
I forbindelse med evenemanget 2013 utses dven den svenska méstaren
1 maraton eftersom Stockholm Marathon ar sanktionerat av Svenska
Friidrottsforbundet att arrangera SM.

Evenemanget upplevs som positivt av stockholmarna och en stor
andel av loparna utgdrs av stockholmare, 2011 var andelen 29 procent.
Vidare brukar normalt drygt 100 000 &skadare folja l6parna ldngs
Stockholms gator. 2012 var siffran dock ldgre vilket sannolikt berodde
pa det extremt daliga vddret med endast 5 grader och Gsregn.

Vi delar Stockholm Marathon Gruppens uppfattning att det ar viktigt
att upprétthalla den internationella andelen I6pare i evenemanget och
ser positivt pa att ytterligare marknadsforing kommer att ske for att
oka den internationella andelen Iopare 2014. Sammantaget ser vi
déarfor ekonomiskt engagemang som motiverat pa savél kort som lang
sikt.



Vi kan konstatera att Stockholm Marathon Gruppens ansékan om stod
ligger 1 linje med de kriterier som staden tagit fram och foreslar dérfor
styrelsen att bevilja Stockholm Marathon Gruppen en
marknadsforingsinsats om 200 000 kronor.
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