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Yttrande dver Stockholm Prides ansékan om stod till

evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Bevilja Stockholm Pride en marknadsféringsinsats om 450 000
kronor for marknadsféringen av Stockholm Pride 2013 och
Stockholm.
Olle Zetterberg
Peter Lindqvist
Bilaga:
1. Stockholm Prides ansdkan om stdd
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Arendet

Stockholm Pride har i en skrivelse till Stockholm Visitors Board den
27 mars 2013 ansokt om ett stdd om 1 000 000 kronor for
marknadsfoéringen av Stockholm Pride den 30 juli — 3 augusti 2013
(bilaga 1).

Stockholm Pride 2013, som ar Nordens storsta Pridefestival, kommer i
ar att arrangera Pride Park p& Ostermalms IP. Pride House kommer
som tidigare vara i Stadsteaterns och Kulturhusets lokaler. Med arets
tema "Familjen” vill Stockholm Pride uppmérksamma alla de olika
familjekonstellationer som existerar idag.

Infor 2013 har foreningen Stockholm Pride pabdrjat ett strategiskt
arbete for att starka varumérket Stockholm Pride. Ett strukturellt
arbete har dven pabdrjats for att sékerstalla affarsmassighet,
organisation och langsiktigt satta grunden for hur Stockholm Pride
uppfattas.

Parallellt 1aggs langsiktiga planer for att na visionen att bli en av
varldens storsta Pridefestivaler och att agera vérd for World Pride
2018. 2013 ars festival kommer vara grunden for att Stockholm Pride
ska kunna véxa och bli internationellt erkdand. Stockholms stad
kommer att vara den viktigaste samarbetspartnern i Stockholm Prides
arbete att na visionen.

52 000 manniskor besokte festivalens olika verksamhetsomraden
under 2012 och i férbindelse med Prideparaden samlas 540 000
askadare for att titta pa de 50 000 manniskor som gar i paraden.

Over 400 journalister/fotografer/bloggare var ackrediterade under
2012, varav 45 hade internationell ackreditering. 2012 ars
Pridefestival gav ett positivt ekonomiskt resultat pa 1,35 mkr vilket
var dubbelt sa hogt som budgeterat och var ett resultat av en forandrad
organisation och éverenskommelser med ett antal leverantorer fran
2011 ars festival da foreningen hade stora forluster.

Stockholm Pride framfor vidare att Goteborgs stad véljer att stodja
hbtg-festivalen i Goteborg med ett fast bidrag (300 000 under 2011)
och darutdver lonefinansiering och att det i praktiken innebar att
Goteborg satsar mer pa sitt Pride firande an Stockholm. Vidare
framfor Stockholm Pride att en liknande utveckling sker i landet dér
allt fler stader har Pridefestivaler med stod fran kommunen och
finansiering av anstéllningar.
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Det stéller hogre krav pa Stockholm Pride och Stockholms stad for att
behalla den ledande rollen och det ekonomiska stoder fran staden ar
avgorande.

Bolagets synpunkter

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden
Overvaga att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsattning
att foljande kriterier ar uppfyllda; Evenemanget dkar kdnnedomen om
Stockholm i varlden och beféster den bild av Stockholm som staden
vill visa upp. Evenemanget 6kar antalet besokare eller foretag till
Stockholm och har en hdg internationell status. Evenemanget ar
langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla Stockholm som
boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje med
Vision 2030 om ett Stockholm i vérldsklass och tangerar om mojligt
karnvérdena; - Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens (1T, life
science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik,
underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort
och lang sikt, upplevs som positivt for och av stockholmarna samt
profilerar Stockholm — The Capital of Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju stérre ekonomisk insats som staden
overvager, desto hardare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande
dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumaérket Stockholm — The Capital of
Scandinavia kommer att exponeras i forbindelse med
evenemanget

e Enredogorelse 6ver hur arbetet med miljofragor ser ut i
forbindelse med evenemanget

Efter en beviljad anstkan ska arrangoren tillsammans med bolaget
undersdka mojligheten att marknadsféra evenemanget mot
stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan an dartill
avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska féljande redovisningar uppréttas och
skickas till Stockholm Visitors Board.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget
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Det mediala intresset for Stockholm Pride ar stort och i forbindelse
med evenemanget 2012 var 6ver 400 journalister/fotografer/bloggare
ackrediterade, varav 45 var internationellt ackrediterade.

Evenemanget bidrar pa ett mycket positivt satt till att 6ka kannedomen
om och befésta bilden av Stockholm som en hbtq (homo, bi, trans,
queer) vanlig stad praglad av mangfald och 6ppenhet.

Det ar inte enbart hbtg-personer som besdker och berors av festivalen.
| forbindelse med evenemanget 2012 bestkte 52 000 manniskor
festivalens olika verksamhetsomraden under veckan. | forbindelse
med Prideparaden samlades 540 000 askadare for att titta pa paraden
vilken samlat 50 000 deltagare. Darigenom bidrar evenemanget till att
attrahera bestkare samtidigt som det upplevs som positivt for och av
stockholmarna.

Nar besokarna pa Stockholm Pride berattar om vad de tycker ar viktigt
med festivalen sa svarade de att det &r att fA komma till Stockholm
och kanna sig hemma i en miljo dar alla &r accepterade, i en stad dar
man kan vara sig sjalv. Detta menar vi &r nagot att ta fasta pa och vara
stolta Gver. FOr manga av besokarna ar festivalen hojdpunkten pa aret.

Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart genom att det ar arligt
aterkommande. Stockholm Prides langsiktiga vision &r vidare att bli
en av varldens storsta Pridefestivaler och att agera vérd fér World
Pride. Detta dr en ambitios och bra vision for saval Stockholm Pride
som for Stockholm.

Att Stockholm Pride paborjat ett strategiskt arbete for att bygga och

starka varumarket Stockholm Pride menar vi &r positivt, dels for att

sékerstélla positionen som Nordens storsta Pridefestival och dels for
att arbeta i linje med Stockholm Prides vision.

Det strukturella arbete som foreningen startat for att sdkerstélla
affarsmassighet och organisation &ar ocksa positivt vilket bidragit till
festivalens positiva resultat for 2012 om 1,35 miljoner kronor.
Sammanfattningsvis anser vi att ett ekonomiskt engagemang &r
motiverat pa saval kort som lang sikt.

Vi kan konstatera att Stockholm Prides ansékan om stod ligger i linje
med de kriterier som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att
bevilja Stockholm Pride en marknadsforingsinsats om 450 000 kronor.
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