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Ansékan om marknadsfiringsinsats till Stockholm Pride 2013

Forberedelserna for Stockholm Pride 2013 - Nordens storsta Pridefestival - 4r 1 full gang efter
sommarens succé, parallellt som langsiktiga planer liggs for att nd visionen att bli en av
virldens storsta Pridefestivaler och att agera vird {6r World Pride 2018. Infér 2013 har
foreningen Stockholm Pride pébdrjat ett langsiktigt strategiskt arbete for att bygga och stirka
varumirket Stockholm Pride. Det innebér att vi utifran de virderingar som féreningen, i ett
forsta steg, har sett over all kommunikation. Detta i syfte att skapa en tydlig
varumérkesplattform. Vi har ocksa 1 &r paborjat ett strukturellt arbete med hela Stockholm
Pride {or att sidkerstélla affirsmissighet, organisation samt langsiktigt sétta grunden {6r hur
Stockholm Pride ser ut och sedermera uppfattas.

2013 é&rs festival kommer vara grunden for att Stockholm Pride ska kunna vixa och bli
internationellt erkind. Stockholm Stad kommer att vara den viktigaste samarbetspartnern i
Stockholm Prides arbete att na visionen. Nyligen blev aterigen Sverige utsedd till hbiq
(homosexuella, bisexuella, transpersoner och queers)-vénligaste landet i vérlden av
reseguiden Spartacus. Aven Stockholm har uppmirksammats som en av de hbtq vinligaste
stdderna i vérlden. Detta Gppnar flera mojligheter att marknadsfora Stockholm under den
enskilt storsta turisthidndelsen for hbtg-personer i Skandinavien. Stockholm Pride har kommit
att bli Stockholms absolut storsta festival och antalet internationella bestkare har dkat i takt
med festivalen har vuxit.

Det ar langt ifran enbart hbtg-personer som bestker och berdrs av festivalen da 52 000
minniskor bestkte festivalens olika verksamhetsomraden under festivalveckan 2012. Hela
Stockholm paverkades under festivalen sista dag da 540 000 askédare samlats, vilket ar
rekord for att beskada 50 000 fiirgglada paraddeltagare.

Nir besokarna pa Stockholm Pride far berfitta om vad de tycker &r viktigi med festivalen sa
svarade de att det dr att £4 komma till Stockholm och kénna sig hemma i en miljo dér alla &r
accepterade, i en stad didr man kan vara sig sjélv. For minga av bestkarna dr festivalen
hoéjdpunkten pa aret. Detta ligger i linje med syftet som féreningen Stockholm Pride har: att
blanda fest, kultur, kéirlek och politik och erbjuda en plattform for att foéra fram viktiga fragor
for hbtg-personer.

Medieintresset  for Stockholm  Pride  var  enormt 2012. Over 400
journalister/fotografer/bloggare var ackrediterade, varav 45 hade internationell ackreditering.
1 000-tals artiklar och blogginlagg om Stockholm Pride publicerades under 2012. Stockholm
Pride medverkade med festivalchefen och styrelseordforanden 1 flertalet TV- och
radioprogram béade i Sverige och internationellt. Aven Musikguiden i P3, spelade in och sénde
en konsert fran Stockholm Pride.

Arets Pridefestival i Stockholm gick dessutom bra ekonomiskt. Festivalen gav ett positivt
resultat pd 1,35Mkr vilket var dubbelt sd hogt som budgeterat. Vinsten &r ett resultat av en
forandrad organisation och de vilvilliga 6verenskommelser som gjorts med ett stort antal av



2011-3rs leverantdrer da féreningen hade stora forluster. Didrmed har Stockholm Pride visat
att foreningens engagerade mediemmar ar en kraft att rakna med.

Stockholm Pride 2013 kommer att 4ga rum mellan den 30 juli och 3 augusti med Pride Park
p& Ostermalms IP, ett omrade som &r sikrat fér framtida festivaler. Pride House kommer
traditionsenligt vara i Stadsteaterns och Kulturhusets uppskattade lokaler. Med arets tema
“Familjen” vill Stockholm Pride uppmérksamma alla de olika familjekonstellationer som
existerar idag.

1 sammanhanget vill vi lyfta fram hur en annan stad véljer att stédja "sin” Pridefestival. |
Géteborg valjer staden att stodja hbtg-festivalen med ett fast bidrag (300 000 under 2011)
och darutbver l6nefinansiering-. vilket gbr att Goteborg i praktiken satsar mer pa sitt Pride
firande dn huvudstaden. Vi ser ocksa en utveckling dar allt fler stader har Pridefestivaler runt
om i landet, med stéd fran kommunen och finansiering av anstdliningar, liksom vixande
festivaler i grannlanderna. Det dr forstas en glidjande utveckling da den sdger nagot om
utvecklingen fér hbtg-personer och manskliga rédttigheter, men stdller ocksa hogre krav pa
Stockholm Pride och Stockholm Stad for att vi ska behalla var ledande roll samt bli en av
varldens stérsta Pridefestivaler dr det ekonomiska stdder fran staden avgérande.

Stockholm Pride séker en miljon kronor fran Stockholm Visitors Board.
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Budget for Stockholm Pride 2013

Intdkter Kostnader
Biljettfdrsiljning 7 170 000 Forsaljningskostnader -1 350 000
Sponsorer 1500 000 Annonsering & Kampanj -1 500 000
Betalande aktérer 2 160 000 Etableringskostnader -5 000 000
Ovriga intdkter 1600 000 {*) Programverksamhet -1 580 000
Medlemsavgifter 21000 Externa kostnader -1 250000
Volontéarer -800 000
Summa 12 451 000 Summa -11 480 000
Budgeterat resultat 971 000

(*) I beloppet ingdr bidrag frén Stockholm Visitor Board med 1Mkr

En redogérelse over Stockholm Prides arbete med miliéfragor 2013

Stockholm Pride arbetar systematiskt med att vélja 16sningar som minimerar var paverkan
pa miljon. Vid kontakter med leverantdrer och samverkansparter ar hallbarhetsperspektivet
alltid pa agendan nar ni vi utformar festivalens innehall och aktiviteter. Exempel pa omraden
dar festivalen aktivt soker hallbara losningar &r elférsorjning, avfallssortering,
samtransporter, inkdp av férbrukningsvaror, val av transparter fér var organisation.

Plan for hur varumirket Stockholm — The Capital of Scandinavia kommer att exponeras i
forbindelse med evenemanget.

Stockholm Pride ser SVB som en huvudsponsor och kommer ge samma synlighet, vilket har
ett virde av 1 miljon sek. Férslaget nedan #r baserat pd ett bidrag pa 1 miljon sek, vilket kan
justeras efter SVB beslut.

Affischer

Annonser

Adshels, Clearchannel

Pride Magasin (tva uppslag, top-of mind)

Webb/hemsida

e Programblad

e Volontdrernas trojor (800 personers rorliga annonspelare)
¢ Festivalomrade - Skyltar/skdarmar/ballonger

e Sociala medier, FB, twitter, You tube, Instagram

e Festivalbag

e SVT kommer géra en produktion/tv serie under Pride veckan som kommer ge stor
synlighet i media. Produktionsbolag: Tre Vdnner



