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Yttrande 6ver PR Events ansdkan om stod till

evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Bevilja PR Event en marknadsféringsinsats om 200 000 kronor
for marknadsforingen av If Stockholm Open 2013 och
Stockholm.
Olle Zetterberg
Peter Lindqvist
Bilaga:
1. PR Events ansdkan om stod
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Arendet

PR Event har i en skrivelse till Stockholm Visitors Board den 8 april
2013 ansokt om ett stdd om 500 000 kronor for marknadsforingen av
If Stockholm Open den 12 — 20 oktober 2013 (bilaga 1).

Tennistavlingen If Stockholm Open &r en arligt aterkommande
tennisturnering. Den forsta ATP-tavlingen gick av stapeln 1969 i
Kungliga Tennishallen i Stockholm. Tavlingen har varje ar attraherat
ett valdigt starkt startfélt och har haft tidigare vinnare som Arthur
Ashe, John McEnroe, Bjorn Borg, Stefan Edberg och Roger Federer.

If Stockholm Open tillhor en sa kallad 250 kategori tillsammans med
41 andra tavlingar runt om i véarlden pa ATP touren. Finalen forra aret
var den rankingmaéssigt starkaste finalen i en ATP 250 tavling under
2012 nér vérldssexan Tomas Berdych besegrade fransmannen Jo-
Wilfried Tsonga i finalen.

2009 tecknades ett langsiktigt avtal mellan Stockholm Open AB
(Kungliga Tennis-klubben 40%, SALK 40% och Stockholms
Tennisforbund 20%) och PR Event. Avtalet innebdr att PR Event
genomfor tavlingen, handhar sponsorer och ansvarar for
biljettforsaljningen. Stockholm Open AB ansvarar for att rekrytera
och utbilda cirka 400 ideella funktionarer.

Under de ar som PR Event har haft arrangorskapet sa har tavlingen
blivit framréstad av spelarna som den nést basta tavlingen i denna
kategori, efter Skistar Swedish Open i Bastad.

If Stockholm Open satsar dven pa barn- och ungdomsaktiviteter. Da
barnen ar en viktig del for svensk tennis. If Stockholm Open har under
sin drygt 40 ariga historia genererat runt 40 miljoner kronor till
ungdomssatsningen i Stockholms klubbar.

2009 tecknade If Stockholm Open ett TV avtal med SVT som gor att
18 matcher visas live i SVT 1 eller SVT 2. UtOver detta visas
tavlingen i cirka 135 lander runt om i vérlden. Evenemanget attraherar
arligen runt 40 000 besokare under veckan.

For att If Stockholm Open ska behalla sin status och vara ett av dom
starkaste idrottsevenemangen i Stockholmsregionen kréavs hart arbete
och en bred marknadsfoéringskampanj. Visionen ar darfor att fa
Stockholms stad mer involverad i tavlingen.
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Bolagets synpunkter

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden
Overvaga att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsattning
att foljande kriterier ar uppfyllda; Evenemanget dkar kdnnedomen om
Stockholm i varlden och beféster den bild av Stockholm som staden
vill visa upp. Evenemanget 6kar antalet besokare eller foretag till
Stockholm och har en hdg internationell status. Evenemanget ar
langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla Stockholm som
boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje med
Vision 2030 om ett Stockholm i vérldsklass och tangerar om mojligt
karnvérdena; - Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens (IT, life
science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik,
underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort
och lang sikt, upplevs som positivt for och av stockholmarna samt
profilerar Stockholm — The Capital of Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju stérre ekonomisk insats som staden
overvager, desto hardare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande
dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumaérket Stockholm — The Capital of
Scandinavia kommer att exponeras i forbindelse med
evenemanget

e En redogorelse 6ver hur arbetet med miljofragor ser ut i
forbindelse med evenemanget

Efter en beviljad anstkan ska arrangoren tillsammans med bolaget
undersdka mojligheten att marknadsféra evenemanget mot
stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan an dartill
avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska féljande redovisningar uppréttas och
skickas till Stockholm Visitors Board.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget
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If Stockholm Open bidrar pa ett positivt satt till att 6ka kannedomen
om Stockholm i varlden. 2012 TV sdndes evenemanget av 15
internationella TV kanaler i cirka 135 lander. Vidare var 18
representanter fran internationell media ackrediterade vid
evenemanget. Pa sa satt bidrar evenemanget aven till att befésta bilden
av Stockholm som en internationell idrotts- och evenemangsstad av
hog klass.

Evenemanget lockar cirka 40 000 besokare under veckan det pagar
vilket &r ett gott resultat. Dessa utgors av saval stockholmare som
tillresta besokare. Pa sa satt bidrar evenemanget till att 6ka antalet
besoOkare till Stockholm samtidigt som det upplevs som positivt for
och av stockholmarna.

If Stockholm Open har en hog internationell status. Den &r en del av
ATP World Tour och ingar i den sa kallade 250 kategorin tillsammans
med 41 andra turneringar runt om i vérlden. Internationellt finns ett
fatal turneringar med hogre status exempelvis Grand Slam
turneringarna. | dagslaget ar kostnaderna for att arrangera en tavling
med hogre internationell status s omfattande att det inte kan
motiveras. Malsattningen ar darfor att fortsétta utveckla If Stockholm
Open i 250 kategorin vilket vi anser &r bra.

Sedan PR Event tog Over arrangorskapet av If Stockolm Open har en
mangd investeringar gjorts for att utveckla tavlingen och
anlaggningen. Bland annat har investeringar gjorts i ny belysning i
hallen och ett nytt underlag pa banan for att forbattra den visuella
upplevelsen. Investeringar har gjorts i LED ské&rmar, hospitality- och
sponsor village samt skyboxar som tillfalligt byggs upp i forbindelse
med tavlingen. Detta har forbattrat upplevelsen for besdkarna och
mojligheterna fér sponsorer att medverka i evenemanget vilket
sakerstaller evenemangets langsiktiga utveckling.

Sammantaget anser vi att evenemanget bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad och att ett
ekonomsikt engagemang ar motiverat pa saval kort som lang sikt.

Vi kan konstatera att PR Events ansokan om stod ligger i linje med de
kriterier som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja
PR Event en marknadsforingsinsats om 200 000 kronor.
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