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Yttrande 6ver Lugerinc. ABs ans6kan om stod till

evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Bevilja Lugerinc. AB en marknadsféringsinsats om 200 000
kronor for marknadsféringen av Stockholm Music & Arts
2013 och Stockholm.
Olle Zetterberg
Peter Lindqvist
Bilaga:
1. Lugerinc. ABs anstkan om stod
Stockholm Business Region AB Box 16282, 103 25 Stockholm
Bestksadress: Droteninggatan 33 Tel 08 508 28 ooo info.shr@stockholm.se Org nr 556491-6798
1(4) wwwi.stockholmbusinessregion.se www.investstockholm.com wwwivisitstockholm.com



2(4)

Arendet

Lugerinc. AB (Luger) har i en skrivelse till Stockholm Visitors Board
den 3 april 2013 ans6kt om ett stdd om 500 000 kronor for
marknadsféringen av Stockholm Music & Arts den 2 — 4 augusti 2013
(bilaga 1).

Stockholm Music & Arts arrangeras pa Skeppsholmen och 2012 var
det forsta aret festivalen arrangerades. Bland artisterna fanns
varldsstjarnor som Bjork, Marianne Faithful och Patti Smith
tillsammans med Svenska Amanda Jenssen och Laleh. Alla tre
dagarna var slutsalda vilket innebar besokarsiffror pa dryga 10 000
personer per dag. Forutom bevakningen av festivalen fran svenska
massmedia bevakades Stockholm Music & Arts 2012 av 45
representanter fran internationell media.

Ambitionen med Stockholm Music & Arts &r att festivalen ska bli en
av de tio viktigaste festivalerna i dess genre i Europa. Luger har idag
ett nara samarbete med nagra av de mest etablerade och erkanda
festivalerna i Europa. | och med detta finns goda férhoppningar om att
na detta mal inom nagra ar.

Till 2013 ars festival kan namnas att artister som Prince, Rodriguez,
Regina Spector och First Aid Kit kommer att upptrada. Prince
spelning ar den enda han gor i Norden detta ar. Biljetterna till arets
festival slapptes den 25 mars och saldes slut under forsta dygnet.

Forhandlingar med flertalet sa kallade “broadcast”-bolag pagar for
tillfallet. Det géller avtal om att sanda hela eller delar av Stockholm
Music & Arts internationellt i olika TV-kanaler.

Tillsammans med aktorer i Stockholm kommer festivalen att ramas in
med konst, i alla dess former och utryck. For att gora detta starkare an
foregaende ar kommer Luger att samarbeta med och involvera de
befintliga aktorerna pa Skeppsholmen.

Luger framhaller i sin ans6kan att det bade ar svart och kostsamt att
etablera en festival av denna internationella kvalitet. Det centrala laget
gor att hela strukturen maste skraddarsys for att férenkla for besokare
och samtidigt inte forsvara for befintliga aktorer och boende.

Stodet soks for att 6ka internationaliseringen av detta evenemang och
det kommer att sakerstalla att evenemanget haller den kvalitet som
forvantas for saval artister, publik som media.
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Bolagets synpunkter

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden
Overvaga att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsattning
att foljande kriterier ar uppfyllda; Evenemanget dkar kdnnedomen om
Stockholm i varlden och beféster den bild av Stockholm som staden
vill visa upp. Evenemanget 6kar antalet besokare eller foretag till
Stockholm och har en hdg internationell status. Evenemanget ar
langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla Stockholm som
boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje med
Vision 2030 om ett Stockholm i vérldsklass och tangerar om mojligt
karnvérdena; - Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens (IT, life
science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik,
underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort
och lang sikt, upplevs som positivt for och av stockholmarna samt
profilerar Stockholm — The Capital of Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju stérre ekonomisk insats som staden
overvager, desto hardare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande
dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumaérket Stockholm — The Capital of
Scandinavia kommer att exponeras i forbindelse med
evenemanget

e En redogorelse 6ver hur arbetet med miljofragor ser ut i
forbindelse med evenemanget

Efter en beviljad anstkan ska arrangoren tillsammans med bolaget
undersdka mojligheten att marknadsféra evenemanget mot
stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan an dartill
avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska féljande redovisningar uppréttas och
skickas till Stockholm Visitors Board.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget
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Stockholm Music & Arts bidrar pa ett positivt satt till att oka
ké&nnedomen om Stockholm i varlden. Férutom nationell media
bevakades evenemanget 2012 av 45 representanter fran internationell
media vilket &r ett mycket gott resultat.

For narvarande pagar aven forhandlingar avseende TV sandningar av
hela eller delar av Stockholm Music & Arts internationellt i olika TV
kanaler. Om detta skulle komma till stdnd skulle det vara mycket
gladjande.

Musik ar vidare ett viktigt inslag i profileringen av Stockholm och
evenemanget bidrar till att befésta bilden av Stockholm som en
internationell musikstad. Evenemanget ligger &ven inom ramen for
vad som kan beskrivas som spetsomraden inom kultur, musik och
underhallning.

2012 samlade evenemanget totalt 30 000 bestkare under de tre dagar
festivalen pagick och uppskattningsvis var cirka hélften av publiken
stockholmare och halften tillresta besdkare. Biljetterna som slapptes
till arets festival salde slut redan under forsta dygnet.

Pa sa satt bidrar evenemanget till att 6ka antalet besckare till
Stockholm samtidigt som det upplevs som positivt for och av
stockholmarna.

Stockholm Music & Arts har en hdg internationell status. Prince, som
ar en av de artister som kommer att upptrada, gor sin enda spelning i
Norden péa Stockholm Music & Arts. Bland andra artister kan namnas
Rodriguez, Regina Spector och First Aid Kit.

Festivalen genomfors i ar for andra aret och Luger har for avsikt att
etablera festivalen som en arligen aterkommande festival. Malet &r att
Stockholm Music & Arts ska rankas som en av de 10 viktigaste i
Europa inom denna genre och Luger har goda férhoppningar om att
uppna detta inom nagra ar. Detta ar en bra och ambitios malsattning
och darmed anser vi att evenemanget &r langsiktigt utvecklingsbart.
Sammanfattningsvis ser vi ett ekonomsikt engagemang som motiverat
pa saval kort som lang sikt det som motiverat

Vi kan konstatera att Lugers ansokan om stod ligger i linje med de
kriterier som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja
Luger en marknadsféringsinsats om 200 000 kronor.

SLUT



