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Yttrande dver Association of Swedish Fashion Brands
ansdkan om stod till evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut

Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Bevilja Association of Swedish Fashion Brands en
marknadsféringsinsats om 150 000 kronor for
marknadsféringen av Mercedez-Benz Fashion Week den 26 —
28 augusti 2013 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Peter Lindgvist

Bilaga:
1. Association of Swedish Fashion Brands anstkan om stod
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Arendet

Association of Swedish Fashion Brands (ASFB) har i en skrivelse till
Stockholm Visitors Board den 3 april 2013 ansokt om ett stéd om 300
000 kronor for marknadsforingen av Mercedez-Benz Fashion Week
(MBFW) den 26 — 28 augusti 2013 (bilaga 1).

Association of Swedish Fashion Brands (ASFB) &r en samordnande
organisation skapad av och for den svenska modebranschen med syfte
att samla, stodja och framja den svenska modeindustrin. ASFB
arrangerar MBFW som genomfors tva ganger per ar och i augusti
genomfors evenemanget for den femtonde gangen. Under
visningsveckan visar ett trettiotal varumarken upp sina kollektioner
for ca 400 svenska och 100 internationella journalister.

Parallellt med visningarna pagar andra aktiviteter kopplade till
visningsveckan, varav flera ar tillgangliga for allmanheten, sasom
Oppningar av nya butiker, konstutstéliningar, bokreleaser,
presentationer, Fashion Talks och Fashion Night.

Sedan starten 2005 har medias bevakning av MBFW Stockholm Okat
bade nationellt och internationellt. Det svenska PR vardet har okat
med 16 procent jamfért med tidigare sdsong och intresset fran
internationell press 6kar stadigt med mycket relevant modepress och
dagligpress fran prioriterade lander for de svenska varumarkena.

Den 6vergripande malsattningen for MBFW ér;

e Att vara norra Europas starkaste modevecka

e Att svenskt mode ska vara en viktig del i den globala
modebilden

e Att uppna top 10 pa ranking av internet presence

For att uppna detta arbetar ASFB med att 6ka kdnnedomen om
Stockholm och MBFW Stockholm, redan innan kommande
visningsvecka. Har ser man fordelar av att lyfta andra kreativa
naringar i Stockholm, sasom mat och musik. For att vara norra
Europas ledande modevecka kravs en aktiv bearbetning avseende
internationella journalister och hela tiden 6kade ambitioner. AFSB
onskar utveckla digitala verktyg for att utnyttja dessa personers starka
narvaro i sociala medier och forstarka deras upplevelse i Stockholm
for att ge dem ytterligare historier att beratta. Vidare kravs en 6kad
narvaro i staden, genom aktiviteter kopplade till visningarna for saval
bestkare som stockholmare, investeringar som idag inte ryms inom
befintlig budget.
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Bolagets synpunkter

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden
Overvaga att ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsattning
att foljande kriterier ar uppfyllda; Evenemanget dkar kdnnedomen om
Stockholm i varlden och beféster den bild av Stockholm som staden
vill visa upp. Evenemanget 6kar antalet besokare eller foretag till
Stockholm och har en hdg internationell status. Evenemanget ar
langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla Stockholm som
boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje med
Vision 2030 om ett Stockholm i vérldsklass och tangerar om mojligt
karnvérdena; - Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens (IT, life
science och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik,
underhallning, dans). Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort
och lang sikt, upplevs som positivt for och av stockholmarna samt
profilerar Stockholm — The Capital of Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju stérre ekonomisk insats som staden
overvager, desto hardare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande
dokument bifogas anstkan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumaérket Stockholm — The Capital of
Scandinavia kommer att exponeras i forbindelse med
evenemanget

e En redogorelse 6ver hur arbetet med miljofragor ser ut i
forbindelse med evenemanget

Efter en beviljad anstkan ska arrangoren tillsammans med bolaget
undersdka mojligheten att marknadsféra evenemanget mot
stockholmarna. Staden accepterar inte affischering pa annan an dartill
avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska féljande redovisningar uppréttas och
skickas till Stockholm Visitors Board.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget
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MBFW Stockholm bidrar pa ett positivt satt till att 6ka kannedomen
om Stockholm och befésta bilden av Stockholm internationellt. Sedan
starten 2005 har medias bevakning av evenemanget 6kat betydande
bade nationellt och internationellt. Det svenska PR vardet har okat
med 16 procent jamfort med tidigare sdsong och intresset fran
internationell press 6kar med relevant modepress och dagspress fran
Tyskland, UK, USA, Danmark och Norge vilka ar prioriterade lander
for de svenska varumarkena. Dessa marknader sammanfaller i stor
utstrackning &ven med de stora marknaderna avseende internationella
besoOkare till Stockholm vilket &r positivt.

Synligheten i sociala medier har 6kat markant de senaste sdsongerna
dér det kan ndmnas att bland annat New York Times bevakade
MBFW Stockholm via Twitter, Instagram och pa www.nytimes.com.
Vidare bevakades evenemanget av MTV District och &ven Spanish
National TV. Evenemanget samlade totalt cirka 400 nationella och
100 internationella journalister. Av de cirka 100 internationellt
ackrediterade journalisterna kom halften via ASFB och MBFW.
Resterande internationella journalister kom direkt via de deltagande
varumarkena.

Evenemanget bidrar till att attrahera savéal media som besokare till
Stockholm och ASFB.s malsattning med evenemanget ar att det ska
vara norra Europas starkaste modevecka. Detta ar nagot som vi ser
mycket positivt pa da det bidrar till att starka bilden av Stockholm
internationellt. Malsattningen bidrar dven till att sakra den langsiktiga
utvecklingen av evenemanget som genomfors arligen i Stockholm.

Parallellt med visningarna pagar andra aktiviteter kopplade till
visningsveckan, sasom éppningar av nya butiker, konstutstallningar,
bokreleaser, presentationer, Fashion Talks och Fashion Night. Fashion
Talks ar ett kostnadsfritt seminarium med forel&sningar och
workshops dar intresseomraden och fragestallningar kring
modebranschen diskuteras. Seminariet ar 6ppet for alla och mode och
hallbar utveckling star i fokus. Detta ar ett satt for MBFW Stockholm
att positionera sig mot andra modeveckor runt om i varlden.

| syfte att bjuda in stockholmare och turister att ytterligare delta i
modeveckan arrangeras Fashion Night. 2012 ut6kades omradet for
Fashion Night kring Stureplan och antalet besokande beréknades till
30 000 med mycket gott genomslag och forséljnings- och
besOksrekord i flera butiker. Detta ser vi som en bra aktivitet for att
ytterligare engagera saval besokare som stockholmare i MBFW.
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Det &r ett evenemang som upplevs som positivt for och av
stockholmarna och sammanfattningsvis anser vi att ett ekonomiskt
engagemang ar motiverat pa saval kort som lang sikt.

Vi kan konstatera att ASFB ans6kan om stdd ligger i linje med de

kriterier som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja
ASFB en marknadsforingsinsats om 150 000 kronor.

SLUT



