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Det &r vl bekant att enskilt drivna skolor satsar en hel del resurser pa marknadsforing for att
fa fler elever att soka till sina skolor. Det giller inte minst for gymnasieskolorna dér bristen pa
elever &r pataglig och profilering och marknadsforing blir av stor betydelse for skolorna.

Nir det giller de kommunala skolorna finns det ocksé manga skolor som behver fler elever
eller #r relativt nya och behover gora sig kénda. Uppfattningen pa dessa skolor &r dock att
man inte har méjligheter, varken formellt eller kanske ej heller ekonomiskt, att annonsera,
eller pa annat sétt na berdrda ungdomar.

Frégan &r vilka principer staden anvinder inom detta omrade och vilka undantag som kan
medges. Exempelvis har vi en helt ny gymnasieskola med vardinriktning pa Kungsholmens
Vistra gymnasium, som sikert skulle kunna fa betydligt fler elever om man fick
marknadsfora sitt utbud i storre omfattning. De bedémer att de inte har rétt att marknadsfora,
vilket troligtvis kommer leda till att de far betydligt farre elever &n de skull kunna ha. De som
genomfor denna vérdutbildning kommer ha mycket goda mdjligheter att 4 arbete.

Saledes undrar jag vilka principer som géller for stadens skolor nér det géller marknadsféring
av sina utbildningar och vilka méjligheter som finns for skolorna att géra undantag frén
dagens uppenbarligen restriktiva principer?
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