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Koncernledningens forslag till beslut

Koncernstyrelsen beslutar f6ljande.
Anmilan av rapport om medieexponering for bolagen inom koncernen Stockholms
Stadshus AB godkénns.

Irene Lundquist Svenonius
VD

Bakgrund

Koncernledningen tar tillsammans med Infopaq Media AB (fd Cision) fram statistik over
bolagens medieexponering. Infopaqs medieanalytiker har f6ljt bolagens publicitet 1 innerstads-
och storstadspress i Stockholm samt radio och tv'. Mediebilden har analyserats utifran variabler
som medievinkling (positiv/neutral eller negativ artikel) samt artikelstorlek for att ge en bild av
hur koncernen framstélls i media. Analysmetoden bygger pa kvantitativ innehallsanalys och ér
objektiv, vilket gor tolkningen oberoende av individen som analyserar publiciteten. All perifer
publicitet har exkluderats ur analyserna, dvs. artiklar och inslag som bara kortfattat nimner
bolagens namn och nér de egentligen handlar om nagonting annat. I och med forséljningen av
evenemangsdelen av Globenarenorna har en stor del av den evenemangsbaserade publiciteten
exkluderats 1 analysen. Dock ingér fortfarande publicitet kring evenemang som direkt ror
bolaget Globe Arena Fastigheter med fastigheten Globen samt tillhérande arenor.
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Arendet

Under perioden 1 februari 2009 till och med 22 maj 2009 har bolagen inom koncernen
Stockholms Stadshus AB varit omskrivna i 614 inféranden (inklusive radio/tv-inslag). Det ar
en minskning bide jaimfort med foregdende period (690 inforanden) respektive samma period
forra aret (1042 inforande). Stockholm Globe Arena Fastigheter 6kar sin publicitet jaimfort med
foregaende period (frn 37 till 59 artiklar). Publiciteten kring Stadsteatern ligger p4 samma
niva jimfort med foregdende period (fran 218 till 220 artiklar). Ovrig publicitet minskar i
omfing (fran 435 till 335 artiklar). Under samma period forra dret uppgick publiciteten kring
ovriga bolag till 502 artiklar.

Arendets beredning
Arendet har beretts av Stockholms Stadshus AB.

Total medievinkling for koncernen

Kommentarer:

Andelen positiv/neutral publicitet kring bolagen dkar med 1 procent (frdn 88 till 89
procent) jamfort med foregédende period. Antal positiva/neutrala artiklar/inslag uppgar
till 545 stycken (610 stycken foregaende period). Den kritiska publiciteten minskar
séledes fran 12 till 11 procent. Antalet negativa artiklar uppgar till 69 stycken (80
stycken).

Stadsteaterns evenemangsbaserade publicitet stir for 36 procent av den totala
publiciteten (220 artiklar/inslag). Stadsteaterns publicitet bestar nést intill enbart av
positiv/neutral publicitet.

Sett till 6vriga bolag star Svenska Bostdder dven under denna period bide for den
storsta andelen kritisk respektive positiv/neutral publicitet. Majoriteten av bolagets



publicitet aterfinns 1 bade forortspress (framst Mitt 1 Tidningarna) respektive
storstadspress (Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet). Svenska Bostéder far positiv
publicitet 1 samband med satsningar pa sdkerhet i Husby och Rinkeby, ombildnings-
fragor samt forslaget kring ldgeshyror. Bolagets negativa publicitet kretsar dven den
kring ombildningarna samt hdjda hyror och reglerna kring uthyrning.

Aven Familjebostider och Stockholmshem behaller sina andelar av publiciteten,

jamfort med foregaende period. Ombildnings- samt hyresfragor skapar fortsatta
rubriker for bostadsbolagen.

Bolagens andelar av publiciteten
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Kommentarer:

Stadsteatern dominerar publiciteten, nést intill uteslutande tack vare den
evenemangsbaserade bevakningen. Uppsittningarna ”De tre musketorerna”, Dérar och
Donickar” och I vantan pad Godot” skapar mest publicitet under perioden. Medier
uppmérksammar ocksa att Stadsteatern fir ritt om moms gentemot Skatteverket.
Parkteaterns sommarprogram erhéller publicitet bade i tv och i storstadspress.

Svenska Bostidder minskar sin andel av publiciteten marginellt jimfort med tidigare
period (frén 18 till 16 procent). Under samma period forra dret uppgick andelen till 19
procent. Aven Stockholmshem och Familjebostider minskar marginellt sin andel av
publiciteten, jamfort med foregadende period. Samtliga bostadsbolag minskar samtidigt
sin andel av positiv/neutral publicitet.

Stadsteatern, Stockholm Hamn och Stockholm Globe Arena Fastigheter ér de bolag
som Okar sina andelar av publiciteten. Bland Stockholms Hamns publicitet dterfinns




artiklar kring tippning av muddermassor, drogsmuggling och miljésatsning. Stockholm
Globe Arena Fastigheter fordubblar sin andel av publiciteten (fran 5 till 10 procent).
Artiklarna kretsar fraimst kring namnbytet till Ericsson Globe, 20-arsjubileumet och
debatten kring en ny Stockholmsarena.

Bostadsformedlingen, Micasa, SISAB och Stockholms Stadshus AB minskar sina
andelar av den totala publiciteten jamfort med foregdende period. I fokus for
Bostadsformedlingens publicitet dterfinns nyheter kring ldngre bostadskder,
verksamhetens overskott samt lagre kdavgifter. Stockholms Stadshus AB syns 1
samband med ombildningsfrigan. S:t Erik Forsékring och S:t Erik Livforsakring dr de
bolag som inte syns i medierna under den aktuella perioden.

Bolagens andelar av inforanden, uppdelat i kritisk och positiv/neutral vinkling
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Kommentarer:

Antalet kritiska artiklar kring stadens bolag minskar fran 80 till 69 artiklar. Den totala
publiciteten minskar samtidigt fran 690 till 614 artiklar vilket resulterar i en marginellt
minskad andel negativ publicitet (fran 12 till 11 procent). For att f& en rittvisande bild
av diagrammet ovan, bor detta jimforas med diagrammet Bolagens andelar av
publiciteten pa sidan 4. Artiklarna kring Micasa Fastigheter, SISAB, Stokab och

S:t Erik Markutveckling ér vildigt fa, vilket bor beaktas.

Stockholms Stads Parkering ér det bolag som 0kar sin positiva/neutrala publicitet mest
(fran 38 till 67 procent, dvs fran 3 till 6 positiva/neutrala artiklar av total 9 — av totalt 1
procent av koncernens totala publicitet). Nyheterna kring parkeringsbolaget behandlar




hojda garageavgifter, bortbyggda parkeringsplatser 1 Spdnga samt gratis parkering i
Régsved.

Stockholms Stadshus AB och Stockholm Vatten ér andra bolag som 6kar sin andel av
positiv/neutral publicitet mest, jimfort med tidigare period. Aven SISAB, Stockholm
Business Region, Stockholm Globe Arena Fastigheter och Stokab okar sin
positiv/neutrala publicitet under perioden. Samtliga bostadsbolag minskar sin andel
positiv/neutral publicitet jamfort med foregaende period. Svenska Bostider star dock,
som tidigare ndmnt, for den storsta andelen publicitet, i jamforelse med Gvriga bolag
(exklusive Stadsteatern) inom koncernen. Bostadsbolagens 6kade andel negativ
publicitet behandlar ombildningsfragor, brister i underhall samt héjda hyror.



Tidningar som har publicerat flest artiklar
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Kommentarer:

Dagens Nyheter dr den enskilda tidning som publicerar mest kring bolagen. Majoriteten
av publiciteten kretsar kring Stadsteatern, bostadsbolagen samt Stockholm Globe Arena
Fastigheter. Svenska Dagbladet publicerar fler artiklar kring Stadsteaterns evenemang
jamfort med ovriga kéllor. Artiklar kring Stockholms Hamn publiceras ocksa av de tre
mest publicitetsdrivande enskilda tidningarna under perioden. Antalet artiklar kring
bolagen i storstadspress minskar jamfort med foregaende period.

De lokala Mitt i Tidningarna publicerar gdrna nyheter kring Stadsteaterns utbud och
formedlar ocksé artiklar som behandlar bostadsbolagens ageranden 1 olika frigor som
till exempel ombildningar, underhéll och hojda hyror. Antalet artiklar ligger pa samma
nivd som foregdende period. Mitt 1 Tensta Rinkeby ar den enskilda Mitt i-tidning som
publicerar flest artiklar kring bostadsbolagen. Stadsteatern syns flitigt i kvéllspressen
samtidigt som artiklar kring Stockholm Globe Arena Fastigheter publiceras 1 Metro
Stockholm och Stockholm City. Radio och tv rapporterar frimst om bostadsbolagen
och Stadsteaterns utbud.



Tidningar som har publicerat flest artiklar, uppdelat i kritisk och positiv/neutral vinkling
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Kommentarer:

Dagens Nyheter fortsitter att vara den enskilda kélla som formedlar flest kritiska
artiklar. Majoriteten behandlar bostadsbolagens agerande i ombildningsprocessen och
de krav som stélls pé blivande hyresgéster. Mitt i Tidningarnas kritiska artiklar riktar
sig mot bostadsbolagens lokala agerande dér dven underhill och hojda hyror tas upp.
Svenska Dagbladet tar under perioden upp Stockholms Hamns resultat samt planerna pa
en storhamn.

Mitt i Tidningarna uppvisar ocksé en storre mangd negativt vinklade artiklar. Merparten
ror Svenska Bostader och fragor kring enskilda hyresgéster.

De bada kvillstidningarna uppvisar aterigen valdigt fa kritiska inféranden om stadens
bolag. Majoriteten av artiklarna i kvéllspressen behandlar Stadsteatern och Stockholm
Globe Arena Fastigheter. De lokala radio- och tv-nyheterna dkar sin andel av negativa
nyheter kring bolagen (frin 15 till 18 procent).




Bolagens publicitet éver tid
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Kommentarer:

Vecka 8 uppmirksammar medierna att Globen fyller 20 &r vilket resulterar i publicitet 1
bade storstadspress och tv. Diskussionen kring inforande av lageshyror och Svenska
Bostéders satsning pé sékerhet bidrar ocksa till publicitetstoppen under samma vecka.

Vecka 11 slidpper Dagens Nyheter en artikel som uppmérksammar att var fjarde
bostadssokande nekas ldgenhet av de kommunala bostadsbolagen i Stockholm.

Aven bostadsbolagens satsning pa att finna olagliga andrahandskontrakt
uppmirksammas. Publiciteten kring Stadsteaterns evenemang far kontinuerlig
publicitet under perioden. Under vecka 17 tar Mitt i Tidningarna upp géstspelet av the

Market Theater fran Sydafrika.




Bolagens andel av helsida i tidning
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Kommentarer:

Det bolag som oftast férekommer pa helsidor eller en storre del av nyhetsinslaget ar
Stockholms Stadsteater. Aven rapporteringen kring bostadsbolagen, Stockholm Globe
Arena Fastigheter och Stockholm Hamn skapar storre artiklar under perioden.

I publiciteten kring Stockholms Stadsteater dr det frimst 1 Dagens Nyheter, Svenska
Dagbladet och kvillspress som det forekommer helsidor eller mer om teaterns
verksamhet. Storre artiklar kring bostadsbolagens verksamhet aterfinns framst 1 Mitt i
Tidningarna.

*

Regional dagspress:
Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Metro Stockholm, Stockholm City, Punkt SE, Mitt i-Tidningarna (Bromma, Kista, Kungsholmen,
Sodermalm, fyra editioner av Mitt i Séderort, Tensta Rinkeby, Vasastan, Visterort Spanga, Ostermalm), Sédermalmsnytt, Ostermalmsnytt, Vi
i Vasastan, Vart Kungsholmen.

Nationell press:
Aftonbladet, Expressen, Dagens Industri.

Regional tv och radio:
SVT ABC, TV4 Stockholm, SR P4/P5 Stockholm.

Nationell tv och radio:
SVT 1 och2, TV4, SVT 24, TV3, TV, DI-TV, SR P1-P4.



