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Yttrande 6ver Fotografiskas ansokan om stdd till evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Fotografiska en marknadsféringsinsats om 200 000 kronor for
marknadsforingen av Stockholm Photography Week 2014 och Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Fotografiska har i en skrivelse till Stockholm Business Region den 16
december 2013 ansokt om ett stod om 800 000 kronor for marknadsforingen av
Stockholm Photography Week (SPWK) den 31 mars — 6 april 2014 (bilaga 1).

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden dvervéga att
ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsattning att foljande kriterier
ar uppfyllda; Evenemanget dkar kdnnedomen om Stockholm i vérlden och
beféster den bild av Stockholm som staden vill visa upp. Evenemanget okar
antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hdg internationell
status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje
med Vision 2030 om ett Stockholm i véarldsklass och tangerar om mojligt
ké&rnvardena; - Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens (IT, life science
och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik, underhallning, dans).
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Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt, upplevs som
positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto
hardare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas ansékan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia
kommer att exponeras i forbindelse med evenemanget

e Enredogdrelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse
med evenemanget

Efter en beviljad ansokan ska arrangoéren tillsammans med bolaget undersoka
mojligheten att marknadsféra evenemanget mot stockholmarna. Staden
accepterar inte affischering pa annan an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska féljande redovisningar uppréattas och skickas
till Stockholm Business Region.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget

SPWK genomfordes pa Fotografiska forsta gangen varen 2011. Kvaliteten pa
evenemanget har fran starten varit internationellt hog. Detta har inneburit att
SPWK profilerat sig som en viktig méjlighet for svenska fotografer och den
insatta svenska publiken att mdéta och ta del av vérldsledande expertis inom
fotografi, och att genom de internationella namnen ocksa sprida det basta av
svensk fotografi ut i varlden.

Genom att na ut till vérldsledande fotografer, art directors, curatorer,
konstspecialister och gallerister 6kar den internationella kdinnedomen om
Stockholm och bilden av Stockholm som en internationell stad for fotografi
stérks. Vidare var tolv internationella journalister ackrediterade till
evenemanget 2013.

Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart mot bakgrund av att det arrangeras
arligen. Fotografiska har etablerat sig som en av vérldens framsta métesplatser
for fotografi och verksamhetens syfte ar att ta svensk fotografi ut i vérlden, och
internationellt fotografi i vérldsklass till Stockholm. Déarigenom ser vi det som
ett spetsomrade inom kultur. Fotografiska verkar vidare for att etablera
Stockholm som fotografins internationella huvudstad vilket ytterligare bidrar
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till att attrahera besdkare och foretag till staden och till att befasta bilden av
Stockholm internationellt.

Nyheten infor SPWK 2014 &r Photo Market, en internationell konstméssa
dedikerad fotografi dar atta till tio av Europas ledande fotogallerier kommer att
stalla ut. Photo Market genomfordes forsta gangen i februari 2013 som ett
separat evenemang. 2014 kommer Photo Market inga som en del av SPWK
vilket ytterligare bidrar till att starka evenemangets profil som internationellt
och hogkvalitativt.

Fotografiska satsar pa att nd en bredare internationell publik och géra SPWK
till ett evenemang som attraherar fler besokare och starker deras upplevelse av
Stockholm som en internationellt framstaende kulturstad. Sammantaget ser vi
detta som mycket positiv och ser darfor ett ekonomiskt engagemang som
motiverat.

Vi kan konstatera att Fotografiskas ansokan om stod ligger i linje med de
kriterier som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja
Fotografiska en marknadsforingsinsats om 200 000 kronor.

Bilagor
1. Fotografiskas ansokan om st6d



