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Yttrande dver Stadionklubbarnas ansdkan om stod till
evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

1. Bevilja Stadionklubbarna en marknadsfoéringsinsats om 500 000 kronor for
marknadsfoéringen av DN Galan 2014 och Stockholm.

2. Ge Stockholm Visitors Board i uppdrag att genomféra en turismekonomisk
undersokning i férbindelse med evenemanget.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Stadionklubbarna har i en skrivelse till Stockholm Business Region den 13
december 2013 ansokt om ett stod om 650 000 kronor for marknadsféringen av
DN Galan den 21 augusti 2014 samt anhallit om att fa en turismekonomisk
undersdkning genomford i samband med evenemanget (bilaga 1).

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden évervéga att
ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutséttning att foljande kriterier
ar uppfyllda; Evenemanget 6kar kdnnedomen om Stockholm i vérlden och
beféster den bild av Stockholm som staden vill visa upp. Evenemanget okar
antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hég internationell
status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
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Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje
med Vision 2030 om ett Stockholm i varldsklass och tangerar om mojligt
karnvérdena; - Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljon) - Stockholms ledande spetskompetens (IT, life science
och miljoteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik, underhallning, dans).
Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt, upplevs som
positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden 6vervager, desto
hardare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas ansokan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund foér evenemanget

e Enplan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia
kommer att exponeras i forbindelse med evenemanget

e Enredogdrelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse
med evenemanget

Efter en beviljad anstkan ska arrangoren tillsammans med bolaget undersoka
mojligheten att marknadsfora evenemanget mot stockholmarna. Staden
accepterar inte affischering pa annan an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska féljande redovisningar upprattas och skickas
till Stockholm Business Region.

En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

Antalet besokare pa evenemanget

Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget
Antalet internationella TV kanaler som sant fran evenemanget

DN Galan bidrar pa ett ypperligt satt till att marknadsfora Stockholm bade
nationellt och internationellt som en idrotts- och evenemangsstad i varldsklass.
Det massmediala intresset for evenemanget ar mycket stort. | forbindelse med
evenemanget 2013 foljde ndrmare 750 000 nationella TV-tittare
direktsandningen och internationellt féljde narmare 15 miljoner TV-tittare i
130 lander tavlingen. Totalt sandes 579 timmar fran tavlingen. Vidare var 49
internationella media representanter ackrediterade vid evenemanget.

Publikintresset ar stort och evenemanget har tidigare ar varit slutsalt och
darigenom en publikmassig succé. 2013 sag 12 814 askadare pa Stockholms
stadion tavlingarna vilket ar nagot fler an 2012. Att det inte varit slutsalt de
senaste tva aren kan eventuellt forklaras av att tavlingen genomforts nagot
senare an tidigare ar. 2015 kommer DN Galan att genomforas tidigare med
anledning av VM i Kina.
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DN Galan haller mycket hdg internationell status och ar en av varldens framsta
friidrottsgalor. Evenemanget ingar sedan 2010 i den globala serien IAAF
Diamond League vilket &r en serie som sammanlagt rymmer 14 tavlingar och
som arrangeras i varldsstader sasom Shanghai, New York, London, Rom och
Paris. Diamond Leagues officiella statistikpartner, All-Athletics.com, rankar
galorna utifran deltagarnas kvalitet, det vill sdga antal varldsmastare och OS
méstare och sa vidare som &r pa plats. | den rankingen & DN Galan nummer
fem i vérlden.

Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart, arrangeras arligen och har under
lang tid bidragit pa ett positivt satt till att utveckla Stockholm till gladje for
saval stockholmare som besokare. 2014 arrangeras den 48:e upplagan av DN
Galan som éven ar huvudarrangemanget i DN Galan Athletics Week.

| DN Galan Athletics Week ingar férutom DN Galan dven Lilla DN Galan, DN
Galan Big Shot, DN Galan Seminar och DN Galan Youth. Lilla DN Galan ar
barnens dag med prova pa aktiviteter under ledning av friidrottsstjarnor. DN
Galan Big Shot &r en kultavling for varldseliten som arrangeras i
Kungstradgarden dar dven ungdomar och allmanheten har sina tavlingar. DN
Galan Seminar behandlar i seminarieform aktuella idrottsrelaterade fragor dar
experter, media och allménheten bjuds in. DN Galan Youth ar ungdomarnas
egen friidrottsgala som avgors pa Stadion helgen efter DN Galan. DN Galan
Big Shot ar annu inte bekréftade for 2014. Den kommer att genomfdras under
forutsattning att nédvandig kostnadstéckning erhalls med hjalp av
samarbetspartners.

Konkurrensen ar mycket hard bland friidrottsgalor runt om i varlden om att
inga i serien Diamond League. Det kommande aret ar mycket viktigt da
Stadionklubbarna fran och med 2015 maste sakra ett fortsatt kontrakt avseende
DN Galan att inga i serien Diamond League. Sammantaget ser vi darfor ett
ekonomiskt engagemang som motiverat pa saval kort som lang sikt.

Vi kan konstatera att Stadionklubbarnas ansdékan om stdd ligger i linje med de
kriterier som staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja
Stadionklubbarna en marknadsforingsinsats om 500 000 kronor.

Avseende Stadionklubbarnas anhallan om att en turismekonomisk
undersokning ska genomforas i samband med evenemanget foreslar vi
styrelsen besluta att ge Stockholm Visitors Board i uppdrag att genomféra
denna.

Bilagor
1. Stadionklubbarnas anstkan om stod



