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STOCKHOLM
MARATHON
GRUPPEN

Ansokan om marknadsforingsstod 2014

Stockholm Marathon Gruppens evenemang #gs och drivs till 100 % av friidrottsklubbarma
Hisselby SK och Spérvigens FK. Under &ret genomférs en rad fitidrottstivlingar och
motionslopp dir flaggskeppet dr ASICS Stockholm Marathon som arrangerades forsta gingen
1979. Overskottet av verksamheten tillfaller klubbarna och anvinds i deras idrottsliga
verksamhet.

ASICS Stockholm Marathon &r en av 4rets storsta idrottsliga hiindelser i staden och engagerar
stora grupper: deltagare, dskadare, funktiondrer och tv-tittare. 2013 &rs lopp som avgjordes
I6rdag 1 juni med rekordantalet 21 736 deltagare varav drygt 7 261 kommer frén andra lander
runtom i vérlden (81 nationer var representerade). 2014 &rs lopp #r per idag ej fulltecknat, till
ASICS Stockholm Marathon 2014 kommer anmélningar fifn 21 500 lopare att accepteras,

De utléndska och svenska tiliresande deltagarna bidrar en hel del till stadens néringsliv och
siffror fréin USK 2011 visar att loppet d& genererade 85 miljoner kronor i turistekonomisk
omsittning. D4 riknas enbart deltagarna och vi vet frén samma undersékning att de allra
flesta har med sig anhdriga pd sin resa till Stockholm. ASICS Stackholm Marathon réner
ocksa ett stort internationellt medieintresse. 2013 var ett tiotal internationella medier pd plats
och loppet séndes i ett tiotal 14nder och dessutom pé internet i USA, ASICS Stockholm
Marathon &r ett populért lopp bland utléndska maratonturister och har vid flera tillfallen
rankats higt i olika undersékningar, framforalit p& grund av sin vackra banstrackning i
centrala Stockholm och for sin hga serviceniva. Banan passerar Stockholms alla stora
landmérken och malgdngen pd Stockholms Stadion #r kronan pé verket som ménga 16pare
hyllar i vara &rliga undersékningar. Evenemanget ir ocksa uppskattat bland stockholmarna.
For en dag fir de inta stadens gator i bilfri milié och polisens beddmning &r att det normalt rér
sig om cirka 100 000 dskédare lsings banan.

Det stora l6parintresset i Sverige och den turbulenta virldsekonomin och starka svenska
kronan har gjort att den svenska andelen deltagare har forsat 8ka markant de senaste sex aren.
Det ér viktigt att uppriitthalla den utlindska andelen varfor ytterligare marknadsforing
utomlands kommer att ske under 2014 fér att ater tka den utlindska andelen deltagare 2015
(se bilaga). De utlindska deltagarna attraheras dels av evenemanget men ocksa av den stad till
vilken de reser. I den hérda internationella konkurrensen #r det viktigt att stad och arrangor
har ett néra och givande samarbete. Det &r dérfor naturligt att inte bara lansera loppet utan
ocksd Stockholn — The Capital of Scandinavia i den utlindska marknadsforingen. Vid ett
fortsatt finansiellt stod fran staden kommer s2 att ske enligt bifogad bilaga. Det ir viktigt att
Stockholm befister och stirker sin position som internationell l6pardestination i en tid d&
manga nya aktorer tar marknadsandelar.

Stockholm Marathon Gruppen anséker siledes om ett marknadsforingssidd avseende ASICS
Stockholm Marathon om 250 000 kr.

Stockholm 26 november 2013

Ola Ringstrém, Ekonomiansvarig
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Bilaga Exponering av Stockholm ~ Capital of Seandinavia

Exponering av sjilva logotypen
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Presenteras som "Vird Stad”/”Host City”

Logotype i tryckt inbjudan — svensk, engelsk, tysk och finsk version

Logotype i tivlingsinformationen — svensk, engelsk, tysk och finsk version
Logotype pé den officiella hemsidan www.stockliolmmarathon.se och pa dess
engelska, finska och tyska sidor

Logotype i slinga med samarbetspartners pa videotavlan p3 Stadion tivlingsdagen
Logotype pé tva stycken tresidiga informationstavlor som ar 1,5 meter breda och 4
meter hdga. Pa dessa informationstavlor finns logotyperna for loppets stérsta
sponsorer. Informationstavlorna placeras ut pé Ostermalms Idrottsplats och nira
starten.

Foretagets logotype exponeras pd 2 st TV-missiga skyltar/banderoller i formatet 5
meter x 1 meter vid mélet i Stockholms Olympiastadion. (Stockholm Visitors Board
producerar dessa),

Informationssida om Stockholm och dess turistaktiviteter pa tivlingens hemsida
Lénk pa tivlingens hemsida till filmsekvens 6ver Stockholm — Stockholm an aerial
view

Filmsekvens pd storbildsskdrmen p# Stadion tivlingsdagen 2 tillfillen

Stockholm Visitors Board har ritt till monter 3x3 m p& Stockholm Marathon Expo
Stockholmsguiden delas ut till alla [épare { samband med nr-lappsutdelningen
Turist tips pd engelska, tyska och finska versioner av ASICS Stockholm Marathons
nyhetsbrev.



Bilaga MiljGarbetet vid Stockholm Marathon

Fortsatt miljomedvetet evenemang i hjirtat av huvudstaden

ASICS Stockholm Marathon har sjilvklart ett stort ansvar for att minimera
milj6effekterna i samband med sjilva loppet och dess omkringarrangemang. Det
ansvaret tar vi genom att for varje 4r ta nya steg i vart miljdarbete. Ett maratonlopp ir
forstés miljévanligt i sig sjilvt genom att det handlar om att forflytta sig pé det
gronaste av alla transportsitt — namligen till fots. Fér oss liksom for alla arrangdrer
ay stora evenemang paverkas dock miljon negativt av resorna #il och fidin
arrangemanget liksom transporterna under arrangemangstiden. ASICS Stockholm
Marathons negativa transportpaverkan reduceras dock av en rad miljéinitiativ. Vi
samarbetar niira med 8J och SL och uppmanar alla deltagare, supportrar och
funktiondrer att anvinda kollektivirafik i stérsta mdjliga utstrickning, Samtliga
deltagare reser kostnadsfritt med SL under tivlingsdagen och har rabatterade priser
hos SJ. Start och mél &r dessutom beléiget pa samma plats och kan enkelt nis med
sdvil funnelbana som buss. Vi samarbetar ocksi nira med RagnSells som skoter all
vér avfallshantering enligt deras interna riktlinjer fr atervinning,

Vid alla viitskestationer anvinds komposterbara muggar som Atersamlas i
komposterbara sopsédckar som sedan kérs 1l RagnSells sérskilda anldggning for
kompostering. Vi anvénder #ven enbart komposterbara tallrikar, bestick och muggar
vid vart stora pasta party dagen innan loppet. Alla pantflaskor och burkar som delas
ut till deltagarna efter malgéng samlas in av sirskilda finktionsirer och &tervinns
dirckt efter avslutat arrangemang. AH wellpapp och kartong samlas ockss in i
sérskild ordning och gér vidare till pappersatervinning. Var utmarkta hemsida har
ocksd medftirt att vi dragit ner pa det tryckta materialet. Tidigare fanns sévil
startlistor som resultatlistor i pappersform, ndgot som numera tilthér historien och )
istéllet finns fullstdndiga listor pA nétet. For varje 4r lgger vi till fler
atervinningsbara produkter och infér nya miljévinligare rutiner — allt for att skapa ett
gronare och mer héllbart evenemang.



Bilaga Marknadsforing ASICS Stockholm Marathon 2014
Utstiillning/Expos vid olika lopp

April: London Marathon

Maj: Giteborgsvarvet

Augusti: Helsingfors Marathon

September: Berlin Marathon, Lidingdloppet, Oslo Marathon, HC Andersen Marathon
{Odense).

Oktober: Amsterdam Marathon, Eindhoven Marathon, Miinchen Marathon, Lissabon
Marathon, Frankfurt Marathon.

November: New York Marathon, Porto Marathon. Athen Marathon. Valencia Marathon,
Florens Marathon,

December: Honolulu Marathen, Regge Marathon Jamaica

Annonsering Print:

Distance Running, 2 helsidor
Runners World Sverige, 2 helsidor
Juoksija Finland, 2 helsidor

Hiito Finland, I helsida

Kondis Norge, 1 helsida

Running Tyskland. 1 helsids
siridon Tyskaind, 1 helsida
Reunners World UKL 1 helsida

Annonsering web:
Marathon.se, Sverige
Juoksija-lehti.fi, Finlund
Kondis.no. Norge
Hevoskourt. fi. Finland
Runnersworld.co.uk, UK

Rédmarkerade aktiviteter ir nya for 2014 jam{ort med 2013.



Int3kter

Intékter (anméln.avg, sponsorer, méssa, klddfsg, sms-jgnster

mm)

Summa intdkter

Kostnader

- material, funktiondrer, deltagar o tAvl.omkostnader

- hégtaleri, sanitet, renhalining, resultatservice,
nr-{lappar, télthyra, Fransporter

- hyra utrustn, TV-produktion, kringarrangemang, méssor
sanktionsavg o évr avgy

- IT-o transkostn, porto, utskick, trycksaker
- konsuilter, provisioner o egen personal
- marknadsfring/annonsering, utskick, frycksaker

- andel av overhead (personal, hyror mm mm)

Summa kostnader

25 867 009 kr

25867 009 kr

-4 616 896 kr

-3 408 942 kr

-3 457 821 kr
-618 639 kr
~744 300 kr
~704 300 kr

-6 075 000 kr

-19 625 898 kr



