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Fotografiska

Ansékan om marknadsféringsinsats
i Stockholm Photography Week 2014

Tidpunkt for eventet: 31 mars—6 april 2014

Inledning - kultur, kunskap och niitverk

Fotografiska soker samarbete med Stockholm Visitors Board for att méjliggéra att det &rligt
dterkommande arrangemanget Stockholm Photography Week (SPWK) blir virldsledande
som plats {6r ndtverkande, utstdllningar i virldsklass och utbyte av kunskap for bade
yrkesverksamma fotografer samt en bredare nationell och internationell publik. Genom att
bjuda in och n4 ut till virldsledande fotografer, art directors, curatorer, konstspecialister och
gallerister vill vi befista Stockholm som métesplats for detta nitverk och som internationellt
erkéind huvudstad for fotografi.

2014 vill vi i dnnu storre utstrickning rikta SPWK till en stor och bred publik genom dppna
aktiviteter utomhus och pa Fotografiska. Mals#ttningen #r att SPWK skall vara en unik
anledning for besokare att resa till Stockholm, savil som en viktig aktivitet for alla dem som
redan planerat sin resa till huvudstaden.

Samtidigt som SPWK 2014 4ger ram visar Fotografiska separatutstdliningar med fotograferna
Robert Frank (Schweiz/USA), Roger Ballen (USA/Sydafrika) och Julia Fullerton-Batten
(Tyskland). Dessa tre konstnirer beriknas stirka intresset frén utlindsk press for Fotografiska
under den vecka SPWK pagar. SPWK kommer hirutdver erbjuda internationella journalister
en exklusiv mdjlighet att tréiffa Roger Ballen som en del i hans program under SPWK, och
intervjua honom om hans utstillning Theater of the Absurd och vad nirvaron i Stockholm pa
SPWK betyder for honom.

Plats att besoka: Fotografiska och Stockholm - The Capital of Scandinavia
and Host City of Stockholm Photography Week

SPWK genomférdes pa Fotografiska i Stockholm forsta gingen viren 2011, och nu senast i
maj 2013, Kvaliteten pa eventet har frin starten varit internationellt mycket hég, med



deltagare som Sally Mann, Albert Watson och Mary Ellen Mark. Detta har inneburit att
SPWK profilerat sig som en oerhort viktig méjlighet f6r svenska fotografer och den insatta
svenska publiken att méta och ta del av virldsledande expertis inom fotografi, och att genom
de internationella namnen ocks sprida det bista av svensk fotografi ut i virlden. Genom ett
stirkt och bredare innehdll skall nu SPWK vilkomna en dnnu storre publik och utgdra en
anledning for utlindska gister att vilja Stockholm som resmél.

I februari 2013 startade Fotografiska en internationell konstmassa dedikerad fotografi,
PhotoMarket, som blev oerhért uppskattad av sdvil publik sivil som de utlindska utstallarna
som kom frin Italien, Nederlinderna, Tyskland och Norge. 2014 kommer PhotoMarket bli en
del av SPWK och dérigenom stirka veckans profil som internationell och hégkvalitativ,
Massan kommer dven locka ytterligare publik till Fotografiska. De europeiska galleristerna
och deras inresta gister utgr ambassaddrer bade for Fotografiska och Stockholm som stad i
sina ndtverk och kanaler, PhotoMarket fyller hirutéver en oerhért viktig roll i att stirka
Stockholm som ledande plats for konstmarknaden och att attrahera samlare och
konstspecialister till vir huvudstad.

Tillsammans med Fotografiskas huvudpartner Panasonic Lumix avser vi dessutom under -
SPWK 2014 lansera ett stipendium, som skall delas ut till en ung kommande fotograf.
Stipendiet skall vara internationellt och kunna sékas oavsett nationalitet. Juryn skall utéver
Fotografiskas utstillningsansvariga besté av tvi eller tre vilkinda namn frin den
internationella konstvirlden. Vinnaren av stipendiet kommer resa till Stockholm fér att ta
emot priset under SPWK,

Innehdllet - huvudaktiviteter under SPWK 2014

SPWK. #r en veckoléng hyllning till fotografi for bide den initierade och den breda publiken.
Innehdllet riktar sig savél de frimsta inom fotovirlden som till den stora allmanheten som vill
uppleva fotografi av hiigsta kvalitet och léra sig mer om foto genom samtal. 2014 &rs upplaga
av SPWK innehéller en omfattande forstirkning for att uppna detta genom den internationella
konstméssan PhotoMarket, genom en utomhusutstillning, samt genom ett aktivt program av
samtal och forelésningar om fotografi riktade till Fotografiskas alla ordinarie gaster.

Fine Arts Portfolio Reviews — fotografer anstker om att f4 visa sitt arbete for branschens
ledande internationella experter och antas efter selektering. Denna form for reviews sikrar
SPWK:s mycket htéga kvalitetsniva.

Ca 200 personer forvintas deltaga.

Masters of Photography Workshops — nagra av virldens ledande fotografer haller workshops
under SPWK. Dessa workshops 4r mycket eftertraktade och #r ett starkt verktyg for att locka
deltagare frin hela virlden. Deltagare bokar platser via Fotografiskas hemsida.

Ca 200 personer forvantas deltaga.

Artist lectures — virldsledande fotografer féreldser under SPWK under artist till vilka
allménheten #r vilkommen.
Ca 500 personer forvintas ta del av 2014 ars artist lectures,



PhotoMarket — ca 8-10 av Europas ledande fotogallerier kommer till Fotografiska 4-6 april
och stiller ut under denna internationella massa i mindre format. Galleristerna och vissa av de
fotografer som presenteras i av gallerierna kommer finnas pa plats £or att beriita om foto som
konstform. Méssans fokus 4r kunskapsspridande.

Ca 1.000 personer berdknas bestka miissan varje dag.

Utomhusutstilining — utmed ca 500 meter av promenadstraket mellan Slussen och
Fotografiska kommer en utomhusutstillning presenteras. Hirigenom kommer fotografin
tillgéngliggoras for alla dem som passerar detta strak; dels till alla Fotografiskas giister, och
dven till forbipasserande géster till de intilliggande firjeterminalerna.

Hog internationell status

En mycket hog kvalitet pd innehall och genomférande har gjort att vi byggt upp en kirnpublik
av deltagare i workshops och portfolio reviews som kommer tillbaka; SPWK har infér 2014
ars genomfSrande ett mycket gott rykte bland savil de professionella fotograferna som
publiken. Hirigenom har vi byggt upp en grund for att Stockholm internationellt ska anses
vara en ledande stad for kultur och affirsmssigt nitverkande.

Majoriteten av deltagarna i workshops och portfolio reviews har tidigare ar kommit fran en
rad olika linder, frimst i Buropa. 84 gott som alla inbjudna revieware har varit utlindska och
kommer frin internationellt vilkinda foretag, institutioner och organisationer och har

dérigenom bidragit till att géra SPWK till ett internationellt event som 4ven lockar
stockholmare.

Detta, i kombination med att SPWK 2014 kommer ha ett nytt omfattande och mycket
héglkvalitativt innehdll i form av PhotoMarket, gor att Fotografiska som plats, och Stockholm
som stad, blir en plats att bestka for stockholmare sivil som nationella och internationella
turister.

Bakgrund - den breda nationella och internationella publiken

Fotografiska &ppnade i maj 2010 och har snabbt etablerat sig som en av vérldens fidimsta
motesplatser dedikerad fotografin, Var verksamhet har som syfte att ta svensk fotografi ut i
vérlden, och internationellt fotografi i varldsklass till Stockholm. Harigenom villvi verka for
att etablera Stockholm som fotografins internationella huvudstad och bidra 1l att fler
bestkare och foretag lockas till staden. Mot bakgrund av detta vill vi nu satsa i dnnu storre
utstrackning pa att nd ut till en bredare internationell publik och gora SPWK till ett
arrangemang som lockar fler utlindska besdkare till Stockholm. Vi tror att SPWK ir ett
viktigt led i att uppmarksamma Stockholms position som kulturstad och nitverksplats,

Fotografiska har néra 500.000 géster per ar och dessutom ca 14.000 medlemmar (per
december 2013). 220.000 fans pa Facebook gor att vi har ett mycket stort genomslag med var
verksamhet, frimst hos den svenska publiken.

Infér SPWK 2014 kommer vi med PhotoMarket som nytt innehall nd ut till en stor
konstintresserad publik, eftersom miissan — utSver att den attraherar infernationella samlare —



utformas som en utstillning i sig. Var férhoppning dr att PhotoMarket skall utgdra en
anledning for utlindska géster att vilja att resa till Stockholm for att se fotografi frin den
internationella konstmarknaden samlad p# en plats under nagra dagar.

Genom en utomhusutstillning utmed gangstraket frin Slussen till Fotografiskakommer vi
kunna vi under SPWK 2014 kunna erbjuda alla de som passerar pa viigen en konstupplevelse.
Bilderna kommer vara i stérre format och placeras utmed promenadviigen for att
tillgdngliggoras dven fr dem som inte avser besdka Fotografiska specifikt. Tillstand for att
gora utstillningen finns sedan november 2013.

Stockholm som kulturstad och nitverksplats

Mot bakgrund av detta satsar vi nu stérre pa att nd ut till en bredare internationell publik och
gbra SPWK till ett arrangemang som lockar fler utlindska besokare till Stockholm samt
stirker och berikar deras upplevelse av Stockholm som en internationellt framstiende stad for
kultur. Vi tror att SPWK ér ett viktigt led i att uppmiéirksamma Stockholms position som
kulturstad och natverksplats.

Genom samarbete med SVB hoppas vi kunna lyfta ett arrangemang som redan #r
hogkvalitativt och ekonomiskt barkraftigt till en niva som verkligen bidrar till att positionera
Stockholm som en virldsstad.

Med ett stéd frén SVB pé 800.000 kronor skulle vi kunna dstadkomma detta.
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Bilaga 1: Fotografiskas miljoarbete

Fotografiskas fysiska belidgenhet pa Stadsgardshamnen gér att var publik naturligt far del av
Stockholms unika miljé vid vattnet. Ett av Fotografiskas kéirnvarden sedan starten ar att virna
miljon. '

Stora Tullhuset, som Fotografiska huserar 1, har blivit tilldelade en Green Building-mérkning,
vilket innebir att Fotografiskas arbete for att cffcktivisera var energiférbrukning och anviinda
fornyelsebar energi 1 byggnaden godkénts av Eurepakommissionen. Fran miljévanliga
bygematerial till ekologiska och n#rproducerade ravaror i restaurangen #r varje bestkare
ocksd en del av det utpriglade miljétinket pd Fotografiska.

Hela huset viirms upp av bergviirme och forses sedan histen 2012 med ren el frin Telge
Energi. En oerhdrt viktig del i detta levrantdrssamarbete 4r var gemensamma &nskan om att
upplysa var stora publik om fémyelsebar energi.

Atervinningen #r det omrade dir vi kiinner att vi dnnu kan bli bittre. Var malsittning Ar att
ytterligare forbattra atervinningen, som under 2013 levt upp till de krav vi stéller pa vart
miljbarbete i huset. Vi har senaste aret fort fortldpande samtal med var hyresviird for att hela
tiden forbéttra arbetet avseende atervinningen. Dessa samtal har varit lyckosamma och
givande.
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Bilaga 2: Exponering av varumiirke

Plan for exponering av varumirket Stockholn — The Capital of Scandinavia

Genom att nd ut i internationella nitverk med Stockholm Photography Week kommer
Fotografiska kunna kommunicera Stockholm som The Capital of Scandinavia och officiell
virdstad for arrangemanget.

Att aktivt marknadsfira eventet mot den nya publik som utlindska besdkare skulle utgéra ar
kostsamt, och skulle kriva exponering i medier och kanaler utéver vira ordinarie. Darfor
hoppas vi att Stockholm Visitors Board tillsammans med oss vill satsa pa SPWK 2014 och
hjdlpa oss locka fler besokare till Stockholm.

Exponering av varumirket Stockholm — The Capital of Scandinavia

Pa banner pd SPWK:s hemsida.

I digitala inbjudningar och vilkomstkorrespondens till speciellt inbjudna géster tiil
arrangemang under PhotoMarket

[ digitala inbjudningar och vilkomstkorrespondens till deltagande fotografer och
revieware

I inbjudningar och vilkomstkorrespondens till internationell press

1 alla ackrediteringspass till journalister samt till utstillande gallerister och fotografer.
I riktade informationsmail till deltagande fotografer

Pa 3 skiirmar pa plan -1 pa Fotografiska, dit alla Fotografiskas bestkare har tifltride
Med logotyp i entrén till PhotoMarket

Med logotyp 1 kommunikation av SPWK 1 Fotografiskas egna kanaler (ca 60.000
nyhetsbrevsprenumeranter, 220.000 fans pa Facebook)

I Fotografiskas tidning som utkommer 4 génger om aret som helgbilaga 1 Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet. Exempel pa exponering i tidningen ér synlighet av
logotyp 1 puff for SPWK.

Ytterligare marknadsforingsinsatser kan tillkomma harutover.
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Bilaga 3: Budget Stockholm Photography Week 2013

KOSTNADER

Resor

Boende

Arvoden

Lokaler

Bar- och kassahyra

Mobelhyra

Vakter

Dj:s

Skylining

Mat och dryck
Produktionskostnad PhotoMarket
Produktionskostnader utomhusutstillning (promenadstrak mot vattnet mellan Fotografiska
och Slussen)

Personalkostnader
Marknadsforing

Stipendium

KOSTNADER TOTALT 1 450 000



INTAKTER

Deltagaravgifter Portfolio Reviews 175 000
Deltagaravgifter Workshops 400 000
Intikter foretagsarrangemang och forséljning PhotoMarket 395 (00
Intékter entréavgifter/biljettforsiljning; Fotografiska 500 000

och PhotoMarket (inklusive seminarieprogram)

Intékter partnersamarbete avseende stipendium och PhotoMarket 150 000

INTAKTER TOTALT 1 620 000



