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Till Stockholm 2014-01-30
Stockholm Visitors Board
Att: Mattias Rindberg

Anstkan om finansiellt stod for marknadsstéd infor
ISU European Figure Skating Championships 2015 pa Ericsson Globe,
Stockholm 26 januari - 2 februari 2015

Ansdkan del 2

Stort tack Stockholm Stad f6r bidraget pa 300 000 kronor som Svenska Konstakningsférbundet
tilldelades i hostas. Nedanfor foljer ett uppdaterat underlag med ansdkan om ytterligare
marknadsstod till EM i konstikning i januari 2015.

EM i Stockholm presenterades i Budapest

Under EM i Budapest 13-19 januarii ar, presenterades Stockholm som vérdstad for de
kommande masterskapen. Med oss pa plats fanns Stockholm Visitors Board, Ericsson Globe, TV4
(Host Broadcaster).

Vid ett sarskilt event bjod vi in 250 nyckelpersoner inom konstakningsvéarlden och media till en
"Swedish Fika”. Dar presenterades Stockholm som konstikningsdestination januari 2015, vird
for EM. Vi visade ocksd en promotionfilm som satts samman och savél staden som arenan,
forbundet och organisationskommittén presenterade EM. 150 goodiebags med Stockholmsfokus
delades ut till bland andra Ottavio Cinquanta, President ISU (International Skating Union),
representanter fran de olika medlemslédnderna, tv-kommentatorer, EBU (European Broadcasting
Union) och utvalda nyhetsbyrder och journalister. Malet var att pa ett trevligt sidtt presentera
virdskapet av niista drs mésterskap och visa god organisationsférmaga och service. Fikan blev
en succé (bilaga 4: inbjudan till Swedish Fika).

Under veckan i Budapest sigs tdvlingarna direktsant och i sammandrag av 300 miljoner tv-
tittare. 220 journalister fran hela varlden var ackrediterade. Vi planerar for ett utvidgat program
och aktiviteter for journalister samt att skapa battre férutsdttningar for andra typer av
rapportering dn de traditionella. Exempelvis jobbar vi med ISU {ér att skapa bra férutsittningar
for bloggbevakning och liverapportering utanfér presscenter och pressldktare. Vi har redan nu
fatt visat intresse for inférresor till staden fran sarskilt ryska journalister. Den hdr senvintern dr
en intensiv sportperiod med manga misterskap inklusive ett 0S. Nésta ar vid samma tid dr den
virldomspinnande misterskapsagendan annorlunda. Vi har en férhoppning om att locka fler
tittare &n i &r och bibehdlla antalet journalister men dka service och bevakningsméijligheter.

ISU vill att Stockholm ska vara med och ta genomforandet av ett internationellt mésterskap till
en ny niva, precis som under Eurovision Song Contest 2000. Det innebar bland annat ett stérre
arbete med att sprida eventet utanfér sjilva arenans dérrar och tv-rutan, pa nitet och i nya
medier. Sociala medier ar ett fokusomradet for ISU, och vi kommer arbeta aktivt tillsammans
med dem for att géra EM synligt pa nitet pa ett nytt sdtt. Och givetvis skapa hausse, sarskilt hos
aktiva och fans ute i virlden (sidrskilt: Ryssland, Finland, England och Italien). Férhoppningen ar
att den nya strategin ska locka till sig fler férstagdngsbesokare till konstakningsmésterskap, i en
unik huvudstad med en fantastisk miljé, med en vil forberedd organisation. Var mdlsdttning ar
att de ska vilja komma tillbaka nir vi fir mojligheten att arrangera ett viarldsmasterskap!
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Varumiirket Stockholm — The Capital of Scandinavia

Sedan forra ansékan, har organisationskommittén fatt verifierat fran ISU att vi far synliggora
varumirket ”Stockholm — The Capital of Scandinavia” pd strategiska platser inne pa
huvudarenan och pa trycksaker, att arbeta med varumirket som "Host City” for mésterskapet.
Det r ett stort steg, att profilera en virdstad pa det sattet 1 ett av ISU:s mésterskap.

T dagslaget vet vi att vi kan exponera varumaérket pd foljande platser 1 arenan:

» Digitala skyltningen i arenan (Ledbandet ldngs med ricken och ledkuben i taket)
med logotyp och i form av rorligt material, videon om Stockholm.

e Pj alla utgdngar inne pa Ericsson Globe i form av sjalva varumérket eller namnet
Stockholm.

e [ samverkansevent inne och utanfér arenan {sd som fanzone)

e Pdanpassat satt i presscenter

P trycksaker och 6vrig marknadsfoéring
e Pd samtliga officiella dokument, inbjudningar och trycksaker som distribueras
under hela masterskapet som t ex programblad, baksidan av ackrediteringar,
dvriga skyltar och 6vriga kanaler dir vara samarbetspartners synliggors.

e Péallt tryckt och digitalt marknadsféringsmaterial for biljettférsaljning
(nationellt och internationellt).

e I alla annonser i press/media och i mén av plats pa olika hemsidor dar vi kommer
ha banners, var hemsida och i anpassad form i sociala medier (exempelvis
sarskilda uppdateringar om Stockholm).

o [ dagarna skapas en ny Facebooksida med namnet Skatesweden. Var ambition ar
att dven dar ligga upp material som har kopplingar till varumérket. Vidare ar det
sjalvklart att hemsidan kommer fa en flik dér lankar och information om
Stockholm laggs in. Allt i samarbete med SVB.

e Var fédrhoppning ir att &ven skapa mediapositioner, dvs inspelningsplatser for tv-
bolagen, runt om pi arenan, dir bakgrunder med the Host City ordet "Stockholm”
kan lyftas fram.

¢ Det finns flera mojligheter i eventdressingen, sarskilt kopplat till presscenter och
andra viktiga platser, att skapa Stockholmsfonder etc. Detta behover vi titta
nidrmare pd, men har tankar kring. Att skapa en kinsla av Stockholm inne i
arenan, pa platser som syns utanfér arenan.
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Medialt genomslag for svensk konstikning

Under de senaste dren har intresset for svensk konstikning i Sverige och globalt haft ett stort
uppsving. Dels tack vare védra sportsliga framgangar, dels genom VM-arrangemangen 2008
(konstakning) och 2012 (Synkroniserad konstakning), som forankrat konstkningens roll som
virldens stérsta vinteridrott, sett till antal utévande lander och publiksport.

Vira nationella toppékare, med systrarna Viktoria och Josht Helgesson och Alexander
‘Majorov i titen, siktar pa att Sverige tar sin foérsta guldmedalj i moderm tid, under EM 2015,

Svenska Konstdkningsforbundet (SKF) arbetar standigt med att utveckla verksamheten och
intresset for sporten och vi ser att ett internationellt evenemang som detta kan ha stor
genomslagskraft i Stockholmsregionen, framforallt kan engagera Stockholmarna som stolta
vardar for sin stad. Eftersom véra toppékare ligger bland topp 10 i vérlden har vi det senaste
dret sett ett vixande medialt infresse frén savil nationell som internationell media och vi vet
att detta kommer generera mycket redaktionell text om staden och evenemanget.

Fokus pa ”Stockholm” under invigningen av EM2015

Vi har redan haft ingdende samtal med bland annat Kulturférvaltningen i Stockholm for pd
plats i arenan exponera svensk kultur och i synnerhet Stockholmskulturen, dir exempelvis
Stockholm Kulturfestival kan synliggdras under var 6ppningsceremoni som TV-sénds 1 40
lander. Vi ser ocksa till hela stadens kulturutbud och tittar pa hur projekt och verksamheter
skulle kunna passa in i invigningssammanhanget och kringaktiviteter. ISU har gett klartecken
tor oss att gi vidare med att synliggdra stockholmskulturen i bade liveupptridande pa plats
kombinerat med forinspelat material ddr Sverige och Stockholm far visas. Vi ser sjdlvklart det
som en forlingning av varumirket, Stockholm — the Capital of Scandinavia. Genom att visa
fram Stockholm som Host City for EM, blir Stockholm en naturlig del av kommunikationen
och redan nu vet vi att intresset for staden finns hos sévil bestkare som journalister. Ménga
timmars direkisindning som behéver kommenteras, pauser att fylla. Vart mal dr att gora det
med passande innehall, kopplat till staden. Malséttningen ar att de som kommenterar, filmar,
skriver, fotar, bestker EM i Stockholm ska se staden som en sjélvklar métesplats for
internationell konstdkning i framtiden. Helt enkelt sitta staden pa konstdkningens varldskarta.

300—400 miljoner tittare

Vi ser att EM 2015 kommer ge Stockholm en ¢kad exponering {Or en ny internationell och
nationell publik av konstikningsentusiaster, tivlande med entourage och stor internationell
mediabevakning.

De mediala insatserna beridknas generera:
¢ ca 200 journalister/nyhetsbolag/ny media
s ca 10-20 TV-bolag
s ca 500 timmars TV-sindning
e ca 300400 miljoner tittare 1 40 lander

Utifrdn den forvintade biljettforsdljningen, som bara 1 sig sjilv genererar ett stort antal
besokare till Stockholm och utifrin tidigare erfarenheter med EM 1 Malmé 2003 och VM 1
Goteborg 2008 ger det en bra utvixling turistekonomiskt. 100-120 miljoner kronor per ar &r
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Goteborg 2008 ger det en bra utviixling turistekonomiskt. 100—-120 miljoner kronor per &r ir

berikningen pa, dir vi riknar med 10 000 hotellndtter. Ryssland och Finland ar tvé stora
malgrupper for tillresande entusiaster. For exponering i dessa regioner har vi nu en inplanerad
kampanj tillsammans med SVB/SBR och Visit Sweden/Ryssland i med start efter OS i Sofji.
Detta kommer generera positiva marknadseffekter och dkad f6rséljning. I Ryssland &r
konstakningen en av de storsta sporterna bland kvinnor och mén och till OS i Sotji &r deras
frontfigur Plusjenko, det stora affischnamnet.

Finansiellt stod

Som tidigare berittat har evenemanget en begrénsad marknadsbudget. Arenan for att na ut 4r
stor, men vi behdver stod for att kunna nyttja och vixla ut pa den. Darmed anséker vi om
finansiellt stod for att ytterligare forbittra vara méjligheter att sdtta Stockholm pa
evenemangskartan for konstikningsmésterskap, men ocksé visa och sprida kunskap om
sporten i allménhet, evenemanget i synnerhet och Stockholm som en given métesplats for
evenemang och méten men ocksa privata resor i framtiden. I exponeringen har varumérket
Stockholm — The Capital of Scandinavia, en sjélvskriven plats.

SKF med organisationen fér EM ansdker harmed om totalt 1 300 000 kr i finansiellt stod
uppdelat pa tva utbetalningar for ovan angivna projekt.

s 2013: Beviljat 300 000 kr (ansokt: 500 000 kr)
e 2014: Anséker om 1 000 000 kr

Vi hoppas pa ett positivt svar pd var ansokan och ser fram emot kommande samarbete med
SVB/SBR.

Bilagor: Preliminiir marknadsplan, budget, miljéarbete, samt inbjudan till Swedish
Fika

Katarma ‘Henriksson
Ordforande Svenska Konstahimgs‘forbundet

r1k Knstensen
Ordforande i Organisationskommittén
ISU European Figure Skating Championships 2015
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Bilagal

BUDGET (ink. moms)

A.BERAKNADE INTAKTER

1. | Biljettforsdljning 14 600 000
2. | Bidrag SVB 1 300 000
3. | Bidrag Stockholm Stad for officiell mottagning 350 000
4. | Masterskapsbidrag frin ISU 8 580 000
5. | Sponsring/barteravtal (goods) 1 400 000
6. | Hotell och maltider (merforsiljning) 876 000
7. | Prispengar till deltagama 2 080 000
8. | Programblad och souvenirer 350 000
9. | Reklamintikter via IMG (sargreklam) 500 000
10. | Bidrag fran Riksidrottstérbundet 150 000
11. | Sandningsintikter (TV) 500 000
12. | Diverse 365 000
TOTAL INTAKTER 31 051 000

B. BERAKNADE KOSTNADER
1. | Arenor (komplett iordningstéllande av arenor) 6212 000
2. | Transporter och resekostnader 320 000
3. | Sékerhet 1 000 000
4. | Hotell och méltider 3 648 000
5. | Catering vid arenorna for volontérer och VIP 525000
6. | Press, Kommunikation och TV 1 300 000
7. | PR och reklam 5500 000
8. | Forsikring, medaljer, prispengar och presenter 2700 000
9. | Sjukvird och antidoping 250 000
10. | Trycksaker och grafisk formgivning 750 000
11. | Ceremonier och kringevent 1 100 000
12. | Organisationskommitténs kontor, inkl. personal 1 500 000
13. | Organisationskommitté/forberedelser 3 000 000
14. | Diverse 1 350 000
TOTAL 27 805 000
BERAKNAT RESULTAT 3 246 000
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Bilaga 2

Marknadsplan (under arbete)

Eventpresentation

Under en vecka kommer virldseliten till Stockholm och Fricsson Globe for att sldss om EM-
medaljerna 2015. D4 konstdkningen &r den stérsta vintersporten och en av vérldens storsta tv-
sporter kommer dven tv-bolag och virldens nyhetsbyrier vara pa plats for att sinda och
bevaka.

Overgripande syften med mésterskapet ir att:
e Sdlja 45 000 biljetter! (Fylla Ericsson Globe)
o Synliggora Stockholm som virdstad och Sverige som vdrdnation i
konstdkningssammanhang
o  Oka synligheten och intresset for sporten konstdkning*
o Synliggora evenemanget konstdknings-EM
o Bana vig for fler internationella mdsterskap (som konstdknings-VM 2017)

*Kvantitativ nationell milsiittning med direkt koppling till EM:
Oka intresset for konstkning 1 Sverige fran 17% till 25%.

EM kommer att gi av stapeln den 26 januari till den 2 februari 2015 pé Ericsson Globe i
Stockholm. Ett av syftena med EM #r att synliggora konstdkningen 1 huvudstaden. Stockholm
har inte haft ndgot stort mésterskap i konstakning sedan 40-talet och 1 modern tid har de
internationella mésterskapen som arrangerats 1 Sverige varit 1 Malmé (EM 2003) och
Goteborg (VM 2008). Sverige 4r kinda som goda och attraktiva arrangtrer men Stockholm ér
oként som konstakningsevenemangsstad. Det ger ocksd en unik méjlighet dd det med
evenemanget naturligt kommer en dedikerad publik och media. Stort fokus kommer att
synliggdra Stockholm som vérdstad f6r konstakningsevenemang och attraktivt {or
mediabolagen.

Vi berdknar att ca 45 000 sélda biljetter/bestkare, 250 tavlande/medfoljande, 175 officiella
medverkande och framf6rallt ca 200 internationella medierepresentanter kommer att nirvara
under evenemanget. Férutom den internationella exponeringen &r det viktigt for oss att fa ett
dkat intresse och stimulera utdvandet nationellt for sporten, bade genom att med redaktionella
texter och kraftigt okad medial exponering visa att sporten verkligen dr bade kultur och idrott.

Den stdrsta moroten dr dock att fa bli virdnation for VM 1 konstakning igen, senast 2021 och
d4 ha satt Stockholm pa kartan som mojlig virdskap (mdjligheten att fa ett EM ir stérre én ett
VM for en stad som inte tidigare prévats i sammanhanget). SKF har genom ISU blhivit
uppmuntrade att s0ka fler masterskap, som VM 2017,
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Milgrupper (segmentering pagir)

Primir: konstdkningspubliken/kulturen

(inklusive de internationella beslutsfattare som inte dnnu kdnner Stockholm som
konstdkningsdestination for evenemang och méten)

Sekundiir: stockholmarna

(visa att konstadkning ar en publik livesport — fylla Globen)

Tertidr: tv-publiken

(att skapa nagra nyheter i savil relation till Host Broadcasting som tv-publiken och forhéja
berittelsen om konstidkning men ocksé fér nya medier — planering gérs nu)

Utkast till identifiering av specifika mailgrupper

Féljande malgrupper kommer vi att rikta in oss pé (som vill férknippas med sporten):
Huvudsakligen &r det kvinnor mellan 35-75 ér, &ven den mest kdpstarka malgruppen.
Aven yngre utévande, framfrallt tjgjer 12—20 ar, &r en stark malgrupp.

All Event biljetten (veckopass till alla tivlingar) dr redan till forséljning och vi kommer ha
kampanjer efter OS dér vi vill locka Stockholmarna att kdpa invignings-biljetter och fa
uppleva hela eliten av konstikare pé live plats pa Ericsson Globe.

Foretag och dvriga tillresande privatpersoner (tdg/buss/tlyg/bat) i form av helgpaket med
hotell, teater, shopping och konstdkning.

Tillsammans med SVB vill vi stirka vira mgjligheter att attrahera framforallt ryska och finska
fans, dér sporten har ett mycket stort intresse (Ryssland 1:a bland kvinnor, Finland topp 10).
Ovriga europeiska linder dir sporten generera stor publik 4r Frankrike, Tyskland, Osterrike,
Italien samt de dvriga nordiska landerna, mot vilka vi &mnar rikta speciella erbjudanden infoér
evenemanget och mervirden i form av allt fran Stockholmskort till kulturupplevelser. Aven
den japanska publiken har ett stort intresse for den Europeiska konstdkningen. Darfor riktas vi
erbjudanden direkt till den marknaden.

Marknadsforing: genomférande (strategi och innehill)

V1 har en plattform for synlighet med direkisdndning och en upplevelse pé plats dir publiken
ar dedikerad och intresserad. Utmaningen &r att na ut till en okunnig intresserad publik och fa
dem att kéinna och forstd konstdkning som livesport och inte bara tv-sport. Vi vill visa att
konstékning kan vara en publik sport och satsa p4 upplevelsen inne i arenan, eftersom vi ar
Overtygade om att det nar ut genom tv-rutan ocksi. Eftersom vi behover gbra insatser infor
tavlingarna, for att locka publik, behdver vi ocksa ligga krutet pé det. T dagsliaget har vi en
marknadsbudget pa 3,6 miljoner kronor (vi dr momsbefriade vilket innebir att den reella
siffran pa 4,5 miljoner blir 3,6 exkl moms). Vi kan inte gora stora enskilda reklamkép, vi tror
inte heller pa att det ger den effekten som behdvs. Det handlar om att skapa kultur och
utbyten, att 6ka kunskapen och komma med tydliga erbjudanden.

Innehéllsmissigt kommer vi att satsa pa specialerbjudanden for att uppticka konstikning:
billiga biljetter till isdansens korta program, familjepaket till det program som &r
lattillgéingligt visuellt etc. Vi kommer ocksé att arbeta nira och integrerat med PR, da sarskilt
pa nitet. Genom de svenska konstakningsprofilerna (sarskilt Viktoria Helgesson som infér OS
synts 1 princip alla nyckelmedier bade pa mode- och sportomradet) vill vi vilkomna tifl
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arrangemanget. Vi kommer att gora en profileringsfotografering, dér vi satter kénda
konstakningsansikten i Stockholmsmiljoer under senvaren. De bilderna kommer bade kunna
tilltala turister som stockholmare.

Vi kommer att arbeta med 16pande specialerbjudanden, forsta kommer kring OS, som bygger
pa biljetter och paket och anvinda digitala medier som primérkanal.

Konkret nyckelproduktion

Vi kompletterar under varen konstikningsforbundets digitala kanaler med en sérskild
facebooksida for konstdkning som vénder sig till en mer internationell publik. Den vi har nu
riktar sig till svenska féreningar och dkare, den nya — Skate Sweden — Swedish Yigure Skating
— har fokus pé bilden av svensk konstakning internationellt. Vi har ocksa ett redaktionellt
digitalt samarbete med ISU for att lyfta svensk konstakning och genom det EM 1 Stockholm 1
de virldsomfattande kanalerna de har.

Utdver detta byggs en ny www.skatesweden.se och den sidan blir ett marknadsféringsfonster
for svensk konstikning snarare dn foreningsinformation. Vi separerar kanalerna for att kunna
vinda oss mer riktat till olika publiker. Flersprikighet och en tydlig och matig del som
hanterar EM ir i planeringen.

Bygga en dterkommande publik

Da vi vill f& mojligheten att arrangera fler internationella mésterskap, och da ocksé ha
Stockholm som mdjlig vardstad i det, behdver vi bygga en stérre publik. Det vill vi gdra pa
nitet och genom samarbeten. Det handlar om att &ka intresset och engagera fler. Exempelvis
vill vi skapa samarbete och aktiviteter med exempelvis Stockholms Handelskammare
(aktiviteter i Kungstradgarden och aktiviteter for niringsliv och nétverk) och andra sport- och
kulturorganisationer. Ska vi anstka om ett VM behdover vi fler ambassadorer ocksd lokalt.

Medialt har konstdkningen fordelen att den platsar lika bra i Elle som 1 Aftonbladets
sportbilaga, i Hjarnkontoret som i Sportnytt. Genom blandningen av kultur och sport, mode
och idrott.

Samarbeten med (fokuslista som vi jobbar mot nu):
¢ Mediapartners
Reklam pa TV (I'V4)
Redaktionella tv-inslag pd SVT, TV4
Swedavia Swedish Airports (Arlanda), Arlanda Express, Centralstationen (Jernhusen)
Digitalt med den internationella konstikningssfédren (sociala medier)
Synas pd andra internationella [ISU Grand Prix tivlingar samt EM 1 Budapest 2014
Punktinsatser veckorna innan med t ex Clear Channel, JE Decaux pa bussar och t-banan
Onskat samarbeta med ICA eller Coop
Radiokanaler — RIX fm, Energy, SR P4, Megapol, Lugna favoriter
Ovriga sociala medier (facebook, twitter, instagram)
Redaktionella texter 1 dagspress och minadsmagasin
Events & Happenings
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B2B och B2C — i form av skridskoskolor

Sthlm Fashion Week (gar av stapeln samma vecka som EM)

Art on Ice — 13 mars 2014 Ericsson Globe Arena

Sthlm Kultur Festival 2014 (Y ar kvar till EM)

Kungstridgarden, Gréna Lund, Liseberg, Gallerian, NK (host 2014)

o Flashmob, Kungstrddgarden, Gallerian, Centralen

e SVB/SBR Internationella resemissor i Ryssland, Finland

¢ Bjuda in utlandska journalister (i samband med Art on ICe 2014)

¢ Incentivbyrder i Ryssland, Finland med flera (kompletta specialpaket)
Flygholag, SL, SJ, Tallink Silja och Viking Line

¢ Teaterbussresor — helgpaket t.ex. Gota Lejon, 2Entertain/Wallmans

C
@]
o]
e}
o}

Partners
Foljande partners kommer att vara samarbetsgrund och finnas med i all profilering: EM-
maésterskapets egna logotyp, Stockholm — The Capital of Scandinavia, ISU, Ericsson Globe.

Det innebir: Alla trycksaker, digitala medier. M&jlighet att synas pa profilklider,
profilprodukter etc i de hindelser samarbetet kommer genom férmedlade relationer sé som
exempelvis Screenbolaget /Triffiq osv.

Budget
Totalt: 3,6 miljoner kronor (ex. moms), som ska ticka:

Tjénster (copy, projektledning, produktionsledning osv)

Digital produktion

Produktion och profilmaterialsframtagning (som fotografering och grafisk form)

Kép av marknadsforingsytor — analogt och digitalt (drémmen for att nd Stockholmarna ar en
ordentlig tunnelbanckampanj)

Tryckt och digitalt informationsmaterial inklusive material som programblad under eventet
Oversittning och andra informationskostnader

Ovriga tjinster si som spridning pa niitet, gerillakampanjer och aktiveringar

Medverkan 1 méssor mm

Dokumentation
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Tidplan

s Strategisk fas {december 2013-januari 2014)

o Startskott for genomférande av de forsta eventen (EM-mingel i Budapest) och
grundldggande
produktioner som facebooksida och hemsida (18 januari - mars 2014)

» Genomférande av planerade kampanjer med siljfokus internationellt (start i
januari)

» Planeringsfas (februari)

¢ Framtagande av underlag for kampanj (april}

e Planeringsfas i detalj fér genomférandet av EM och
genomfoérandekommunikationen (april-augusti)

e Genomforande av planerade kampanjer med siljfokus lokalt (start i augusti)

» Evenemangsgenomfdradefas: fokus pa inrest publik och media pa plats (10
januari 2014-2 februari 2015)

¢ Utvarderingsfas (februari 2015)

Biljettslipp:

¢ November 2013 biljettslipp (All Event-biljetter kategori Guld och Brons)

e Tdrsta specialerbjudande under OS // ”Se OS-stjarnoma live pa isen i Sthlm 20157
Begrinsat antal biljetter for dig som vill upptdcka konstékning (bra pris
till ett upptickarpaket med bland annat de korta programmen i).

e ILipande fran mitten av februari till EM: olika paket for kampanjande

o Weekendbiljetter till speciellt Ryssland/Finland for att locka i land béat-resendrerna och

oka antalet hotellnitter 1 Stockholm.

o Singelbiljetterna sldpps (sensommar/hést 2014)
» All Eventbiljetter kategori Brons (gentemot en svensk marknad — september/oktober)

Biljettkvoter
o (Ca 1400 All Event biljetter kategor1 A+B
e Korta programmen dagtid — mars/februari 2014, ca 7500 biljetter
e Mojligt sldpps dven All Event kategori C host 2014 kvot xx
o Ovriga singelbiljetter slipps senast histen 2014 kvot xx

Utvirdering (formerna under planering)
Arbetet utvirderas lopande, efter avslutade aktiviteter och efter avslutat evenemang. Mitbara
mal sitts upp, kvalitativ och kvantitativ data tas fram.
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SWOT-ANALYS

Styrkor
- Unik koppling sport — underhéllning - kultur
- Unikt genomslag som TV-sport, placerar sporten bland 10-i topp
- Sportens "Misterskapsfixering” ger bra PR kring storre internationella tdvlingar
- Svenska dkarna uppvisar resultat som kontinuerligt {6rbéttras
- Majligheten att anvdnda dkarna i egna aktiviteter
- Sportens formaga att nd kvinnlig malgrupp dr unik
- Publik pa plats ar ofta en kdpstark mélgrupp
- Akarna goda profiler och ambassadorer for sporten
- Sporten ar "ren” (fri frAn vald, doping m m)
- Vidr duktiga arrangérer 1 Sverige

Svagheter
- Smé& mdjligheter till stérre synlighet férutom for ISU internationella sponsorer
- Lagt intresse hos svenska foretag
- Lag egen budget hos forbundet t6r marknadsféring av sporten
- Liten organisation

Moéjligheter
- Okande press/uppmirksamhet kring landslaget
- Det mediala virdet av bland annat tvi svenska syskon finns i toppen (topp 8 1 Europa)
- Svenska &karnas goda resultat den senaste tiden
- Nya galor och uppvisningar férmar héja intresset for sporten som sadan
- Att fa akarna att aktivt stodja sponsoremas aktiviteter
- Outnyttjad potential 1 marknadsféringen av sportens tekniska finesser
- Nya plattformar 1ampar sig val for sporten (ex. appar for utdkad kunskap om &karnas
personligheter m m)
- Kopplingen sport - underhdlining ligger rétt i tiden
- Stor outnyttjad potential for foretag att na kvinnor pa ett unikt sétt

- Om de svenska dkarnas goda resultat uteblir Sver langre tid riskeras det just nu goda
PR-laget

- Att dkarna ej har méjlighet att medverka pa/vid aktiviteter med/fér sponsorerna

- TV-avtal med EBU é4ndras sa att fiirre mésterskap visas (1ag risk)
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USP:ar
Huvudsaklig USP: Unika kopplingen — sport + underhallning + kultur

Generellt (olika tankar):
— Stort att fa EM pa hemmaplan och forsta gingen 1 huvudstaden sedan 1947.
— Ca 300400 miljoner TV-tittare runt om 1 vérlden kan inte ha fel
- "Virldens stérsta vintersport kommer till Sverige”
—  Ar du med nu blir du en del av Guld- resan mot 2015
— Mediala vérdet i systrama Helgesson
— Unik férmaga att na en kvinnlig malgrupp som fa andra sporter har mojlighet
till
— Den unika kopplingen sport — underhallning - kultur
— Underhdllningsvérdet 1 sig: Vi ér i underhallningsbranschen
— Den tekniska briljansen och perfektionen
— Kopplingen till kulturintresse stort i malgruppen
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Bilaga 3
Miljéarbete:

Logistik, nirhet till Ericsson Globe, officiella hotell (Clarion miljdpolicy), kommunala
forbindelser samt SGA:s miljépolicy

SKF med Organisationskommittén kommer i miljéfragorna aktivt samarbeta med SGA och de
officiella hotellen. Vi strévar efter att minska de onddiga transporterna kring evenemangen
och har darfor valt att av miljoskél forldgga tivlingama och boenden si néra varandra som
mojligt for att bespara dessa resurser gentemot miljoén. Vi 6nskar att dven samarbete med
Stockholm Lénstrafik om att mojliggdra resor inom staden med SL-kort for de
aktiva/funktiondrer och 6vriga ackrediterade, samt uppmuntra besdkande publik att utnyttja
kommunala fardmedel till/fran evenemanget. (info pa hemsida med lank till SL.se)

Svenska Riksidrottsforbundet antog 2011 Idrottsrorelsens klimatpolicy och har lagt sin policy
pé tva omraden: Transport och idrottsanldggningar

Organisationen for EM kommer 1 storsta méjliga man efterstriva dessa méal. Ett av véra
kirnvirden &r att virna miljén och forbruka minimala resurser 1 mjliga mén. Vi har for EM
valt Stockholm Globe, och det nirliggande hotellet Choice Globe Hotel samt Clarion
Stockholm. Detta betyder att vi kan minimera alla transporter for alla medverkande/deltagama
samt media.
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Invitation to a Swedish Fika
InSweden, we Ve come o relish the art of what s called fika. Fika, as anoun, refers 1o the conbinasion of coffee
and vsuadly sonie Sort of sweet stuick. But fika, as averh, (3 the act of paviaking ina Swedish social institurion.

Kataring Henriksson, President of the Swedish Figure Skating Assoclstion
Erik Kristensen, President of the Organizing Commirtee
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