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Stockholm Pride, 2014

Forberedelserna for Stockholm Pride 2014 pagar for fullt. Ett stort antal personer ligger

sedan i héstas sin fritid pa att som volontidrer med brinnande engagemang arrangera

Nordens storsta Pridefestival, Festivalledningen for 2014 ar pa plats och arets Pride-

parad, Pride-park och Pride-house vixer fram med full krafi.

Forra arets Pride slog nytt rekord igen med dver 600 000 personer som sag paraden och 60 000

som deltog. Samtidigt besdkte 30 000 personer parken
och 10 000 kom till Pride House i Kulturhuset
Stadsteatern. Det hela kunde genomforas tack vare 629

fantastiska volontarer.

Stockhelm Pride dr Stockholms i sirklass stirsta
bestksevenemang. Vi ar samtidigt Nordens stérsta
Pridefestival och arbetar for att bade synliggdra hbtq-
fragor och skapa en frizon for hbtg-personer. Vi &r med
andra ord en plattform for sivil sexualpolitik och
rittighetsfragor, som en plats fér ménniskor att métas och

kinna trygghet och gladje i staden.

Stockholm Prides langsiktiga plan dr att bli en av varldens
stérsta Pridefestivaler och att pa sikt agera vird fér Euro
Pride och World Pride. Féreningen och festivalen
Stockholm Pride arbetar darfér ldngsiktigt pa att utvecklas

som plats och bygga och stirka vart varumarke, i

"Festivalen ar en
gladjefylld frizon for hbtq-
personer och arbetar for
att hbtg-personer ska
kunna ta plats i det
offentliga rummet.
Stockholm Pride blandar
fest, politik och kultur
som en viktig
utgangspunkt i all
verksamhet. Vi star for
gladje, allvar och hiftiga
upplevelser som
inspirerar och sprider
kunskap” Ur Steckholm
Prides syfte, 2011-02-27

Stockholm saval som internationellt. Vi har just nu en ledamot en i den europeiska styrelsen fér

de pridefestivaler som arrangeras runt om i Europa och diarmed direkt méjlighet till pdverkan pa

den gemensamma utvecklingen och var egen festival.



Investering i en ny plats och ett aktivt arbete for stabilitet och aktualitet

2012 ars festival gick bra ekonomiskt, medan 2013 ars festival gjorde ett simre resultat. Det
senare berodde inte pa att kostnaderna rusade ivig utan pa ldgre intikter dn beriknat.
Orsakerna till det gar att s6ka pa flera hall, men handlar framst om etablerandet av Pride Park
pa en helt ny och lite ovan plats, Ostermalms IP, pa 6kande konkurens fran andra festivaler och

pd att vi prévade en ny biljettstrategi.

Samtidigt som vi hade vissa utmaningar med 2013 ars festival var det en stor succé. Paraden
slog rekord igen och Pride House var fullt under stora delar av programmet. Samtidigt vill vi
vara tydliga med att vi ser arbetet med 2013 ars festival som en investering infor kommande
festivaler. Vi etablerade for forsta gdngen parken pa Ostermalms IP och vet nu hur vi kan
anvinda platsen pd ett bra sitt framdver. Samtidigt har vi lagt mycket kraft pa att se 6ver hur vi
langsiktigt kan arbeta med de tva funktioner som bir festivalen i stor utstrickning; vara
volontdrer och vara sponsorer. Ett arbete som vi dr dvertygade om gor oss langt mer stabila over

tid.

Infor festivalen 2014 har vi stramat at budgetramarna ndgot, samtidigt som vi arbetar
strukturerat med hela festivalorganisationen i att sdkerstélla en langsiktig hallbarhet i
festivalens ekonomi. Det arbetet géirs savil rent operativt som strategiskt - vi behéver for att
sdkerstilla festivalens roll, relevans och stabilitet arbeta brett med fragor som var vi ser

festivalen pa sikt, hur vi lockar nya malgrupper och hur vi vixer i staden.

Synlighet och relevans

Medieintresset for Stockholm Pride dr enormt och ékande. Runt 500 journalister, fotografer och
bloggare var ackrediterade 2013, varav 45 hade internationell ackreditering. 1 000-tals artiklar
och blogginldgg om Stockholm Pride publicerades. Representanter fér Stockholm Pride

medverkade i m&nga TV- och radioprogram bade i Sverige och internationelli.

Vi ser samtidigt hur hbtg-fragan stdndigt hamnar i fokus, som nu under OS, och att det dr en av
de frigor som méanniskor debatterar och sluter upp bakom i valdigt stor utstrickning. Hir har

Stockholm en viktig roll som samlande plats, dir stoltheten dver staden dr central.



Tema for Stockholm
Pride 2014: Vardag

Med fokus pa att lyfta
irets alla 52 veckor.

Fér att vara besdkare och
volontirer varje ar vid
slutet av festivalen siger
"Da ses vi om ett &r igen
da, for vdr veckal!”

Fér att det ar valar i
Sverige 2014 och vi ser
vikten av att knyta
samman festivalens
firanden med vardagliga
fragor om hur vi lever
vara liv.

2014 dr det som bekant "supervaldr”, vilket givetvis
kommer att séitta sin prigel pa Pridefestivalen. Bland
annat genom den traditionsenliga partiledardebatten i
Pride House pd Kulturhuset som arrangeras av var
medlemsorganisation RESL, men dven i mer generella
termer genom att festivalen dr den enorma plattform for
moten och samtal som den ir, precis i brytpunkten mellan
semestrar och valhdst. Pride House utdkas med en dag for
att mota det hdga trycket pd att fa arrangera

programpunkter under vardagarna.

Samtidigt har styrelsen valt ett fokus pd vardagen i rets
tema, for att knyta samman festivalveckan med den
verklighet vi alla lever ach verkar inom. Ett sitt att lanka
samman fest med arbete, en sommarvecka med skolan och

var egen frygga vecka med arets dvriga 51 veckor.

Stockholm som en av virldens mest hbtq-viinliga stider

Stockholm har uppmérksammats som en av de hbig-vinligaste stiderna i virlden. Det bor vi

fortsatta vara, under Pride-veckan sdvil som under resten av aret. Tillsammans kan vi géra det

mdjligt att skapa stor stolthet, trygghet och feststimning. Det finns stora méjligheter att

marknadsfira Stockholm under den enskilt stérsta turisthidndelsen for hbtq-personer i

Skandinavien. Samtidigt har Stockholm Pride kommit att bli Stockholms absolut stérsta festival

och antalet internationella bestkare har ékat i takt med att festivalen har vuxit.

Nar Stockholm Prides besdkare far beratta vad de tycker dr viktigt med festivalen svarar de att
det dr att fa komma till Stockholm och kiinna sig hemma i en miljé dir alla dr accepterade, i en

stad ddr man kan vara sig sjilv. For manga av besékarna dr festivalen héjdpunkten pa aret.

Det &r dock langt ifrdn enbart hbtg-personer som beséker och berdrs av festivalen. Vanner och
familj bestker parken och paraden, tjinsteman, civilsamhallesakidrer och debattérer beséker
house och alla méter varandra. Samtidigt finns festivalen éver hela staden nir butiker, caféer,
foretag och klubbarrangdrer alla regnbagsflaggar, firar och diskuterar under en gemensam

sommarvecka. Hela Stockholm paverkades av och deltar i festivalen.



Nu gor vi drets festival!

Stockholm Pride har visat att féreningens engagerade medlemmar och volontirer dr en kraft att
rikna med. Stockholm Pride 2014 kommer att dga rum mellan den 28 juli och 2 augusti. Parken
kommer igen att finnas pa Ostermalms IP och House i Kulturhuset Stadsteatern. Arbetet pagar
for fullt med att knyta in sponsorer och valkomna alla aktérer som tillsammans skapar drets

festival.

Vi vill passa pa att understryka den stora betydelse Stockholm Pride har fér beséksniringen i
Stockholm och for att skapa en feststimning i staden som uppskattas av hundratusentals
stockholmare och turister. Vi ser en utveckling dér allt fler stdder har Pridefestivaler runt om i
landet, med stéd fran kommunen, liksom vixande festivaler i grannldnderna. Det ir forstés en
glddjande utveckling da den sdger ndgot om den positiva utvecklingen fér hbtg-personer och
vara manskliga rattigheter, men stéller samtidigt hogre krav pa Stockholm Pride som festival
och plats. For att vi ska behalla var ledande roll och pa sikt bli en av virldens storsta

Pridefestivaler, ar det ekonomiska stéder fran Stockholm Stad avgtrande.

Infor drets festival, saval som pa langre sikt, &r och férblir Stockholms Stad den viktigaste
samarbetspartnern for foreningen och festivalen Stockholm Pride. Det ar hir vi verkar och gor
var festival, och vi vill givetvis fortsitta vixa och utvecklas tillsammans med staden. Fér vira

besdkare och for stadens invanare.

Stockholm Pride séker 700.000 kronor fran Stockholm Visitors Board.

I hopp om ett fortsatt gott samarbete,

Vinliga hiilsningar,

Peter Rimshy

Ordftrande Stockholm Pride



Budget for Stockholm Pride 2014

INTAKTER

BILJETTER 5245 766

SPONSRING 1135 000

UTSTALLARE "~ 1359705

PARAD 91 000

RESTAURANGER 818 476

OLBONUS & PANT 394 441

BACKSTAGE 580 810

SVB 700 000

DIV 107 737

SUMMA 10432935

KOSTNADER

ANNONSERING, FORSALJNINGSOMKOSTNADER - 1077073
ETABLERING, SCEN - 3569653
ARTISTER, PROGRAM, MUSIK - 1016224
MARK, LOKAL, ADMINISTRATION - 882663
VOLONTARER, BEVAKNING, STAD - 1265514
FORENINGSKOSTNADER, JURIDIK - 504848
SUMMA - 8315975

Budgeterat resultat 2 116 960*

(*} I beloppet ingdr bidrag fran Stockholm Visitor Board med 700 Kkr.



En redogdrelse éver Stockholhm Prides arbete med miljéfragor 2014

Stockholm Pride arbetar systematiskt med att valja Idsningar som minimerar var piverkan pa
miljén. Vid kontakter med leverantérer och samverkansparter dr hallbarhetsperspektivet alltid
pa agendan nér vi utformar festivalens innehall och aktiviteter. Exempe! pa omraden dar
festivalen aktivt stker hallbara l6sningar ir elfdrsérjning, avfallssortering, samtransporter,

inkdp av férbrukningsvaror och val av transporter f6r var organisation.

Plan fér hur varumirket Stockholm- The Capital of Scandinavia kommer att exponeras
forbindelse med evenemanget

Stockholm Pride ser Stockhoelm Visitors Board en mycket viktig samarbetspartner och avser

dérfdr att ge en mycket stor synlighet sasom:

e Affischering

¢ Annonser

e  Webb/hemsida

e Programblad (eller motsvarande)

o Volontdrers tréjor

e Skyltar, skiirmar etc pa festivalomridet

e Sociala medier sdsom facebook, youtube och instagram

e SVT planerar att genomféra en tvproduktion under Prideveckan, vilken kommer ge stor

synlighet i media. Produktionsholag dr Tre vinner/Roadrunner, dotterbolag till SF Bio.



