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Yttrande dver Association of Swedish Fashion Brands anstkan
om stod till evenemang

Stockholm Business Regions forslag till beslut
Styrelsen for Stockholm Business Region beslutar foljande.

Bevilja Association of Swedish Fashion Brands en marknadsforingsinsats
om 200 000 kronor for marknadsforingen av Fashion Week 2014 och
Stockholm.

Olle Zetterberg
Lena Haggdahl

Arendet

Association of Swedish Fashion Brands (ASFB) har i en skrivelse till
Stockholm Business Region den 24 april 2014 anstkt om ett stoéd om 300 000
kronor for marknadsfoéringen av Fashion Week den 26 — 28 augusti 2014
(bilaga 1).

I enlighet med Stockholms stads evenemangsstrategi kan staden dvervéga att
ekonomiskt engagera sig i evenemang under forutsattning att foljande kriterier
ar uppfyllda; Evenemanget okar kdnnedomen om Stockholm i vérlden och
befaster den bild av Stockholm som staden vill visa upp. Evenemanget dkar
antalet besokare eller foretag till Stockholm och har en hog internationell
status. Evenemanget ar langsiktigt utvecklingsbart och bidrar till att utveckla
Stockholm som boende, foretags- och besoksstad. Evenemanget ligger i linje
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med Vision 2030 om ett Stockholm i véarldsklass och tangerar om majligt
karnvérdena; - Stockholms unika, naturliga forutsattningar (vattnet,
ljuset/morkret, miljén) - Stockholms ledande spetskompetens (IT, life science
och miljéteknik) - Spetsomraden inom kultur (musik, underhallning, dans).
Evenemanget ar ekonomiskt motiverat pa kort och lang sikt, upplevs som
positivt for och av stockholmarna samt profilerar Stockholm — The Capital of
Scandinavia.

Utgangspunkten &r att ju storre ekonomisk insats som staden dvervager, desto
hardare tillampas kriterierna. Vidare ska foljande dokument bifogas ansokan.

e En realistisk budget vilken ligger till grund for evenemanget

e En plan for hur varumarket Stockholm — The Capital of Scandinavia
kommer att exponeras i forbindelse med evenemanget

e Enredogdrelse dver hur arbetet med miljofragor ser ut i forbindelse
med evenemanget

Efter en beviljad ansokan ska arrangéren tillsammans med bolaget undersdka
mojligheten att marknadsféra evenemanget mot stockholmarna. Staden
accepterar inte affischering pa annan an dartill avsedd plats.

Efter genomfort evenemang ska féljande redovisningar uppréattas och skickas
till Stockholm Business Region.

e En ekonomisk slutredovisning av evenemanget

e Antalet besokare pd evenemanget

e Antalet internationellt ackrediterad media pa evenemanget

e Antalet internationella TV kanaler som sént fran evenemanget

ASFB é&r en oberoende samordnande organisation skapad av och for den
svenska modebranschen med syfte att samla, stédja och framja den svenska
modeindustrin. ASFB arrangerar Fashion Week som genomfors tva ganger per
ar och i augusti 2014 genomfors evenemanget for den sjuttonde gangen.

Fashion Week bidrar pa ett positivt satt till att 6ka kannedomen om Stockholm
och befésta bilden av Stockholm internationellt. Sedan starten 2005 har medias
bevakning av evenemanget okat betydande bade nationellt och internationellt.
Det svenska PR vardet har 6kat med 21 procent jamfort med tidigare sdsong
och intresset fran internationell press 6kar med relevant modepress och
dagspress fran Tyskland, UK, USA, Danmark och Norge vilka ar prioriterade
lander for de svenska varumérkena. Dessa marknader utgor dven de stora
marknaderna avseende internationella besokare till Stockholm vilket &r
positivt. Evenemanget samlar totalt cirka 400 nationella och 150 internationella
journalister.
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ASFB.s malsattning &r att evenemanget ska vara norra Europas starkaste
modevecka. Det ar mycket positivt och bidrar till att sakra den langsiktiga
utvecklingen av evenemanget och evenemangets internationella status.

Parallellt med visningarna pagar andra aktiviteter kopplade till visningsveckan
sasom butiksoppningar, konstutstallningar och bokreleaser. Som ett sétt att
positionera sig mot andra modeveckor runt om i varlden arrangeras Fashion
Talks. Dar diskuteras och analyseras fragestallningar kring modebranschen och
hallbar utveckling &r i fokus.

Vidare arrangeras Fashion Night som ett sétt att bjuda in modeintresserade
stockholmare och bestkare att delta i evenemanget. Fashion Night ska &ven
bidra till att driva trafik till engagerade butiker och 6ka férséljningen. 2013 var
genomslaget mycket lyckat. Antalet besokare beréknades till 35 000 med
forsaljnings- och besoksrekord i flera butiker. Pa sa satt bidrar evenemanget till
att utveckla Stockholm som boende, foretags- och besoksstad samtidigt som
det upplevs som positivt for och av stockholmarna. Sammanfattningsvis anser
vi att ett ekonomiskt engagemang ar motiverat pa saval kort som lang sikt.

Vi kan konstatera att ASFB ans6kan om stod ligger i linje med de kriterier som
staden tagit fram och foreslar darfor styrelsen att bevilja ASFB en
marknadsforingsinsats om 200 000 kronor.

Bilagor
1. Association of Swedish Fashion Brands anstkan om stod



